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ABOUT TOJDAC
(ISSN: 2146-5193)

Design, art and communication are evaluated together since they are interdisciplinary fields. It is not possible to
understand design as a mode of communication without considering design theories and design principles. The
design works that do not have an artistic point of view and/or the art works that do not have design principles
and design theories can not exist. In addition to these, art or design is known as a communication activity. As a
result, these three fields are intertwined and essential for one another.

TOJDAC, which was first published after Visualist 2012 International Congress on Visual Culture at Istanbul
Kiiltiir University, is an online journal that publishes original research papers and solicits review articles on
developments in these three fields. The scientific board consists of the Visualist 2012 scientific committees.

In this context, TOJDAC is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published four times a year. Each volume has a different theme and a guest editor. Themes
and subheads that are chosen under the main topic of “Design, Art and Communication” are determinants in
choosing and publishing articles. The journal is indexed in Ulakbim, Crossref, Index Copernicus, Google
Scholar, Cite Factor, Dergipark and Ebsco Host.

The aim of TOJDAC is to create a source for academics and scientists who are doing research in the arts, design
and communication that feature formally well-written quality works. And also create a source that will
contribute and help develop the fields of study.

Accordingly, TOJDAC’s intentions are on publishing articles and scientific works which are guided by a
scientific quality sensibility.

Publisher
Istanbul Aydin University

ISSN: 2146-5193

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending it on to
referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the editorial board,
submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of the referees
must approve it. The revision and improvement demanded by the referees must be implemented in order for an
article to be published. Authors are informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the Turnitin program.

Open Access Policy

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) adopted a policy of providing open
access. This is an open access journal which means that all content is freely available without charge to the user
or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts
of the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the author. This is in
accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge
The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) journal is editorially amending since
July 2020 issue. We are sharing the change with you and hope to be get supported.

We worked with many articles and authors contributed tho them in our publication life since 2011. Our wish is
to continue in the same way. Many of our workmates and colleagues are making efforts during the issue of our
journal in referee and editing, Digital Object Identifier (DOI) buying and digital costs. We are not taking support
from any institution or organization. Thus, a contribution is demanded (for per article) for the articles to enter
into the publication process after July 2020 issue. At this point, the change our journal made is sending the
determined amount of related article to the stated account number after article is accepted and informed to be
published. In this context for all submitted articles, the fee is 500 Turkish Lira for per article (not being
conditioned to acceptance/rejection)
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Publication Ethics
TOJDAC requires all authors to adhere to the ethical standards as prescribed by the Committee on Publication
Ethics (COPE) which take privacy issues seriously and is committed to protecting your personal information.

Ethics Committee Approval

"Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics Committee
Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located. The researches
requiring the Ethics Committee's approval are as follows:

Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection from
participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview techniques,

Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,

Clinical researches on humans,

Researches on animals,

Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

Stating that the "informed consent form" was taken in the case reports,

Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos belonging
to others,

Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the statement that
Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All the papers submitted have to pass through an initial screening and will be checked through the Advanced
Plagiarism Dectection Software (CrossCheck by iThenticate). The report of Turnitin rate must be under the
%10. In essays which have plagiarism rate under %5 may be asked for updates according to scientific
committees’ peer review.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe scientific research in detail. It
is claimed that this is necessary in order to protect author's rights, and to regulate permissions for reprints or
other use of the published research. TOJDAC have a copyright form which is required authors to sign over all of
the rights when their article is ready for publication. All site content, except where otherwise noted, is licensed
under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

Waiver Policy
TOJDAC do not grants waivers to some authors who are unable to afford manuscript handling fee.

Copyright without Restrictions

The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions and will retain publishing rights
without restrictions.

The submitted papers are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the author(s) and
their organizations and is not the responsibility of the TOJDAC or its Editorial Staff. The main
(first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and approved by all the
other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright release permissions for the
use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish your
rights as Author. TOJDAC’s standard policies allow the following re-use rights:

The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions.

The journal allows the author(s) to obtain publishing rights without restrictions.

You may do whatever you wish with the version of the article you submitted to the journal.

Once the article has been accepted for publication, you may post the accepted version of the article on your own
personal website, your department's website or the repository of your institution without any restrictions.

You may not post the accepted version of the article in any repository other than those listed above (i.e. you may
not deposit in the repository of another institution or a subject-matter repository) until 12 months after
publication of the article in the journal.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to research
colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.
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You may use the article in a book authored or edited by you * at any time after publication in the journal. This
does not apply to books where you are contributing a chapter to a book authored or edited by someone else.
You may not post the published article on a website or in a repository without permission from TOJDAC.

Indexing

TOJDAC is indexed in; CROSSREF, TUBITAK ULAKBIM, EBSCOHOST, INDEX COPERNICUS
INTERNATIONAL, GOOGLE SCHOLAR, ASOS INDEX, TURK EDUCATION INDEX, CITE FACTOR,
DERGIPARK AKADEMIK, INFOBASE INDEX, AKADEMIK ARASTIRMALAR INDEKSI, OPEN
ACCESS LIBRARY, ROAD INDEX, SCIENCE IMPACT FACTOR, SOBIAD.

Call For Papers
TOJDAC will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their differing
points of views on these questions related to “Design, Art and Communication”.

Main Topics of TOJDAC
*New Media (web 2.0, web 3.0, interactivity, convergence, virtuality, etc.)
Digital Arts (cinema, television, photograph, illustration, kinetic, graphics, etc.)
Digital Society (E-community, surveillance society, network society, etc.)
*Virtual Reality, Augmented Reality, Mixed Reality
*User Experience
*Cyber Culture
*Digital Content Marketing/Management
*Social Media Analytics (rating, monitoring)
*Visual Culture (digital advertising, visual semiotics and applications)
*Virtual Addiction
*Social Sciences

Language of TOJDAC
Turkish and English

Contact
Istanbul - Turkey

e-mail: tojdac@gmail.com
web: www.tojdac.org
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Editorlerin Mesaji

Sevgili TOJDAC Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 12, Say1 1 yayinimizi sizlerle paylasmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 14 yazarin 9 makalesi
bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayli bilgi almak, dneri ve goriisleriniz paylasmak ya da
eserlerinizi yayinlatmak i¢in génderimlerinizi liitfen agagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere TOJDAC Sekreterligi info@tojdac.org adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editorler

Prof. Dr. Deniz YENGIN
Dr. Ogr. Uyesi Tamer BAYRAK

Istanbul Aydimn Universitesi
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(0Y4

Giliniimiizde magazacilik konusunda giderek artan rekabet durumu, kurum ve markalarin magaza ici
atmosferine daha fazla yonelmesine sebebiyet vermektedir. Bu nedenle ¢alismanin ana problemini,
magaza ici atmosferinde etkili olan i¢ mimari pratikleri ve bunlarin tiiketici tarafindan nasil algilandig1
olusturmaktadir. Bu ¢aligmanin iki ana amaci bulunmaktadir; ilki, 6rneklem olarak secilen H&M
magazalarinin, i¢c mekan analizlerinin yapilarak tablolastirilmast ve elde edilen verilerin
degerlendirilerek markanin kimligi ile biitiinligiine bakilmasi, ikincisi ise, kurum kimligi, gorsel kimlik
ve marka bagliklar altinda 6rneklem olarak secilen markanin tiiketicisine magaza i¢i atmosferi konusu
ile ilgili diislincelerini sorarak bu magazalar i¢inde uygulanan i¢ mimari pratikler ile dig hedef kitle olan
tilketicinin magazada kaldig1 siire ve satin alma arasindaki iliskiyi dlgmektir. Bu dogrultuda, 6rneklem
secilen magazalar lizerinde gorsel ¢ozliimleme yapildiktan sonra gorsel kimlik cercevesinde elde edilen
verilere i¢ mekan ¢oziimlemesi yapilip daha sonra kartopu 6rneklem yontemiyle bireylere online anket
gonderilerek 484 kisiye ulasilmistir. Calismanin sonuglarina bakildiginda, magaza igi atmosferinin
tiiketicinin magaza igerisinde kaldig1 slirenin artmasinda ve satin alma gergeklestirmesinde olumlu
etkileri oldugu ortaya ¢ikmustir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel Kimlik, Marka, Magaza I¢i Atmosferi, I¢ Mekan Degerlendirmesi, Tiiketici
Algist

EVALUATION OF THE INTERIOR FROM VISUAL IDENTITY AND
REFLECTION TO THE CONSUMER H&M STORE CASE

ABSTRACT

Nowadays, increasing of the competition in the field of merchandising causes institutions and brands to
focus so much more on the in-store atmosphere. Therefore, the main problem of the study is the interior
architecture practices that are effective in the in-store atmosphere and how these are perceived by the
consumer. This study has two main objectives; the first of these is the tabulation of H&M stores selected
as a sample by making interior analysis and evaluating the data obtained to look at the identity and
integrity of the brand and the second is by asking the consumer of the brand selected as a sample under
the corporate identity, visual identity and brand titles for their opinions on the issue of in-store
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atmosphere. to measure the relationship between the interior architecture practices applied in these stores
and the time the consumer, who is the external target audience, stays in the store and purchases.
Accordingly, after the visual analysis was done on the stores selected as the sample, the data obtained
within the framework of visual identity was analyzed and then an online questionnaire was sent to the
individuals with the snowball sampling method and 484 people were reached. Considering the results
of the study, it has been revealed that the in-store atmosphere has positive effects on increasing the time
that the consumer stays in the store and making purchases.

Keywords: Visual Identity. Brand. In-store Atmosphere. Internal Evaluation. Consumer Perfection

GIRIS

Giliniimiiz diinyasinda, tiiketim temel alinarak tiiketicide kendini gdsteren ve artarak devam eden
farkindalik durumu, kurumlarm da kendini ifade etme ihtiyacim ortaya ¢ikartmaktadir. Kurum kimligi
kavrami da bu noktada, bir kurumun rakiplerinden ayirt edilebilmek adina felsefe, iletisim, kiiltiir ve
tasarim unsurlarini biitiiniiyle i¢inde barindirarak kendine 6zgii kisisel 6zellikleri ile varligini ortaya
koymaya etkili olan bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir araya gelen bu iki kelimenin tanimi1
literatiirde pek ¢ok kere yapilmistir. Bu konuda uzman bireyler tarafindan yapilan tanimlardan bazilar
sOyledir: Olins’e gore; “Kurum kimligi, bir kurumun 'kim oldugunu', 'ne yaptigin1' ve nasil yaptigint'
belirten bir gdsterge olup, kurumun iiriinlerini ve hizmetlerini i¢ ve dig gevresini, iletisim bigimini ve
davraniglarim da iceren bir yap1 olusturmaktadir” (1990, s.11). Balmer’e gére ise; “Ilk olarak, kurum
kimligi gercekci olmak ile ilgilidir ve kurum stratejisi, kurum felsefesi, tarihi, is alani, sundugu iiriin
veya hizmet cercevesinde gelismelidir. Ikincisi, kurum kimligi birden fazla disiplinden olusur.
Ugiinciisii, kurum kimligi, kurum kisiligi yani organizasyon iginde yer alan personel degerlerine
baghdir” (1998, s.978). Markwick ve Fill’e gore ise kurum kimligi; “Kurulusun kendini tanitmasi ¢esitli
paydaslar ve kendisini herkesten ayiran araclarla diger orgiitlerin 'ne ifade ettigini' 6rgiitlenme, yaptig
sey ve nasil yapildigi ve organizasyon hakkinda is ve benimsedigi stratejilerdir” (1997, s.396).
Behaegel’ e gore ise; “Temel kurum kimligi, bir kurumun ne oldugu, nereye dogru yol aldigy, tarihgesi,
is karmasasi, yonetim bi¢imi, iletisim politika ve uygulamalari, terminolojisi, yeterlilikleri, pazar ve
rekabet farkliliklarini tanimlayan ve gosteren faktorlerin toplamidir” (1985, s. 3). Bununla birlikte,
Birkight, Stadler ve Funck’a gore; “Kurum kimligi saptanmis bir kurulus felsefesi, uzun vadeli olarak
belirlenmis bir kurulus hedefi ve tanimlanmis bir (istenen) imaj temeline dayanmaktadir. Kurum bu
temel iizerine hedeflerini stratejik olarak planlayarak, islevsel bir bicimde uygular ve davranig araglarini,
tarzlarini da ortak bir ¢erceve icerisinde sekillendirerek hedef grubuna yonlendirir. Bu sekilde kendisini
ifade eden kurulus, olaylar karsisindaki davranig tarzini1 da ortaya koyar” (1993, s.18).

Kurumlar tarafindan bunun olusturulabilmesi i¢in Oncelikli olarak kurumun kendi kimligini dogru
ortaya koyabilmesi ve bu kavramin igerisinde yer alan gorsel kimlik ve marka unsurlarinin ise altinin
onemle ¢izilmesi gerekmektedir.

Kurumsal Kimligin alt basliginda var olan, ¢calismanin ana temasina zemin hazirlamasi ve daha ¢ok bu
konuyla baglantili olmasi sebebiyle detayli ele alman kurumsal tasarim unsuru ise (gorsel kimlik
olusturma kismi), lirlin ({irlin ambalaji ve marka), iletisim (kurum rengi, isareti, kurumun logosu ve
sembolii, tipografi vb.) ve ¢evre tasarimi (kurum i¢ ve dig mimarisi, magaza tasarimi vb.) konularin
icinde barmndirmaktadir. Kurumsal tasarim kavramina kurumun gorsel kimlik olusturma, gorsel olarak
tiiketiciyi doyuran ve kurumun tiiketiciyle iletisime girdigi, marka ile paralel gitmesi gereken kism1 da
denebilmektedir. Gorsel kimlik olusumunu, markanin hedef kitlede edindigi ilk intibaa olarak
degerlendirmek yanlis goziikmemektedir. Satin alma durumunun yiiksek olarak gergeklesebildigi
goriilen mekanlarin basinda da magazalar gelmekte ve bu mekanlarda hedef kitlenin ihtiyacglarini
karsilayip, cevap verebilmek giderek daha onemli bir hal almaktadir. Bu dogrultuda, magazalar,
rakiplerinden siyrilabilmek ve pazarda farklilagabilmek adina magaza atmosferini olusturan biitiin
unsurlara giderek daha fazla 6nem vermekte ve kullanmaktadir. Kurumsal tasarimin 6nemli alt
bagliklarindan biri olan magaza atmosferi, “sozsiiz iletisim araglarindandir, ortamdaki koku, renkler,
dekorasyon gibi fiziksel bilesenler markaya dair ipuglar1 verir” (Karakasoglu ve Arslan, 2016, s. 227).
Giingor’e gore de “magaza atmosferi, tiiketicilerin algisal ve duygusal tepkilerini canlandirarak satin
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alma davraniglarint etkilemek igin, bir ortamin, gorsel, isitsel, dokunsal, tatsal ve kokusal olarak
tasarlanmasidir. Bu tasarim, her magazanin durusunu ve tiiketicilerde uyandirdigi duyguyu
kapsamaktadir. Bir magazanin fiziksel 6zelliklerinin tiiketici izerinde yarattig1 duygusal etkidir, magaza
tarafindan yaratilan toplam duyusal deneyimdir. Bu deneyimi olusturan icerideki magazanin kendine
0zgii duygusudur. Her magazanin kendi has duygusu vardir; magazalar daginik, neseli, konforlu veya
hiizlinlii olabilmektedir. Tiiketiciler olumlu duygular besledikleri magazalarda, iiriin veya hizmeti daha
olumlu degerlendirirler ve olumsuzluklar1 daha kolay tolere ederler” (2013, s. 62). Bununla birlikte
“kizigan rekabet ortaminda, isletmelerin rakiplerine nazaran tercih edilen bir marka olmalar1 giderek
zorlagsmaktadir. Magazanin dikkat ¢ekici bir atmosfere sahip olmasi, magazanin tiiketici zihnindeki
yerini belirlemektedir. Kiiresel pazarda bilinglenen tiiketiciler artik kendisini 6zel hissettiren satin alma
deneyimi arzulamaktadir” (Arslan ve Baycu, 2006, s. 40-41).

Gorsel kimlik kavrami, i¢ mimari, mimari ve magaza tasarimi vb. bagliklar1 i¢inde bulundurmaktadir.
Bu ¢aligma kapsaminda da i¢ mimari ac¢idan i¢ mekan degerlendirmesi kavrami, magaza igi atmosferi
kavraminin karsiligina denk gelmektedir. Magaza i¢i atmosferi, iki ana unsur {izerinden ele alinmaktir:
Konfor/Ergonomi ve Konsept/Estetik.

Konfor/Ergonomi; Vitrin, girig/kapt tiirli, aydinlatma, havalandirma, donati elemanlar1 (kabinler,
depolama alani, kasa bankosu, teshir/sergileme iiniteleri, aksesuarlar), merdiven/asansér ve
Konsept/Estetik; Magazada kullanilan malzemeler; (doseme, duvar, tavan), magazada kullanilan
renkler/dokular (déseme, duvar, tavan), koku, miizik) ve vb. unsurlarn i¢inde barindiran mekansal
tasarimlar olarak incelenmektedir. “Bir magazanin fiziksel 6zelliklerinin tiiketici {izerindeki duygusal
etkisi, magazanin yarattig1 toplam deneyimdir” (Lewinson, 1997, s.258). Bu noktada, i¢ mekan
tasarlayacak olan profesyonelin kurumsal kimlik tanimini, yapisini, unsurlarini bilmesi, marka
kavramini oturtmasi ve hedef kitlesini dogru tamimlamasi gerekmektedir. Ciinkii bu kavramlarin
Oonemini anlamayan biri yapacagi tasarimin altin1 dolduramayacak, kurumsal kimligin sadece tasarim
kismina takilip kalacaktir. Magaza iginde gorsel olarak hedef tiiketiciyi etkileyecek olan sunum diger
biitiin araclardan daha ¢ok etkili olmaktadir. Tiiketici magazaya girdikten itibaren goziine o i¢ mekanin
nasil konumlandirildigina, tefrislerin onu nasil yonlendirdigine, marka ile magaza i¢ mekan tasariminin
bir baglantis1 olup olmadigina, kullanilan i¢ mimari dil vb. degiskenlere karsi, bilerek ya da bilmeyerek
tepki vermektedir.

Caligma iki disiplini ele alarak ortaya koydugu énem dahilinde, gorsel kimlik ¢ergevesinde, magaza ici
atmosferinin magazaciliktaki 6nemini belirlemek i¢in halkla iligkiler disiplininden, uygulanan i¢ mimari
pratiklerini saptamak ve bu durumun, tiiketicinin aligveris yapma pratigine etkisini ortaya c¢ikartmak
Oonemiyle ise de i¢ mimarlik disiplininden yararlanmaktadir. Calisma, H&M markasi 6rnegi tizerinden
ve li¢ arastirma sorusu kapsaminda incelenmektedir.

1.H&M’in olusturdugu magaza i¢i atmosferi, tiiketicinin satin alma davranigini etkiler mi?
2.Magaza i¢i atmosferi, markanin tiiketicisi tarafindan nasil algilanmaktadir?

3.Magaza ici atmosferi ile tiiketicinin magazada kalma siiresi arasinda iliski var midir?

METODOLOJI

Calismada Istanbul’daki H&M magazalarinin i¢ mekan tasarimlari yerinde gdzlem ile analiz edilmistir.
Ayrica H&M tiiketicilerine online anket uygulanmistir. Elde edilen nitel ve nicel veriler tablo ve
sekillerle degerlendirilmistir. Arastirmada kullanilan model genel tarama modelidir. Bu dogrultuda
aragtirmada {i¢ adet aragtirma sorusu sorulmus ve bu sorularin anlamlilik diizeyini 6l¢gmek {izere sorular
ile bagdasan degiskenlere regresyon analizi yapilmistir. Arastirmanin ana kiitle 6rneklemi, H&M
markasidir. H&M son yillarda, kadin, erkek, ¢cocuk ve home koleksiyonlarini bir arada bulundurup, bu
biiyiikliikkte Tiirkiye pazarma giren son zincir magazadir. Giyim perakendeciliginde hizli moda
kategorisinde son yillarda 6nem kazanan H&M markasinin bu koleksiyonlar1 barimdiran diger markalara
kiyasla, ana bir marka kimliginden dagilarak degil de tek bir marka adiyla pazarda yayginlagsmasi
sebebiyle bu marka calismanin 6rneklemi olarak segilmistir. Ayn1 zamanda H&M, her iilkede aym
iletisim yontemlerini ve reklamlarint kullanmakta iilkeden iilkeye degisen bir stratejisi
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bulunmamaktadir. Bu markanin mesajlarinin kuruldugu giinden beri degismedigini hep ayni1 mesajla
tiiketicisiyle bulustugu goriilebilmektedir. H&M’in bu dogrultuda sdylemleri Diinyada ve Tiirkiye’deki
isleyisi agisindan farkli bir marka bir olma niteligi tagimaktadir (URL-1). H&M markasi, 1947’de Erling
Persson tarafindan kurulmus ve Tiirkiye de ilk magazasini 2010 yilinda agmistir (Mohema, 2017).

Magaza i¢i atmosferini incelemek i¢in olusturulan ¢aligmanin kapsami, H&M markasinin 2017 yili Mart
ayma kadar agilmus olan Istanbul magazalari ile smrlandirilmustir. I¢ mekéan analiz tablolar1 icin
kullanilacak olan bu magazalar ¢alisma evrenini olusturmaktadir. H&M markasinin Tiirkiye’deki ilk
magazasinin Istanbul’da olusu, baska hicbir sehrinde bu kadar sayida magazasinin bulunmamasi
acisindan segilen magazalar yeterli olmaktadir. Arastirmada 6rneklem secilen magazalarin H&M
markasinin diger tiim magazalarina referans olabilecegi ve tamamim temsil edebilecegi
diisiiniilmektedir. Mart 2017 tarihinden itibaren Istanbul’daki toplam magazasi sayis1 23’e ulagmustir.
Aragtirmada anket ¢aligmasina baslamadan 6nce de magazalar bir kere daha dolasilmis ve magazalarin
acildiklar1 konsept ile devam ettikleri gdzlemlenmistir.

Calismada, birincil veri toplama teknikleri kullanilmustir. i1k olarak Tesadiifi Olmayan Kota Ornekleme
Yontemiyle yerinde gézlem teknigi kullanilarak i¢ mekan analiz tablolari olusturulmustur. Ornek kota
belirlenmis ve gozlem yapilan tarih araliginda, Tirkiye’de toplamda 68 magazasi bulunan H&M
markas1 goz onlinde bulundurularak, secilen magazalarin yeterli oldugu ve ana kiitleyi anlamli bir
sekilde temsil ettigi diisiiniilmiistiir. H&M markasimin Mart 2017 tarihine kadar var olan Istanbul’daki
22 magazasina (Subat-Mart 2017) tarih araliklarin da gidilerek elde edilen gorsel ¢oziimlemeler, i¢
mimari bilgiler 1s18inda olusturulan i¢ mekan analiz tablolarina islenmis ve yorumlanmistir. Bu tarihe
kadar var olan magazalar incelenmis ve markanin gorsel kimliginin uygulanan i¢ mekan tasarimi ile
ortlislip ortlismedigi belirlenmeye ¢alisilmistir.

Bu ¢ercevede, i¢ mekan analiz tablolar1 3 ana baglik halinde olusturulmustur. Tablolardan ilki 6rneklem
olarak secilen her bir magaza i¢in olusturan genel basliklar (bulundugu yer, bulundugu yaka, bulundugu
konum, acilis tarihi, koleksiyon, tek katli/cok katli magaza, vitrin, giris/kap1 tiiri) tizerinden
degerlendirilen, ikinci baglik ise magazalarin kadin, erkek, cocuk ve home koleksiyonuna segmentine
gore boliimlendirilmis hali ve son baglik ise drneklem secilen her magazay1 kapsayacak sekilde magaza
ici atmosferinde etkili olan alt basamaklar1 “Bulundugu Yer - Bulundugu Kat - Bulundugu Yaka -
Bulundugu Konum - Agilig Tarihi — Koleksiyon - Tek Katli Magaza / Cok Katlhi Magaza — Vitrin — Giris
/ Kapi Tiirii — Aydinlatma — Havalandirma — Merdiven / Asansor - Donati Elemanlar1 (Kabinler / Kasa
Bankosu / Teshir / Sergileme Uniteleri / Aksesuarlar) - Magazada Kullamilan Malzemeler (Ddseme
Kaplamasi / Duvar Kaplamasi/ Tavan Kaplamas1) - Magazada Kullanilan Renkler / Dokular - Magazada
Kullanilan Koku - Magazada Kullanilan Miizik” belirlemek amaciyla olusturan tablolardir.

Bu caligmanin ¢ergevesinde i¢ mekan analiz tablolart olusturulup gorsel kimlik iizerinden i¢ mekan
¢oziimlemesi yapildiktan sonra ¢alisma nicel verilerle desteklenmektedir; bu ¢ercevede satin alma
davraniglan, tiikketicinin marka ile ilgili diislinceleri ve magazada kalma siiresini anlamaya calismak
lizere tiiketicilere, Tesadiifi Olmayan Kartopu Ornekleme Yéntemi ile (Mart-Nisan 2019) tarih
araliklarinda online anket yapilarak, tiiketici algisinda, gorsel kimligin i¢ mekan atmosferine etkisindeki
rolii 6lgme amaciyla, tiiketicilere ait cinsiyet, yas, kendilerinin ya da ailelerinin gelir durumlar1 gibi
demografik 6zelliklerinin bilgisini alarak, tiiketicilerin i¢c mekan magaza igi atmosferinde nelere dikkat
ettikleri, kurumun vermek istedigi mesaj ile tiiketicinin algiladigi mesajin ayni olup olmadig1 ve algilarn
arasinda farklilik olup olmadig1 incelenmistir.

Disiplinler arasi bu calisma kapsaminda literatiirdeki ilgili 6l¢ekler incelenerek anket sorular
aragtirmaci tarafindan diizenlenmistir. Calismada uygulanan anket, 3 boliimden olugsmakta ve toplamda
29 soru i¢ermektedir:

1. Tiketicinin H&M markast ile ilgili genel olarak neler diisiindiigii belirlemeye yonelik sorular.

2.H&M magaza i¢i atmosferinin tiikketicinin i¢ mekan algisini dlgme, tiiketicinin satin alma davranigini
etkileme ve magazada kalma siiresi davranisi arasinda olusan iliskiyi belirlemeye yonelik sorular.

3 Kisisel tanimlayic bilgileri iceren genel sorular.
Submit Date: 06.10.2021, Acceptance Date: 25.11.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/001 4

Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJIDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.1-19

Online anket ile 523 kisiye ulagilmig 484 kisi ise anketi sonuna kadar tamamlamistir. Elde edilen veriler
otomatik olarak online anket kurumunun veri tabanina kaydedilmektedir. Bu bilgiler istatistik programi1
olan SPSS 17 paket programina aktarilmis ve degerlendirilmistir.

ARASTIRMA BULGULARI

Caligmanin sonucunda elde edilen bulgular1 ortaya koymak igin ilk dnce ¢aligmanin i¢ mekan analiz
tablolarmin bulundugu kisim tanimlanmis daha sonra ise ¢alismada kullanilan anketin bulgularina yer
verilmistir. Calismada, magaza i¢i atmosferini olusturan alt bagliklar olan Konfor/Ergonomi ve
Konsept/Estetik unsurlari, tiiketicinin magazadan duyusal ve duygusal sekilde etkilenmesini
saglamaktadir. Magaza i¢i atmosferi kavramimin “Konfor/Ergonomi (Vitrin, Girig/Kapt Tiird,
Aydinlatma, Havalandirma, Donati Elemanlar1 (Kabinler, Depolama Alani, Kasa Bankosu,
Teshir/Sergileme Uniteleri, Aksesuarlar), Merdiven/Asansér) ve Konsept/Estetik (Magazada Kullanilan
Malzemeler (Ddseme, Duvar, Tavan), Magazada Kullanilan Renkler/Dokular (Doseme, Duvar, Tavan),
Koku, Miizik)” alt basliklar;, H&M markasinin, Istanbul magazalari i¢in olusturulan, ic mekan analiz
tablolarinda da kullanilmistir. Bu basliklarin tiiketicisi tizerindeki etkileri ise ¢aligmanin bir baska
yoOntemi veri elde etme teknigi olan online anket ile belirlenmistir.

H&M magazalarinin her biri bulundugu yer, bulundugu yaka, bulundugu konum, agilis tarihi,
koleksiyon, tek katli/cok katli magaza, vitrin, girig/kapi tiirii olarak tek tek analiz edilmistir. Elde edilen
verilen 151¢inda, H&M markasinin, Tirkiye nin diger sehirlerinde veya diinyada var olan 6rneklerine
bakildiginda konsept (URL-2), amiral (URL-3) veya bazi sosyo-ekonomik seviyenin yliksek oldugu
semtlerde (URL-4) actig1 magazalar disinda genel olarak ayni i¢ mekén tasarim (URL-5) unsurlarini
kullandig1 goriilmektedir. Arastirma kapsami incelendiginde; 22 magazasinda Kadin ve Erkek; 21
magazasinda Cocuk; 3 magazasinda ise Home koleksiyonu H&M markast magazalarini hem AVM
icinde hem de cadde {izerine agarak tiiketiciye baslica iki segenek sunmaktadir. Arastirmanin kapsami
dahilinde, magazanm 20 tane AVM icinde yer alan magazasi, 2 tane de cadde iizerinde konumlanan
magazast bulunmakta bunlardan 14 tanesi Avrupa Yakasinda, 8 tanesi ise Anadolu yakasinda
konumlanmaktadir (URL 2-3-4). Aym1 zamanda 10 tane magazasi tek katli, 12 tane magazasi ise iki
veya ¢ok katli olarak var olmaktadir (URL 2-3-4-5).

S  ——

Resim 1. H&M Palladium Magazasi

Global Tasarim Konseptli Magaza (Tek Katli, AVM igerisinde, Anadolu Yakasinda)
Kaynak: URL-2

Resim 2. H&M Bagdat Caddesi Magazasi
Amiral Magaza (Cok Katli, Cadde iizerinde, Anadolu Yakasinda)
Kaynak: URL-3
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Resim 3. H&M Zorlu Magazasi (Tek Katli, AVM igerisinde, Avrupa Yakasinda)
Kaynak: URL-4

Resim 4. H&M Akyaka Park Magazas1 (Tek Katli, AVM igerisinde, Anadolu Yakasinda)
Kaynak: URL-5

Gorsel ¢oziimleme sonucu ortaya ¢ikan i¢ mekan analiz tablolarinda 6ne ¢ikan bagliklar da ¢aligmanin
bu kisminda yorumlanmustir.

Konfor/Ergonomi: H&M magazasinin vitrinleri incelendiginde ise markanin; hem agik hem de kapali
vitrini, hem tirlin sergilemeli hem de iiriin sergilemesiz vitrini ayr1 ayr1 veya bir arada tercih ettigi
goriilmektedir. “Magazalarin afisi, ichoyutlu posteri gorevini géren, magaza kimligini yansitan her
magazada farklilik gosteren saydam yiizeyler olan vitrinler, ya da baska bir deyisle dis algi alanlari: {iriin
sergileme, giris ve magazanin adindan olusan bir biitiin olarak nitelendirilebilir. Bu {i¢ elemanin birlikte
tasarimi tiiketicinin algisini etkiler” (Temel ve Aydmntan, 2012, s. 116). H&M cadde {izeri magaza
girislerinde magaza iirlin koruma anteninin yaninda tek kanat veya ¢ift kanat olarak degisen otomatik
kayar kapi, AVM i¢indeki magazalarinda da ise agik kap1 sistemi tercih edilmekte sadece magaza {iriin
koruma giivenlik anketi kullanilmaktadir. AVM’nin i¢inde bulunan magazalarinda daha ¢ok bireyin
magazaya ugrayabilecegi diisiiniildiigii icin daha davetkar olan bu tutumun gecerli oldugunu séylemek
miimkiindiir. Calismanin 6rneklemi olan H&M markasimin da ¢ogu magazasi yapay aydinlatmalarla
tasarlanmig olan aligveris merkezlerinin i¢inde yer aldif1 i¢in, magaza icinde de yapay aydinlatma
kullanim1 zorunlu hale gelmektedir. H&M markasinin magazalarina bakildiginda genel olarak tiim
koleksiyonlarinda beyaz veya giin 15181 renginde 1s1ik kullanilarak aydinlik ve ferah bir ortamin
yaratilmak istendigi disiiniilmektedir. H&M markasinin magazalarinin tiimiinde ise havalandirma
durumu ve ortam 1s1s1 ayni standardi korumaktadir. Magazalarda havalandirma bosluklari, menfezler ve
klima kullanilmaktadir. H&M magazalarinda soyunma kabinleri kapilarinin ¢ogunlukla hem perde hem
de kap1 seklinde tercih edildigi goriilmektedir. Magazalar incelendiginde, 19 farkli deneme kabini tipi
oldugu goriilmektedir. H&M markasinin savundugu ve magazalarda da goriilen i¢ mekan tasarimindaki
genel sade anlayisin, kabinlere bakildiginda degistigi, daha cesitli ve renkli segceneklerin bu alanlarda
tercih edildigi goriilmektedir. H&M markasinin kasa konumlandirmalart incelendiginde de genelde
dikdortgen plana sahip olan magazalarinda kasanin gogunluklu olarak girig kismi hizasinda mekanin en
sonunda konumlandig1 goriilmektedir. H&M magazalarindan yola ¢ikarak bu magazalarda koridorlarin
genis tutuldugu, boyut olarak daha kiigiik iiriinlerin sergilendigi, teshir ve sergileme iinitelerinin oldugu
kisimlarda ise daha dar bir koridorun tercih edildigi gézlemlenmektedir. Ayn1 zamanda, sergileme
elemanlar1 ve teshir stantlar1 serbestce ve paralel koridorlar olusturacak sekilde ortalara
konumlandirilmaktadir. Bu durum tiiketiciye kolaylikla dokunma, koklama ve yakindan gorebilme
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firsatt sunmaktadir. H&M magazalarinda da promosyonlu iiriinlerin kendi koleksiyonu iginde
magazanin daha sonlarina dogru bir 6bek halinde sergilenmektedir. Bazi magaza duvarlarinda ise genis
pencere acikliklariin kullanildigi goriilmektedir. H&M’in magazalar1 incelendiginde ise iki veya ¢ok
kath 12 tane magazasinda yiirliyen merdiven ve asansor kullanildigi goriilmektedir. Magazalarda
kullanilan yiiriiyen merdivene ve asansore ek olarak iki adet cadde iizeri olarak nitelendirilen Bagdat
Caddesi magazasinda granit kaplama, Istiklal Caddesi magazasinda ise mermer kaplama merdiven
kullanilmaktadir.

Konsept / Estetik: H&M magazalarinda da, liikks segmentine girebilecek malzemelerin kullaniimadigi
aksine herkesin kolayca erisebilecegi malzemelerin tercih edildigi géze ¢arpmaktadir. Dégeme, duvar
ve tavanda kullanilan malzemeler ele alindiginda hijyenik ve saglam malzemeler kullanildigi
gorlilmektedir. Markanin kadin, erkek, cocuk ve home koleksiyon alanlarinin désemelerinde agirlikl
olarak gri kare granit kaplama kullanildig1 bazi magazalarinda ise kadin koleksiyonunda agik gri
dikdortgen granit kaplama, erkek koleksiyonunda ise koyu gri dikdortgen granit kaplama tercih edildigi,
home koleksiyonlarinda ise baliksirt1 ahsap parke kullanildig1 gozlemlenmektedir. H&M magazalarinda
ise ¢ogunlukla beyaz, gri, krem, siyah, turkuaz ve cam rengi tonlarmin kullamildig1 goriilmektedir.
Marka, magazalarinda kendi trettikleri yasemin ve giil karigimi bir koku kullanmakta ve magazada
calinan miizik olarak kuvvetli olmayan hareketli pop miizikler tercih etmektedir.

I¢ mekan tablo analizleri yapildiktan sonra analizlere bagli olarak olusturulan anket sorulart H&M
tiikketicisi olan kisilere uygulanmistir. Anketlerin 6nerme igeren likert 6lgekli sorular i¢in giivenirlilik
analizi yapilmaktadir. Cronbach’s Alpha testi sonucunun genel kabulii 0,7 degerinin {izerinde olmasidir
(Kilig, 2016:47). Anketin 2. kismi1 olan 5°1i likert 6lgekli sorulart bu test ile giivenirlilik analizine tabi
tutulmug (Tablo 1) ve tiim dnermelerin 0,7 degerinin {izerinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 1. Likert Olgekli Sorularin Giivenilirlik Istatistikleri (5°1i Likert Olgekli Sorular)

H&M Markasi {le Tlgili Sorular Cronbach’s Alpha N
,754 7
H&M’in Magaza fci Atmosferinin Tiiketicide Cronbach’s Alpha N
Yaratt11 I¢ Mekan Algisini Olgecek Sorular 923 20
H&M Magazasinda Gegirilen Sire Tle Tlgili Sorular Cronbach’s Alpha N
,860 5
H&M Markasindan Satin Alma Niyeti Ile Tlgili Sorular ~ Cronbach’s Alpha N
774 11
H&M Magaza I¢i Atmosferinin Satin Alma Niyetine Cronbach’s Alpha N
Etkisini Ol¢iimleyecek Sorular 945 11
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Tablo 2. Anketin birinci kismu: Tiiketicinin H&M Markasi ile Ilgili Genel Olarak Neler Diisiindiigii

Belirlemeye Yonelik Sorular

H&M magazasindan hangi 2-3 Ayda Bir (179 Kisi) Ayda Bir (172 Kisi)
siklikta aligveris yapildigi 2%36.98 %435.54
H&M magazasina . Yarim Saat — 1 Saat Arast (219 Kisi)
e e Yarim Saatten Az (226 Kisi) §
aligveris i¢in gelindiginde
ortalama kalinan sire %46.69 %45.25
H&M magazasina Arkadasimla (280 Kisi)
genellikle kim/rle gidildigi 2457.85
H&M’in en ¢ok hangi )
magazasindan aligverig Istanbul
yaparsiniz?
Kadin . Cocuk .
H&M markasinin en fazla Koleksiyonu Erkek Koleksiyonu Koleksiyonu Home Koleksiyonu
ahsver_ls yapilan (265 Kisi) (144 Kisi) (62 Kisi) (13 Kisi)
koleksiyonlar1 9429.75 9%2.69
%54.75 o %12.81 o
H&M markasimin 6zel
markalarla veya kisilerle - Hayir (162 oo .
yaptig1 is birliklerinin takip| Vet (236 Kis) Kisi) Fikrim Yol (86 Kisi)
edilme durumu %48.76 %3347 %17.77
Ucuz (294 | Yenilikgi (295 | Sik (220 o .
H&M markasinin tiiketici Kisi) Kisi) Kisi) Kaliteli (202 Kisi)
icin ne ifade ettigi %41.74
%60.74 %60.95 %45.45 '
H&M magazalarinin i¢ o o
mimarisinin magazay1 Evet (264 Kisi) Hayir (220 Kisi)
tercih etmelerinde etkili %54.55 %45 .45
olup olmadig1
H&M magazasinin magaza koliz(ihl:)nu' kole]jl:;(ielc()nu'
i¢i atmosferini a dm}lllk ’ dﬁzezli > | Cocuk koleksiyonu; renkli, | Home koleksiyonu; etkileyici,
koleksiyonlarina gére nasil 4 > i aydinlik ve genis/ferah diizenli ve goriiniir
- e S modern ve karanlik ve
degerlendirdikleri . e
genis/ferah goriniir
. Kadin Erkek . .
H&M markasinin hangi Koleksiyon > Home koleksiyon Cocuk koleksiyon
koleksiyon/larimin magaza koleksiyon (101 kisi) (62 Kisi)
ici atmosferi daha ok (164 kisi) (157 kisi) s 3
hoslarina gittigi 9433.88 0432.44 %20.87 %12.81
H&M’in reklam Evet (249 kisi) Hayir (235 kisi)
kampanyalarini takip etme
durumu %51.45 %48.55
H&M’in web sayfasmi ne Nadiren Yanit1 (283 Kisi) Hig Ziyaret Etmemis (116 Kisi)
siklikla ziyaret edildigi 0458.47 2%423.97

H&M’in sosyal medya
mecralarindan
hangisini/lerini takip
ettikleri

Takip Etmiyorum (221 | Instagram (220
Kisi) Kisi)
%45.66 %45.45

Facebook (151 Kisi)
%31.20
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Markanin siirekli yenilenen {iretim ve teslim yontemleri ile mevsim kliselerini yikarak piyasada var
olmasina karsin ankete yanitlayanlarin aligkanliklarini kiramadig: ve hala 2-3 Ayda Bir magazaya gelip
mevsim gegislerinde magazay1 daha ¢ok tercih ettikleri ortaya ¢ikmaktadir. Cogunlukla magazada
Yarim Saatten Az duruldugu ve en fazla Arkadasimla seceneginin isaretlendigi goriilmektedir. H&M’in
amiral magazasi olarak nitelendirdigi Istanbul’da bulunan Bagdat Caddesi Magazasinin en gok aligveris
yapilan magaza oldugu aym1 zamanda da genelde AVM iginde yer alan magazalarin tercih edildigi de
ortaya ¢ikmistir. Markanin oncelikli hedef kitlesi olan kadinlarin, ¢ikan sonugla dogru orantili oldugu
goriilmektedir. Home koleksiyonun ise Tiirkiye pazarina diger koleksiyonlara kiyasla daha gec girmesi
sebebi ile tiiketicinin bu koleksiyon hakkinda daha az fikre sahip olmasi normal olmaktadir. H&M
tiiketicisinin aslinda markay1 degerlendirirken marka ile ilgili is birlikleri hakkinda bilgi sahibi oldugu
fakat bu tip isbirliklerinin her magazada olmamasi sebebiyle bu sonucun ¢iktigi diisiiniilmektedir. H&M
kendisini yenilik¢i, ¢evreci, kaliteli, ucuz ve sik olarak tanimlamaktadir. Tiiketici ise H&M markasini
en c¢ok yenilik¢i (295 kisi), ucuz (294 kisi) sik (220 kisi), kaliteli (202 kisi) ve cevreci (187 kisi)
sifatlariyla bagdastirmis ve markay1 bu sekilde gordiigiinii ortaya koymustur. Genel ¢er¢evede i¢ mimari
acidan tiiketicinin magazay1 nasil gordiigii sorulmak istendiginde ise; Kadin Koleksiyonu; aydinlik,
modern ve genis, Erkek Koleksiyonu; diizenli, karanlik ve goriiniir, Cocuk Koleksiyonu; renkli, aydinlik
ve genig/ferah, Home Koleksiyonu ise; etkileyici, diizenli ve goriiniir olarak sifatlandigi goriilmektedir.
Reklamlarda iiriiniin 6n planda olmadigi genelde konsept reklamlar {izerinden tiiketiciyle bulustugu
goriilmektedir. Bu strateji markanin zaten kendini pazarda tanittigini ve {iriinii 6n plana koyarak kendini
anlatmak geregi duymadigim da ortaya koymaktadir. Markanin web sayfasim “Takip Etmiyorum”
seceneginin daha yiiksek ¢cikmis olmasi, web sayfasinin Tiirkiye’de ilk magaza agiliginin ardindan 7 yil
sonra, 2017 yilinda hizmete girmis olmasmin etkisi olabilmektedir.—Markanin sosyal medya
mecralarindan hangisini/lerini takip ediyorsunuz sorusunun yaniti olarak da %45.66 ile “Takip
Etmiyorum” segenegi ¢ikmis, en yliksek oran alan ikinci yanit %45.45 ile anketi yanitlayanlarin en ¢ok
29-39 yas arasi bireyler olmasmin paralelinde Instagram oldugu goriilmiistiir. Ote yandan markanimn
herhangi bir sosyal medya mecrasim1 takip etmemek aligveris yapilmadigi sonucunu da
gostermemektedir. Bir baska deyisle tiiketiciler magazadan aligverisi ve magaza deneyimini
onemsemektedir.

Anketin ikinci kismi: H&M Magaza I¢i Atmosferinin Tiiketicinin I¢ Mekan Algisini Olgme, Tiiketicinin
Satin Alma Davramsini Etkileme ve Magazada Kalma Siiresi Davramisi Arasinda Olusan Iliskiyi
Belirlemeye Yo6nelik Sorular (5°1i Likert Olgekli Sorular) Anketin tiim likert dlgekli sorulari “tamamen
katiltyorum” ifadesi 5, “katiliyorum” ifadesi 4, “kararsizim ifadesi” 3, “katilmiyorum” ifadesi 2, “hig
katilmiyorum” ifadesi ise 1 olarak kodlanmigtir. Tabloda ortaya ¢ikan bir diger ifade olan standart sapma
degeri i¢in uzmanlar, sorularin anlamli olugunu yitirmemesi adina bu ifadenin degerlerinin 1 degerini
ne ¢ok gegmesi 0.5 degerinin de altina inilmemesi gerektigini savunmaktadir.
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Tablo 3. H&M Markas ile Ilgili Sorular (5°1i Likert Olcek)

N Ortalama Standart Sapma
I)H&MV magazasinin .kolek51y0n “(kadn?, _erkek, ¢ocuk, home) 484 3.7955 81998
zenginligi markay1 tercih etmemde 6nemlidir.
2)Moday1 takip ett1g_1m ve yenilik¢i oldugunu diisiindiigim igin 484 37521 82689
H&M markasini tercih ederim.
3)H&M’in belli magazalarinda donem dénem marka veya kisilerle
aptiklar isbirlikleri markay: tercih etmemde etkilidir. 484 3,2583 110215
ft)_H&M Iflarka.sn_nn iiriinlerindeki moda ve ilgi ¢ekici sik stil benim 484 37417 82747
icin cok onemlidir.
5)H&M mgrkasmm izledigi geri doniisiim projeleri markay1 tercih 484 3.5640 96632
etmemi etkiler.
6)Her zaman ayn1t H&M magazasina giderim. 484 2,6529 1,11983
7)H&M ma;kasmm iiriinlermde_kl ¢eside sahip olabilmek i¢in farkly 484 34752 1,04822
iyerdeki magazalarindan aligveris yaparim.
IN 484

H&M magazasinin koleksiyon (kadm, erkek, cocuk, home) zenginligi markay1 tercih etmemde
onemlidir” 6nermesinin en yiiksek ¢cikmasi ile H&M’in olusturdugu her bir konsept ile modern temelleri,
giincel modalar1 ve yiiksek moda bilesenlerinden olusan dengeli bir karisima sahip oldugu
goriilmektedir. H&M markasinin izledigi geri doniisiim projeleri markay1 tercih etmemi etkiler”
onermesi ise 3,5640 ortalama alarak “Katilryorum” ifadesine daha yakin bir sonug ¢iktig1 goriilmektedir.
Markanin geri doniisiim ile ilgili birgok ¢aligmasi, geri doniigiim saglayan magazasi (Akasya AVM) ve
projesi bulunmasina ragmen bunun magaza i¢ mekén tasariminda yansitilmadig1 goriilse de tiiketicinin
markanin bu politikasinin farkinda oldugu sonucu ¢ikmistir. H&M tiiketicisinin aslinda markay1
degerlendirirken marka ile ilgili is birlikleri hakkinda bilgi sahibi oldugu fakat bu tip is birliklerinin
sosyo-ckonomik seviyenin yiiksek oldugu semtlerde actigi magazalarinda 6n plana c¢ikmasi bu
mekanlarda i¢ mekan tasarimlarinda degisiklikler yaparak ve sosyal medya hesaplarindan duyurdugu
icin bu 6nermede kararsiz kalindig1 sonucu ¢ikmaktadir.

Tablo 4. H&M’in Magaza Igi Atmosferinin Tiiketicide Yarattig1 I¢ Mekan Algisim Olgecek Sorular

(5°1i Likert Olgek)
N Ortalama Standart Sapma

1)H&M magazasinin AVM iginde olmasini tercih ederim.

484 3,2376 1,01099
2)H&M magazasinin cadde iizerinde olmasini tercih ederim.

484 3,1281 ,92588
3)H&M magazasinin yaptigi vitrinler beni etkiler.

484 3,4835 ,96616
4)H&M magazasini girislerinden itibaren ferah bulurum.

484 3,5909 ,94244
5)H&M magazasinin aydinlik olusu mekanda daha uzun stire
lgecirmemi saglar.

484 3,7066 ,89667

Submit Date: 06.10.2021, Acceptance Date: 25.11.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/001 10

Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJIDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.1-19

6)H&M magazasinin kabinleri {irlin deneme agisindan rahattir,

7)H&M magazasinda ¢alan miizik hosuma gider.

8)H&M magazasinda kullanilan koku hosuma gider.

9)H&M magazasinda kasa Oniinde sergilenen firiinlerden satin
alirim.

10)H&M magazasinda teshir/sergileme {initelerinin dogru
siniflandirilmasi sayesinde aradigim her iirtinii rahatlikla
bulurum.

11)H&M magazasinin iiriin sergileme tarzin1 begenirim.

12)H&M magazasinda kullanilan désemeleri (zemin, duvar,
tavan) begenirim.

13)H&M magazasinda kullanilan aksesuarlara (hal, puf,
poster) dikkat ederim.

14)H&M magazalarinin i¢ mekan tasarimi magaza igerisinde
rahat bir sekilde dolasmami saglar.

15)H&M’in katli magazalarinda bulunan katlar aras1 gegis
kolaydir.

16)H&M’in katli magazalarinda merdiven veya asansorler
dogru yerde konumlanmigtir.

17)H&M magazasinin i¢ mimarisi (tasarim, malzeme, renk,
doku) etkileyicidir.

18)H&M magazasinin i¢ mimarisinde kullanilan renkler
uyumludur.

19)H&M magazasinda kullanilan malzemeler (zemin, duvar,
tavan, kabin, kasa bankosu, teshir/sergileme {initeleri)
markanin iiriinleri ile uyumludur.

20)H&M magazasinin ortam 1s1s1 aligveris i¢in uygundur.

IN

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484

484
484

3,7975

3,6012

3,5847

3,6116

3,5372

3,5806

3,6405

3,5248

3,5537

3,5207

3,5103

3,5599

3,7727

3,7025

3,8616

,78569

,84152

,82598

93359

90813

,87979

,76063

,95521

93206

97462

92911

85521

,68856

,68880

, 72763
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H&M magazasiin ortam 1sis1 aligveris i¢in uygundur.” dnermesinin 3,8616 degeri alarak en yiiksek
ortalamaya sahip, en olumlu ve en ¢ok algilanan 6nerme oldugu goriilmektedir. Bu soru grubundaki
onermelere bakildiginda genel olarak tiiketicinin magaza i¢i atmosferinden memnun oldugu sonucu
cikmaktadir. Marka da, tiiketicisinin degisikligi sevmedigini bilmekte ve farkli olabilecek ¢ok ug
tasarimlara magazalarinda yer vermemektedir. Genellikle sade ve markanin ana vizyonuyla uyumlu
kaliteli fakat pahali olmayan i¢ mimari pratiklerin uygulandigi gézlemlenmektedir.

Tablo 5. H&M Magazasinda Gegirilen Siire Ile ilgili Sorular (5°1i Likert Olcek)

N Ortalama Standart Sapma
1)H&M magazasinda uzun siire kalmak keyif verir. 484 3,4360 ,98542
2)H&M magazasindan aligveris yapmasam da dolagmayi 484 3.6632 93484
severim.
3)H&M magaza i¢i atmosferi beni rahatlattigi i¢in aligverisim| 484 33244 1,03367

stirem uzar.

4AH&M magazasinda yaptigim aligverisi diger aligverislerle]
kargilagtirdigimda, bu magazada aligveris i¢in harcadigim 484 3,3864 ,99142
zaman daha eglenceli gelir.

5)H&M magazasindaki gegirilen siirede ¢alisanlar tarafindan|
rahatsiz edilmemek hosuma gider.

IN 484

484 4,0661 ,80871

H&M magazasindaki gecirilen siirede “calisanlar tarafindan rahatsiz edilmemek hosuma gider.”
onermesinin 4,0661 degeri alarak en yiiksek ortalamaya sahip, en olumlu ve en ¢ok algilanan 6nerme
oldugu goriilmektedir. Avci toplayici toplumdan gelen ve semt pazart mantig1 olan aligveris mekanlarina
gitmeyi tercih eden bireyler bu tarz aligveris stratejisinin hakim oldugu magazalara talep gostermektedir.
Bu dogrultuda, magaza iginde serbestce dolasabilmenin hem magazadan gegirilen siireye hem de satin
almaya etkisi olmaktadir. Tiiketici, H&M’in magaza i¢i atmosferinin onlarda yarattig1 i¢c mekén algisini
Olgecek sorulara agirlikli olarak katiliyorum ifadesini isaretlemistir. Bu dogrultuda genel olarak magaza
i¢i atmosferinden memnun olan tiiketicinin magazada dolasmay1 ve uzun siire kalmay da tercih etmesi
paralellik gostermistir.

Tablo 6. H&M Markasindan Satin Alma Niyeti Ile {lgili Sorular (5°1i Likert Olgek)

N Ortalama Standart Sapma

_I)H&M.magaz.asml kisith zamanim olsa da aligveris yapmak 484 3,6529 87723
icin tercih ederim.
2)H&M magazasinin sanal magazasindan aligveris yaparim. 484 2,7459 1,25087
3)HV&M magazasina gidip {irtinleri inceledikten sonra sanal 484 2,6529 1,17574
magazasindan aligveris yaparim.
4)HV&M magazasina eihsvens§ gltmeden once, sanal 484 2,6446 1,16619
magazasindan neler alacagimi belirlerim.
5)H&M magazasinda Onceden plan yapmadan aligveris 484 3.6715 93557
[yaparim.
6)H&M magazasina gittiimde aklimda olmayan seyleri satin| 484 2,6983 1,07287
almaktan kaginirim.
7)H&M magazgsmdakl. calisanlar tarafindan rahatsiz 484 4,0455 80501
edilmeden aligveris yapabilmek satin almay1 kolaylastirir.
8)H&M markasinin {irlinlerini ucuz buldugum i¢in satin alirim. 484 3,5826 ,99657
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9)H&M markasindan 6zellikle indirim donemlerinde iiriin satin| 484 3,6942 87848
alirm.

10)H&M markasmin iriinlerini kaliteli buldugum icin satin| 484 34773 93997
alirim.

11)H&M r.I.letrke}.S{I.un sosyal n}edyasmda bir baska tiiketicinin| 484 2.8574 1.24209
lizerinde goriip tirlin satin aldigim olmustur.

IN 484

H&M magazasindaki ¢alisanlar tarafindan “rahatsiz edilmeden aligveris yapabilmek satin almay1
kolaylagtirir.” dnermesinin 4,0455 degeri alarak en yiiksek ortalamaya sahip, en olumlu ve en ¢ok
algilanan 6nerme oldugu goriilmektedir. “H&M markasimin triinlerini kaliteli buldugum igin satin
alirnm.” dnermesi ise 3,4773 gibi bir ortalama alarak ‘“Kararsizim” ve “Katiliyorum” ifadesi arasinda
kalindig1 goriilmektedir. Anketin birinci kisminda yer alan H&M markasi sizin i¢in ne ifade etmektedir
sorusuna tiiketicinin 60,741 ucuz, %41,75’inin ise kaliteli sifatlarii isaretlemistir. Bu dogrultuda
yanitlarin, yukaridaki 6nermelerde ¢ikan sonuglar ile paralellik kurdugu sdylenebilir. H&M markasinin
sosyal medya hesaplarini tiiketicinin yarisinin takip etmiyorum yanit1 vermesi sosyal medya hesabindan
baska bir tiiketicinin lizerinde goriip iiriin satin aldigim olmustur 6nermesinin ise kararsizim ¢ikmasi ile
baglantilidir. Aym1 zamanda 6zellikle genglerin interneti giiniimiizde fazlasiyla aktif kullandig1 goz
Ontine alindiginda sanal magazacilik kisminda markanin geri planda kaldig1 soylenebilir. Tiiketici i¢in
aligveris yapmaya magazaya gitme halen sanal magazaciliginin 6niindedir.

Tablo 7. H&M Magaza I¢i Atmosferinin Satin Alma Niyetine Etkisini Olgiimleyecek Sorular (5°li

Likert Olgek)
N Ortalama Standart Sapma
HH&M me}.g?zam icindeki kasamq kqnumu (sirkiilasyon 484 34339 96189
lacisindan) {iriin satin almamda etkilidir.
2)H&M magazasi i¢indeki hareket rahatli1 ve her iiriine
kolay ulasilabilir olma iiriin satin almamda etkilidir. 484 3,5496 92337
3)H&M magaza ici atmosferi {irlin satin almami keyifli kilar. 484 3,5186 95752
4H&M magaza i¢i atmosferini Pegemyor olmam bir seferde 484 32934 102791
daha fazla iiriin satin almami saglar.
5)H&M’in magaza i¢i atmosferi hosuma gittigi i¢in magazaya 484 32851 100583
daha fazla gelirim.
6)H&M’in maggza i¢l at.mosferl hosuma gittigi i¢in 484 32727 1,03959
baskalarina tavsiye ederim.
7)H851\/I_ in magaza i1 atmosferl cocuklar ile dolasmaya uygun| 484 33182 97696
oldugu i¢in rahatlikla aligveris yaparim.
8?.H&M magazast 1S:1ndek1 QC?IEII iirtinlerin gruplarina gore 484 3.6508 87995
diizenli yerlestirilmis olmast {iriin satin almami kolaylastirir.
9)H&M magazasinda kullanilan 'koku marka ile bag kurmami 484 3.3595 1,00046
ve lirlin satin almami olumlu etkiler.
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10)H&M magazasinin ig mekaninda kullanilan renkler {iriin 484 3.4628 93065
satin almami olumlu etkiler.

11)H&M magazasinin raf diizenlenmeleri {iriin satin almami 484 3.6240 89808
kolaylastirir.

IN 484

“H&M magazas1 igindeki c¢esitli iiriinlerin gruplarina gore diizenli yerlestirilmis olmasi tirliin satin
almam1 kolaylastirir.” Onermesinin “Katiliyorum” ifadesine denk geldigi goriilmektedir. Cogu
magazasinda bir¢ok vitrini ve girisi bulunan markanin amaci tiiketicisinin her koleksiyonunu
dolasmasini ve birbirleri arasi gegisini saglamaktir. Oncelikli hedef kitlesi kadinlar olan markanin, ana
giris ve koridorlarmi genellikle kadin koleksiyonundan vermektedir. H&M magazasina giden kadin
tiikketici hem kendine hem de ¢ocuguna kendi aligveris eyleminde bulunabilecegi i¢in ilk 6ncelikli grup
kadinlar olarak diisiiniilmekte daha sonra erkekler gelmektedir. Bu sebeple magaza koleksiyon
yerlesimini yaparken kadin koleksiyonunu merkez alip sagina ve soluna erkek ve ¢ocuk koleksiyonlarini
yerlestirmektedir. Markanin, ¢cok katli magazalarinda ise kadin koleksiyonun zemin katta, erkek ve
cocuk koleksiyonun ise iist katlarda yer aldig1 gozlemlenmektedir. Stant yerlesimi diginda baslh bagina
home koleksiyonu bulunan magazalarinda ise bu koleksiyona ayr bir yer verildigi goriilmektedir.
Koleksiyonu dogru yerlestirebilen bir marka hedef ve onun disinda elde edilebilecek potansiyel
tiikketicisinin magazada rahatca dolagmasini saglayacak ve bu durumda satin alma oranini arttiracaktir.
Caliganlar tarafindan miidahale edilmeden serbest dolagimin saglandigi magazada raf diizenlemeleri ve
hareket kolaylig1 tliketicinin aradig iiriinii rahatlikla bulabilmesi agisindan 6nemlidir. Bu dogrultuda
magazanin tiiketiciye bu kolaylik hissini verebildigi goriilmektedir. Tiiketicinin {irlinii sectikten sonra
satin alma kararmin son duragi olan kasa bankolarmin tiiketici i¢in dogru yerde konumlanmis olmasi
tiiketicinin magazada fazla dolanip sikilmadan bu alanlar1 bulabilmesi agisindan ¢ok dnemlidir. H&M’in
magaza i¢i atmosferi ¢ocuklar ile dolasmaya uygun oldugu i¢in rahatlikla aligveris yaparim.” 6nermesi
ise 3,3182 ortalama almigtir. Markanin g¢ocuk koleksiyonu bulunmasina ragmen c¢ocuklarin
ebeveynleriyle magazaya geldigi diisliniildiiglinde baska koleksiyonlarin i¢ mekén tasariminda
cocuklara hitap eden i¢ mimari pratikler uygulayabilir. Tiketiciye, koleksiyonlara goére magaza ici
atmosferinin onlar i¢in ne hissettirdigi soruldugunda ve tanimlamalar1 istendiginde isaretledikleri bazi
sifat karsiliklar1 bulunmaktadir. Tiim bunlar olmasina karsin tiiketicinin-magaza i¢i atmosferini halen
baskalarina tavsiye edecek kadar veya bu sebeple magazaya tekrar gelebilecek kadar tanimlayabildigi
diisiiniilmemektedir. Tiiketici, magaza i¢i atmosferinin onda yarattigi ic mekén algisini ¢ogu zaman
farkinda olmadan davranig kaliplan ile gostermektedir.

Tablo 8. Anketin iigiincii kismi: Kisisel Tanimlayici Bilgileri igeren Genel Sorular

Kadin (316 Kisi) Erkek (168 Kisi)

Anketi yanitlayanlarin cinsiyet bilgisi

%65.29 %34.71

29-39 Yas Aras1 (219 Kisi)
Anketi yanitlayanlarin yas aralif1 bilgisi
%45.25
Anketi yamtlayanlarin medeni Bekar (258 Kisi) Evli (226 Kisi)
durumlar1 hakkinda bllgl 953.31 9%46.69
Anketi yanitlayanlarin ¢ocugu olup Cocugu Var (158 Kisi) Cocugu Yok (326 Kisi)
Olmadlgl hakkinda bllgl 9%32.64 9%67.36
Anketi yanitlayanlarin en son
tamamladiklar1 egitim diizeyi hakkinda .
bilgi Universite Mezunu (310 Kisi)
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%64.05
Ozel Sektor Calisanlar C“allsma_yan Serbetst. Meslek
. Ogrenciler Sahibi/Esnaf
Anketi yanitlayanlarn calisma durumu (205 Kisi)
hakkinda bilgi g (83 Kisi) (69 Kisi)
0,
/04236 %17.15 %14.26

Anketi yanitlayanlarin toplam net aylik

gelirine dair bilgi 3000-4000 Net Aylik Gelir (112 Kisi)

%23.14

Anketi yanitlayanlarin H&M
magazasindan bir defada yaptiklar 101-500 TL (236 Kisi)
ortalama aligveris harcamasina dair bilgi

%48.76
Anketi yanitlayanlarin H&M tiiketicisi Ucuz Ama Giizel Giyinen Yenilikgi Sik
olarak kendisini nasil tanimladiklarina (307 Kisi) (294 Kisi) (254 Kisi)
biled
dair bilgi %63.43 %60.74 %52.48

Anketi yanitlayanlarin cinsiyet bilgisine bakildiginda markanin 6ncelikli hedef kitlesi ile anketin ¢ikan
sonucunun paralellik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. H&M, markasinin diinya genelindeki ana hedef
kitlesini orta smif kadin tiiketici olarak belirtmekte ama bunun disinda erkek, ¢ocuk ve home
koleksiyonlar da tiretmektedirler. H&M’in 2005 yilina ait faaliyet raporuna gore, marka, 2000 yilinda
kadinlardan olusan hedef tiikketicisini 18 yagindan 45 yasina kadar moda bilinci olan olarak tanimlamakta
ya da marka, bu faaliyet raporunda kendilerini bu yas grubuna ait olduklarini hissettiklerini
belirtmektedir. Ancak ii¢ yil sonra marka, kadin hedef tiiketicisi i¢in belirledigi yas araligim bu sefer
belirtmemekte ve her yastan moda bilincinde olan kadinlar olarak genisletmektedir. Hollanda'da yapilan
bir ankette ise, H&M tiiketicisinin 50 yasin altindaki kadinlar, iki kisilik haneler veya
yiiksekdgrenimdeki geng aileler, daha yiiksek gelirli ve daha yliksek sosyal smif gruplar olarak
nitelendirilebilecegi ortaya konulmaktadir (aktaran Aydin, 2012, s.40-41). Anketi yanitlayanlarin en son
tamamladiklar egitim diizeyinin, %64,05 gibi bir oranla {iniversite mezunu ¢ikmasi egitim diizeyi
yiiksek bir grubun yogunlukla yanit verdigini gostermektedir.

Caligmada, ankete yanit verenler dogrultusunda c¢ikan sonuglar yorumlandiktan sonra aragtirma
kapsaminda ele alinan ii¢ arastirma sorusu ve bu sorularin anlamlilik diizeyini 6lgmek {izere regresyon
analizi de yapilmustir.

Arastirma Sorusu 1: H&M’in olusturdugu magaza i¢i atmosferi, tliketicinin satin alma davranigini
nasil etkiler?

Tablo 9. Arastirma Sorusu 1 Regresyon Analizi

Modelin (analizin) 6zeti

Model R R? degeri ‘

1 ’795"’ ,633 ‘

Tablonun amaci magaza i¢i atmosferinin (bagimsiz degisken) tiikketicinin satin alma davranigini (bagiml
degisken) nasil etkiledigini gérmek ve buna gére magaza i¢i atmosferini olusturmaktir. Aragtirma sorusu
1 i¢in yapilan regresyon analizini 6zetlemek gerektiginde, R* degeri siitunundaki degerlerden bagimsiz
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degisken durumundaki “Magaza I¢i Atmosferi” bagimli degisken konumundaki tiiketici satin alma
davraniginin % 63,3 linlin magaza i¢i atmosferine bagli oldugu anlasilmaktadir.

Arastirma Sorusu 2: Magaza i¢i atmosferi, markanin tiiketicisi tarafindan nasil algilanmaktadir?
Tablo 10. Arastirma Sorusu 2 Regresyon Analizi

Modelin (analizin) 6zeti

Model R R? degeri ‘

1 ,781"’ ,610 ‘

Tablonun amaci, magaza i¢i atmosferinin (bagimsiz degisken) markanin tiiketicisi (bagimli degisken)
tarafindan nasil algilandigin1 gérmektir. Arastirma sorusu 2 igin yapilan regresyon analizini dzetlemek
gerektiginde, R> degeri siitunundaki degerlerden bagimsiz degisken durumundaki “Magaza Ici
Atmosferi” bagiml degisken konumundaki markanin tiiketicilerinin % 61’inin magaza i¢i atmosferi ile
ilgilendigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Arastirma Sorusu 3: Magaza i¢i atmosferi ile tiiketicinin magazada kalma siiresi arasinda iliski var
midir?

Tablo 11. Arastirma Sorusu 3 Regresyon Analizi

Modelin (analizin) 0zeti

Model R R? degeri ‘
1 ,9842 968 ‘

Tablonun amaci, magaza ici atmosferinin (bagimsiz degisken) tiiketicinin magazada kalma siiresini
(bagiml degisken) nasil etkiledigini gérmek ve buna gore magaza i¢i atmosferi olusturulmasidir.
Arastirma sorusu 3 i¢in yapilan regresyon analizini 6zetlemek gerektiginde, R* degeri siitunundaki
degerlerden bagimsiz degisken durumundaki “Magaza i¢i Atmosferi” bagimli degisken konumundaki
tiiketicinin magazada kalma siiresinin % 96,8’inin magaza i¢i atmosferine bagli oldugu anlagilmaktadir.

SONUC

Glinlimiiz diinyasinin en yalin ve yaygin gergegi olan kiiresellesme, bireyleri tilketmeye 6zendirerek,
onlar1 aligveris yapmaya ve {lirlin satin almaya yonlendirmektedir. Pazar1 olusturan kurum ve markalarda
magaza ici atmosferini her zamandakinden fazla 6nemseyerek, 6zgiin farklilagma yarisina girmislerdir.
Magaza i¢i atmosferi kavrami aslinda tiiketiciyle bulusulan son agama olarak bilinse de, kurum ya da
markanin, bu asamanin 6ncesinde kimlik ve imaj ¢aligmalarini bagariyla tamamlamis olmasi gerektigi
de goz ardi edilmemelidir. Kurum kimligi ve marka kavramlar1 birbirlerinden beslenen, bir arada
diisiiniilmesi ve yiiriitiilmesi gereken kavramlardir. Kurumun nasil bir hizmet vermek istedigi, nasil bir
imaj ¢izdigi ve kurum ile ilgili hedef gruplarin olusturulan tasarim kriterlerinden hoslanip hoslanmadigi,
gorsel kimlige bakilarak anlagilabilmektedir. Degisen magazacilik yaklasimi, yeni bir pazarlama
anlayisini da beraberinde getirmektedir (Arslan, 2016, s.13). Bu dogrultuda gorsel kimlik agisindan var
olan i¢ mekan tasariminin gerekliligi i¢ mimarlik disiplini agisindan da 6nem arz etmektedir. Ozellikle
perakende giyim magazasinda tercih edilen gorme, duyma, koklama ve dokunma gibi duyu
ozelliklerinin alti 6zenle doldurulmasi gerekmektedir. Tiiketicinin, vitrinden itibaren ilk izlenim
edindigi, satin alma asamasinda ve magazada gecirdigi siirede etkili olan tiim deneyimler magaza ici
atmosferinin i¢inde barinmakta ve tiim 6zellikleri kapsamaktadir. Bireylerin aligveris siiresince deneysel
ve duyusal arayiglariin artmasi1 magaza i¢i atmosferine dnem verilmesine sebep olmaktadir. Dogru
konumlandirilmig bir marka, kurumu adina felsefesini, iletisimini ve kiiltiiriinii magaza atmosferine
basartyla aktarmayi saglayacaktir. Perakendecilik sektoriinde magaza i¢i atmosfere verilen degerin
giderek arttig1 ve giiniimiiz marka ¢esitliligi géz 6niinde bulunduruldugunda, tiiketici i¢in de magaza
seceneginin ¢oklugu sdylenmelidir. Bu dogrultuda calisma da, tiiketiciyi bilerek ya da bilmeden
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etkileyecek magaza i¢i atmosferini olusturan alt bagliklar Konfor/Ergonomi ve Konsept/Estetik seklinde
olusturulmus ve tanimlanmustir.

H&M markasi kurumsal olarak incelenerek; secilen 6rneklem magazalar lizerinden elde edilen i¢ mekan
analiz tablo bulgular1 yorumlandiginda, markanin kendi kurum ve marka kimligi ile biitiinlesen bir i¢
mekan tasarimina sahip oldugu goriilmektedir. Markanin 6rneklem olarak secilmesine sebep olan
etkenlerin, yapilan analizler sonrasinda da benzer sonuglar vermesi; ¢alisma i¢in segilen 6rneklemin
dogru oldugunun saglamasimi yapmak agisindan 6nemlidir. Dogru konumlandirilmis her markanin
yapmasi gerektigi gibi, 6zellikle hizli moda kategorisinde yer alan H&M gibi bir markanin olmazsa
olmaz sayilan bu duruma ayak uydurdugu gozlemlenmektedir. H&M magazalar1 incelendiginde,
konsept olarak minimalist izlerin bulundugu; markanin modern kaliplar tasidigi, yuvarlak kivrimlardan
daha cok koseli hatlan tercih ettigi goriilmektedir. Rahat olmak isterken bir yandan da sik olmay1
hedefleyen bireylerin bu markay1 tercih ettigi goriilmektedir. H&M uluslararas1 trendlere ayak
uydurmak isteyen her kesimden kadini hedef kitlesi olarak gormektedir. Se¢ilen magazalarin i¢ mekani
incelendiginde markanin, onu tercih eden tiiketicisinin isteklerine bagli kaldig1 sonucuna varilmaktadir.
Daha ¢ok kendi halinde ve rahat dolasabilmek H&M tiiketicisinin tercih ettigi bir davranis kalib1 olarak
dile getirilebilir ki magazalarin bu gereksinime uygun tasarlandig1 anlasilmaktadir.

H&M magazasinin i¢ mimarisinin magazay tercih etmelerine etkili oldugu ve kendilerinin olumlu
yonde etkilendigini belirtenler ile magaza i¢i atmosferi ile ilgili nermelere olumlu yanitlar verenlerin
paralellik gosterdigi goriilmektedir. i¢ mekan analiz tablolarinin yorumlamasinda belirtilen i¢ mimari
olarak gerekli goriilen magaza i¢i atmosferini etkileyecek her detay, anketi yanitlayan 2 kisiden 1’1 igin
de Onem arz etmektedir. Burada en diisiik yanit sayisina sahip olan “H&M’in katli magazalarinda
merdiven veya asansorler dogru yerde konumlanmistir” dnermesinin diger 6nermelere gore daha az kisi
tarafindan onaylanmas1 tesadiif degildir. Yapilan gozlemler sonucu H&M katli magazalarinda,
merdiven veya asansOrlerin, tliketici i¢in zor ve fark edilmez yerlerde konumlandirildigi goriilmiistiir.
H&M magazasinin aydinlik olusu mekéanda daha uzun siire gegirmemi saglar ile “H&M magazasinin i¢
mimarisinde kullanilan renkler uyumludur” 6nermesinin ise daha ¢ok kisi tarafindan isaretlendigi
goriilmektedir. H&M’in magaza i¢inde kullandig1 sade ve anlasilir renk tonlar1 ayn1 zamanda mekéani
aydinlik gostermesi ile baglantili olmakta ve markanin bu konularda dogru tercih yaptigin
gostermektedir. H&M markasinin, ¢aligmanin sinirliliklart dahilinde segilen magazalari iizerinde
olusturulan i¢ mekan analiz tablolar1 i¢ mimari ag¢idan incelendiginde de anketi yanitlayanlarin goziinden
bakildiginda da ortak degerlendirmelerin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Kadin koleksiyonunun modern,
aydmnlik, genis/ferah, erkek koleksiyonunun; renkli, diizenli ve goriiniir, home koleksiyonu disinda
digerlerine gore daha goriiniir, ¢ocuk koleksiyonunun renkli, aydinlik, genis/ferah oldugunu, home
koleksiyonunun ise renkli, diizenli ve goriiniir bir alg1 yarattigin1 belirtmek gerekmektedir. Bu noktada,
kendini yenilik¢i hisseden bir bireyin ayni zamanda H&M markasini da yenilik¢i bulmasi 243 kisi ile
en ¢ok ¢ikan sonu¢ olmustur. Bu sonucu, ucuz ama giizel giyinen bireyler, H&M markasimi da ayni
zamanda ucuz olarak nitelendiren ortak 242 kisi ile takip etmekte daha sonra ortak tutumdaki bir baska
sifatta ise, 183 kisi ile kendini sik olarak tarif eden bireylere karsilik H&M markasini da sik bulan
bireyler izlemektedir. Anketi yanitlayanlardan 3’te 1’inin 3000-4000 net aylik gelir durumuna sahip,
yaklagik yarisinin ise 29-39 yas aralifina giren geng bireyler olmasi ¢ikan bu sonuglarda etkilidir.
Ekonomik durumu daha orta seviyelerde olan bireyler i¢in kaliteli ve ucuz giyinmek, geng bireyler i¢in
de yenilik¢i bir markadan aligveris yapabilmek 6nemlidir. Bu dogrultuda tiiketicinin agirlikli olarak
iistlinde durdugu sifatlar ile markanin ana vizyonunda var olan sifatlar ile ortiistiigli gortilmektedir.
H&M’in hedefledigi kurum politikalar ile H&M tiiketicisinin markay1 nasil gordiigii noktasinda elde
edilen verilerin birbiri ile uyumlu oldugu goriilmektedir. Marka/kurum ana vizyonunda kendisini
tanimlarken yenilik¢i, ¢evreci, kaliteli, ucuz ve sik olarak tanimlamakta, buna karsilik ankete yanit
verenlerin 3’te 1’1 de bunun bdyle olduguna inanmaktadir. Bu durum, anketi yanitlayanlarin bilingli bir
sekilde anketi doldurdugunu ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda markanin hedef politikasin1 tiiketiciye
yansitabildigini sdylemek gerekmektedir.

Yapilan literatiir taramasi ve saha ¢aligmalari sonucunda, gorsel kimlik ile i¢ mekan tasarimi konularinin
birbirinden beslendigi ve ¢ok 6nem arz ettigi goriilmektedir. Mevcut literatiirde iki disiplini bir arada
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ele alarak bu ¢ercevede yapilmis Tiirkiye’de bir galigmaya rastlanmamuistir. Bu alanlarda ¢alisan bireyler
icin ¢aligmanin, oncii ve faydali olacagi, gelecek caligmalar icin ise literatiire katki saglayacagi
diisiiniilmektedir. I¢ mimarlik gibi bir meslegin hayatin her alaninda birgok disiplinle olan iliskisi
diistiniildiigiinde bu bashigin farkli gézden incelenmesinin ve kuramsal olarak ortaya konmasimin bu
konularla ilgisi olan bireyler ve disiplinler i¢in yararl olacagi dngériilmektedir. ¢ mimarlik meslegini
farkli bir disiplinin gozlinden incelemek ¢aligmanimn ortaya koydugu yenilikgi sdylemini
olusturmaktadir. Caligma da, bu etkinin Ol¢iimlenmesi ile ortaya c¢ikan sonuglarin perakendecilik
sektoriine ve tiiketiciye ilham katmasi, disiplinler arasi bir ¢alisma olmasi sebebiyle bu alanlarla
ilgilenen bireylere faydali olmasi beklenmektedir. Calisma igin secilen 6rneklem magazalarda gézlem
yapilarak olusturulan i¢ meké&n analiz tablolar1 ile ankete verilen yanitlar ortak cergevede
degerlendirilerek yorumlanmaya calisilmistir. Bu dogrultuda; markanin kendini tanitmak istedigi kimlik
ile markanin tiiketicisi tarafindan algilanan imajin paralellik gosterdigi goriilmiistir. Markanin
magazalarinda dogru tasarlanmis magaza ici atmosferinin, tiiketici tarafindan magazada gecirilen siireye
ve satin almaya etkisi oldugu sonucu ortaya ¢ikmustir.
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Yeni toplumsal hareketlerin medyadaki temsiline odaklanan bu ¢aligma ’Siislii Kadinlar Bisiklet
Turu”” eyleminin ana akim ve alternatif medyadaki temsil bi¢imlerinin ortaya koyulmasini
amaclamaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda ¢alismanin kuramsal boliimiinde; sosyolojik bir kavram olan
toplumsal hareketler, yeni toplumsal hareketler ve feminizm ile toplumsal hareketlerin medyada temsili
konular1 kavramsal olarak incelenmistir. Caligmanin uygulama bdliimiinde ise son donemde feminist
yeni toplumsal hareketlere 6rnek teskil eden “Siislii Kadinlar Bisiklet Turu” ile ilgili haber portallarinda
yaymlanmis igerikler haber analizi yontemleri ile ¢oziimlenmistir. Bu c¢alismanin 6rneklemini
Cumbhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Sozcli ve Sabah gazeteleri ile Bianet.org haber sitesinin internet
portallar1 olusturmaktadir. Calisma kapsaminda, 2013-2020 yillar arasinda yayinlan haberler igerik ve
sOylem analizi ile incelenmistir. Bu haber portallarinda yayimlanan 127 haber igerik ¢6ziimlemesi, nitel
verilere ulagsmak i¢in ise Teun A. Van Dijk’1n elestirel sdylem analizi yontemi ile derinlikli olarak analiz
edilmistir. S6ylem analizi makroda “baglik”, “alt baslik”, “haber girisi”, “ana olay ve sunus bi¢imi” ve
“ardalan bilgisi”’; mikroda ise “kelime se¢imi” ve “haber retorigi” kapsamaktadir. Caligmanin igerik ve
sOylem analizi ¢ozlimlemesinde ana akim medyanin kadin odakli toplumsal hareketleri haberlestirme
konusunda tarafli davrandigi sonucuna ulasilmistir. Politik sdyleme dayanmayan °’Siislii Kadinlar
Bisiklet Turu’’ hareketi magazinsel unsurlarla 6n plana ¢ikartilarak tiim haber metinlerinde olumlu
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REPRESENTATION OF NEW SOCIAL MOVEMENTS IN THE MEDIA:
CASE OF “FANCY WOMEN CYCLING TOUR”

ABSTRACT

This study, which focuses on the representation of new social movements in the media, aims to reveal
the representation of the "Fancy Women Cycling Tour" action in the mainstream and alternative media.
For this purpose, in the theoretical part of the study; Social movements, new social movements and
feminism as a sociological concept, and the representation of social movements in the media are
conceptually examined. In the analyzing part of the study, the content published on the news portals
about the "Fancy Women Cycling Tour", which has recently set an example for the feminist new social
movements, has been analyzed with news analysis methods. The sample of this study consists of the
internet portals of Cumbhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Sozcii and Sabah newspapers and the news site
Bianet.org. Within the scope of the study, the news published between 2013-2020 were examined with
content and discourse analysis. 127 news published on these news portals were analyzed in depth with
the content analysis and Teun A. Van Dijk's critical discourse analysis method in order to reach
qualitative data. In the discourse analysis it is included in macro, "title", "sub-title", "news entry", "main
event and presentation style" and "background information"; in micro, "word choice" and "news
rhetoric". In the content and discourse analysis analysis of the study, it was concluded that the
mainstream media acted biased in reporting women-oriented social movements. The "Fancy Women
Cycling Tour" movement, which is not based on political discourse, was brought to the fore with
magazine elements and conveyed positively in all news texts.

Keywords: New Social Movements, Feminism, Media, News Analysis, Fancy Women Cycling Tour

GIRIS

Toplumsal hareketler, toplum igerisinde yeni bir yagam tarzini ve yeni bir toplum modelini olugturmak
icin eyleme gecgen kolektif birliklerin miicadelesini icermektedir. Toplumsal hareketler, bir yandan
toplumun aksayan yonlerine dikkat ¢ekerken diger yandan da toplumsal problemlere ¢6ziim onerileri
sunmaktadir (Yanik ve Oztiirk, 2014: 49-50).

Toplumsal hareketler, tarihsel donemleri itibari ile “eski” ve “yeni” toplumsal hareketler olmak iizere
ikili bir paradigmada yer almakta aktorler, temalar, degerler ve hareket bicimleri yoniiyle de
farklilagmaktadir. Eski toplumsal hareketlerin kuramsal ilk yapisi 18. yiizyilda, yeni toplumsal
hareketlerin ise, 20. ve 21. ylizyilda baslamistir. Kimliksel ve kiiltiirel ¢atigmalara deginen yeni
toplumsal hareketlerin aktorleri, cogulculuk, farklilik ve ¢esitlilik gibi kimlikler etrafinda toplanmakta
ve lidersiz, merkezsiz ve siddetten yalitilarak sivil toplum kuruluslarmin ¢atis1 altinda orgiitlenmektedir.
Sanal aglarda da orgiitlenmeye c¢alisan bu yeni aktorler, aktivizm bigimini de doniisiime ugratip dijital
aktivizmin dogusunu saglamustir. Internet mecralarim kamusal alana doniistiiren dijital aktivistler,
kamusal alan kavramimi sokaktan dijitale dogru evriltmistir. Ana akim mecralarda kendine yer
bulamayan yeni kimlikler, internetin olanaklari ile alternatif medya mecralarini olusturmaya baslamistir
(Aslan, 2016; Castells, 2013).

Yeni toplumsal hareketlerin en 6nemlilerinden birini tesklil eden, lilkemizde baslayip diinya geneline
yayilan Siislii Kadinlar Bisiklet Turu, 2013 yilinda Sema Giir tarafindan baglatilan ve Otomobilsiz
Kentler Giinii’nde kutlanan bir etkinlik programidir. Amaglari, bir yandan Tiirkiye ve diinyanin birgok
iilkesinde bisiklet politikalarini yayginlagtirmay1 saglamak bir yandan da kadinin toplumsal yasamda
gOrlinlirliigiinii artirmaya ¢aligmaktir. Bu tur kadimin kamusal yasam igerisinde goriiniir olmasini ve
kadmlik olgusuna dikkat ¢cekmeyi amaglamaktadir. Ayrica diizenledikleri etkinliklerde, toplumda kadin
sorunlarmi farkl feminist yaklasimlardan beslenerek dile getirmeye ¢aligmaktadirlar.
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Siislii Kadinlar Bisiklet Turu 2013’de baslayan ve COVID-19 6nlemleri dogrultusunda halen devam
eden bir etkinliktir. 2013 yilinda etkinligin kurucusu olan Sema Giir tarafindan facebook sayfasinda
Siislii Kadimlar Bisiklet Turu etkinliginin yapilacagini duyurur ve yaklasik 300 kadin Izmir’in Konak
Meydani’nda toplanip, 3 km pedal ¢evirir. 2014°te Siislii Kadinlar Bisiklet Turu etkinligi, yazili basin
ve haber programlarinda yer almaya baslayinca katilimci sayisi iki kat artmaya baglamistir. 2015°te
Sema Giir’e Pinar Pinzuti etkinligi organize etmede destek olmustur. 2015’in Eyliil ayinda Siisli
Kadinlar Bisiklet Turu es zamanli olarak 10 sehirde organize olunmustur; Adana, Ankara, Istanbul,
Izmir, Marmaris, Eskisehir ve Bodrum gibi sehirlerde biiyiiyerek devam etmistir. 2016°da 28 sehirde
organize olan bu tur, belediyelerin dikkatini ¢ekmis ve bisiklet politikalarinin yayginlagmasini
saglamistir. 2017°de tur, 50 sehirde organize olarak gittikge biiyiimeye baslamistir. 2019°da diinyanin
115 sehrinde gerceklesen Siislii Kadinlar Bisiklet Turu etkinligi, Copenhagenize Index tarafindan
diinyanin en bagarili taban hareketi olarak ilan edilmistir. 2020’de 25 iilkede ve bu iilkelerin sehirlerinde
gerceklestirilmistir. COVID-19 salgim1 sebebiyle toplu bisiklet turlar1 yerlerine bireysel turlar
yapilmistir. 2020’de bireysel gergeklesen tur, sosyal medyada #otomobilsizpazar etiketi ile ¢agrida
bulunmustur (suslukadinlarbisikletturu.com, 2021).

KAVRAMSAL CERCEVE

Yeni Toplumsal Hareketler

Yeni toplumsal hareketler, yeni bir hayat tarzinin olusumu iizerine kuruludur. Tek bir sinifin problemini
degil toplumun genelini ilgilendiren ve cesitli ideolojiler cergevesinde birlesen ¢ogunlugu temsil
etmektedir. ’Kimlik’’, “’kiiltlir’’, “cogulculuk”, “farklilik’> ve “’¢esitlilik’’ gibi kavramlarla agiklanan
yeni toplumsal hareketler, eski toplumsal hareketlerin kolektif ruhundan farklidir. Yerel, ulusal ve
evrensel diizeyde gerceklesen yeni toplumsal hareketler, aktorleri arasinda hiyerarsik yapilandirma
olusturmamaktadir. Eski toplumsal hareketlere nazaran kurtarici bir kahraman aramak yerine, lidersiz
bir sekilde orgiitlenmektedir. Yeni toplumsal hareketlerin aktorleri, yeni orta sinifli katilimeilardan
olusmaktadir. Icinde bulunduklar: tarihsel dénem itibari ile kitle iletisim araglarim nitelikli kullanan ve
seslerini genis Ol¢iide duyurabilme potansiyeline sahip olan aktorlerdir. Dogrudan siyasal iktidarla
pazarlik yapmak yerine, eylemlerini kamuoyunca etkin hale getirip kolektif dayanisma orneklerini
cogaltabilmektir. Bu hareketlerin grup o6zellikleri heterojen, oOrgiitlenmeleri ise merkezsiz, anti-
biirokratik ve hiyerarsik yapilandirmadan uzaktir (Della Porta, Diami, 2020; Tiryaki, 2020). Yeni
toplumsal hareketlerin gelismesi ve desteklenmesinde sivil toplum 6nem arz etmektedir. Sivil toplum
kavrami, duragan bir yapiya sahip degildir ait oldugu c¢agin hakim diisiinceleri dogrultusunda
tamimlanmistir. Dolayisiyla evrensel Olgiide sivil toplum kavramimi tamimlamak olduk¢a zordur.
Toplumsal hareketlerin icerisinde yer alan sivil toplum kavrami da igindeki toplumsal hareketin
ozelliklerine gore sekillenmektedir. Kiiresel 6l¢ekte sekillenen yeni toplumsal hareketler, sivil toplum
desteklerini de kiiresel Olciide karsilamaktadir (Marshall, 1999:662). Yeni toplumsal hareketler,
“kiiresel ve yerel bolgeler arasinda’’ olusan toplumsal hareketlerin ugurumunu ortadan kaldirmistir.
Toplumsal hareketlerin meydana geldigi yerel bolgedeki olaylar, birbirinden uzak olan mesafelerin
ortadan kaldirilmasini saglamistir. Bu acidan yerel kalmis bir toplumsal problem, kiiresellesmenin
etkisiyle evrensel bir konu haline gelebilmistir. Kiiresellesme olgusu ve olaylar1 toplumsal hareketlerin
diisiince bigimlerini de degistirip, eski toplumsal hareketlerden ayrilmasini saglamistir (Aslan, 2016,
Cayrr, 2016).

Yeni Toplumsal Hareketlerin Kuramsal Yaklasimlar

Eski toplumsal hareketlerin kavramsal ve kuramsal dayanagimi olusturan Marksist teori, yeni toplumsal
hareketleri anlamada yetersiz kalmistir. Eski toplumsal hareketler, burjuva smifinin ig¢i sinifini
somiirmesi sonucunda olusan ezen-ezilen paradigmasi lizerine kuruludur. Toplumsal eylemlerini
gerceklestiren eski paradigmanin aktorleri, eylemlerini smifsal ve siyasi ¢atigmalara dayali kuramsal
yaklagimlarla agiklamaktadir. Post modern toplum yapilarinin olusmasiyla birlikte toplumsal
catigmalarin sebepleri degismis, yerini kimliksel ve kiiltiirel ¢atigmalara birakmistir. Cesitli kiiltiir,
kimlik ve smifsal gruplardan olusan bu aktorler, eylemlerinin hareket bigimlerini de icinde
bulunduklarin ¢agin yapisal 6zelliklerine gore ifade etmistir.
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Toplumsal hareketler ortaya c¢iktigi andan itibaren genellikle “’kolektif davramiglar’ iizerinden
aciklanmaya calisilmistir. Bu agiklamalar eksik ve dar bir alanda kalmigtir. 1960’11 yillarla birlikte
gelisen toplumsal hareketler, kolektif davramiglar1 iki ekol iizerinden agiklamaya caligmstir.
Amerika’da ortaya cikan ‘’Kaynak Mobilizasyonu Teorisi’’ rasyonel kuramlara atifta bulunurken;
Avrupa’da gelisen “’Yeni Toplumsal Hareketler Yaklasimi’’ kapitalizm ve Marks’in kuramlarini
elestirerek ortaya ¢ikmisgtir (Yildirim, 2013: 55). ’Kaynak Mobilizasyonu Teorisi’> Amerika kdkenli,
“’Yeni Toplumsal Hareketler Yaklagimi’” da Avrupa kdkenli yaklasimlari igermektedir.

Kaynak Mobilizasyonu Teorisi

Kaynak mobilizasyonu teorisi, Amerika kokenli bir yaklagimdir. Yeni toplumsal hareketlerin ‘’nasil’’
olusturulduguna odaklanarak, arastirmalar yapmaktadir. Kaynak mobilizasyonu teorisi, yeni toplumsal
hareketlerin ilk kurami olarak da bilinmektedir. Bu teori, eski toplumsal hareketlerin “’yapisal
gerginlik’” ve “’irrasyonel eylemlerine’’ tepki olarak dogmustur. Teori, kaynaklar1 en iyi sekilde ve
rasyonel olarak kullanmay1 yegler ayn1 zamanda hareketin ekonomik ve siyasi yoniine vurgu yaparak
aktorlerin nasil bir yol izleyecegini de planlamaktadir (Jasper, 2002).

Kaynak mobilizasyonu, kolektif davraniglarin ¢atigmaci kuramina dayanmaktadir. Menfaat ve ¢ikar
gruplarmin g¢atigmasini igermektedir. Bu catismalar rasyonalist bir perspektif {izerine kuruludur.
Hareketler kendiliginden gelismekte ve amaclar ve sikayetler dogrultusunda ilerlemektedir. Hareketin
olusumu, kaynaklarmn ve firsatlarin olusuma bagli olarak degismektedir (Cohen, 1999). Yeni toplumsal
hareketleri rasyonel Olciide tanimlayan kaynak mobilizasyonu kuramecilar1 Tilly, Gamson, Zald,
McCarthy ve Oberschall’dir. Onlara gore, kolektif eylemi meydana getiren aktorler, hareketin stratejik
ozelliklerini belirlerken bir yanda da hareketin faydalarin1 dngdrebilmektedir. Ayn1 zamanda kolektif
hareketlerin ortaya c¢ikis siirecini toplumsal huzursuzluk ve gerilimlere baglamamislardir. Bu gibi
sebepler, eski toplumsal hareketlerin ¢ikis noktasi olarak goriilmiis ve eski toplumsal hareketlerin ortaya
cikis sebepleri elestirilmistir. Aktdrlerin hareket etme bicimlerinde ‘’dayanigma aglari’” kurulmus;
“’koksiiz ve yalitilmis bireyler’’in organize olmalart hizlandirilmistir (Della Porta, Diani, 2020: 20-22).

Yeni Toplumsal Hareketler Yaklasimi

Yeni toplumsal hareketler yaklasimi, Avrupa kokenli bir yaklasgimdir. Amaglar1 eski toplumsal
hareketlerin ideolojik temellerini olusturan Marksist ve Sosyalist ideolojilerin yeniden sorgulanmasi
gerektigi yoniindedir. Post endiistriyel donemlerdeki toplumsal hareketlere odaklanan bu yaklagim,
degisen toplum yapilariin toplumsal miicadeleyi de doniistiirdiigii kanaatindedir. Yeni yaklasimin en
onemli ozelligi “’¢esitlilik’” ve “’farklilik’” vurgusuyla evrensel konulara deginmesidir. Bunlar kiiresel
Olciide destek goren kadin hareketleri, ¢cevreci ve eko feminist hareketler, hayvan haklar1 ve barig
hareketleri gibi kolektif birlikteliklerden olugsmaktadir (Isik, 2020).

Tilly (2008), toplumsal hareketleri gerceklestiren aktorlerin kimliklerini analiz ederken, toplumsal
hareketlerin kuramsal 6zelliklerinden yararlanmaktadir. Ornegin; <’kolektif davranis> kuramina gére,
toplumsal hareketi gerceklestiren aktorlerin psikolojik unsurlart 6z 6niinde bulundurulmalidir. Bu
hareketi gerceklestiren aktorlerde siddet ve panik unsurlari fazlaca bulunmaktadir. Dolayistyla bu gibi
olumsuz nitelikler aktorlerin kimlikleri ile 6zdesim kurmaktadir (Tilly, 2008). Yeni toplumsal hareketler
yaklagimda ise bireysel ve kolektif kimlikler i¢ i¢ce gegmektedir. Dolayisiyla yeni toplumsal hareketlerin
“’kolektif davraniginda’ siddet icerikli unsurlarin bulunmadigr goriilmektedir. Yeni toplumsal
hareketlerin aktorleri kolektif eylem sirasinda siddetli bir dil yerine, uzlagsmaya dayali bir iletigsim siireci
olusturmaktadir.

Yeni Toplumsal Hareketlerin Temasi, Hedefleri, Aktorleri ve Hareket Bicimleri

Kiiresellesmeyle birlikte toplumsal yapilar ve toplumsal biling degisime ugramistir. Normatif diizenler
degismis, toplumsal sorunsallagmalar farklilagmistir. Farkli deneyim bi¢imleriyle ortaya c¢ikan
hareketler, politize olmus menfaatler gruplan tarafindan yiiriitiilmiistiir. Yeni toplumsal hareketlerin
temast daha ¢ok kiiresel konulardan olusmaya baglamistir. Bunlar; insan haklari, baris hareketleri, kadin
haklari, hayvan haklari, ekolojik hareketler, kimliksel ¢atigmalar, cinsiyet catismalari, irkgilik karsiti
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hareketler, ig¢i haklari, kent haklari, kapitalizme karsi hareketler, teror karsiti hareketler, 6grenci
hareketleri ve tiiketim karsiti gibi konulardan olugsmaktadir. Bu hareketlerin temel hedefi gerek kendi
iilkelerinde gerekse de diinyada baris ve huzur iginde yasama talebidir. Bunu da tiim canli yagamlarin
hakki koruyarak, yapmay1 amaglamiglardir.

Toplumsal hareketlere katilan aktorler, genellikle kendi biinyesindeki bireylerden olusmaktadir. Bu
katilim1 artirmada “’toplumsal aglar’’ 6nemli rol tistlenmektedir. Toplumsal aglar, toplumsal hareketlere
katilan bireylerin sayisin1 artirmakta ve harekete giic kazandirmaktadir. Toplumsal hareketleri
gerceklestiren Ozne aktorler, kimi zaman miicadelelerini yaygmlastirmak i¢in toplumsal aglar
kullanmaktadir. Bu yolla hareket iizerinden ‘’yoldaslik duygusu, dayanigsma, ortak anlayislar ve diinya
goriisleri’” olugturmaktadir. Eylemcileri ortak miicadelede birlestiren toplumsal aglar, aktorler arasinda
“’biz”* duygusunu pekistirmektedir. Protestolarla birlesen bu aktorler, “’bagka yollarla siyaset’’in
miimkiinliigiine inanmaktadir. Bu kisiler ayn1 zamanda ‘’'meydan okuyucular’’ olarak ta bilinmektedir.
Belli bir politik miicadelede birlesen bu kisiler, miicadelenin politik siirecine iligkin sempatizan kisiler
olusmaktadir (Della Porta, Diani, 2020:161-167).

Yeni toplumsal hareketlerin ele aldiklar1 konular gesitli temalardan olusmaktadir. Ornegin feminist
hareketler, yeni toplumsal hareketlerin konularindan biridir (Coban, 2009). Bu gibi toplumsal
hareketlerin yayginlagtirilmasiyla birlikte kadinlar, toplumsal hayatin igerisinde olmasi gereken
haklarin1 kazanmaya baglamistir. Bu kazanimlarla birlikte kiiltiir igerisinde toplumsal cinsiyet
tartigmalar1 yeniden agilmakta ve kadin problemlerinin 6niine gecilmesi i¢in 6nlemler alinmaktadir.

Bazi toplumsal hareketlerin hedefleri ‘’uluslararasi yayilma’’ potansiyeline sahiptir. Bu gibi hareketler
ozellikle yeni toplumsal hareketlerin dzelliklerinde mevcuttur. Ornegin 1960’larda baslayan dgrenci
hareketleri, 1970’lerdeki feminist hareketler ve 1980’lerdeki baris ve ekoloji hareketleri tiim diinyay1
etkisi altina alarak doniistiirme giiciine sahip olmustur. Bu gibi hareketler sadece basladig iilkeyi degil,
diger iilkeleri de etkisi altina alarak hareketin kiiresel dl¢iide yayilimini hizlandirmistir. Bu hizli yayilim,
harekete katilan aktorlerin ¢esitliligini arttirmis ve hareketin heterojen olusumlu olmasini saglamistir.
Kelebeksel etkiye sahip olan uluslararasi yayilma potansiyeli, diinya iizerinde ciddi farkindaliklarin
yasanmasina sebep olmustur. Bu da ¢oziilemeyen ciddi toplumsal problemlerin hizlica ¢éziilmesine
olanak saglamistir (Aslan, 2016; Isik, 2020; Tiryaki, 2020). Yeni toplumsal hareketlerin aktorleri, “*yeni
orta smifli”” bireylerden olusmaktadir. Bu kisiler genellikle hizmet sektoriinde yer alan bireylerdir.
Mesleki pozisyonlarindan &tiirii entelektiiel gruplardan olusmaktadir. Iyi egitim gormiis, nitelikli,
profesyonel ve yonetici konumunda olan kisilerdir. Bu kisiler, toplumsal g¢atigmalarin yasandigi
donemlerde kendi simifina mensup —genellikle orta smmifli- kisilerle kitlesel harekete gecebilmektedir.
Kendi haklarmin bilincinde olan bu bireyler, haklarin1 savunurken 6z giiven duygusuyla hareket
etmekte, aralarinda miizakereler yapabilen ve olusturduklari toplumsal harekete elestirel ve sorgulayici
bakabilen topluluklardan olugmaktadir. Yeni toplumsal hareketlerin aktorleri; marjinal ve dezavantajhi
gruplar, otekilestirilenler, nefret suguna maruz kalanlar, kamuoyunda goriiniir olmayanlar, azinliklar,
farkli etnik gruplar ve farkli dini inanca sahip olan toplumsal gruplardan olusmaktadir (Tiryaki, 2020).

Yeni toplumsal hareketlerin aktdr gesitliligi, yenidiinyanin yeni yasam tarzlarindan olusan bireyleri
kapsamaktadir. Yeni yasam tarzlarinin gesitlenmesi ve farklilagmanin gittikce artmaya baslamasi,
aktorlerin kimliksel 6zelliklerinde yasanan ‘’sorunsallagmalar’i doniisiime ugratmigtir. Artik eski
toplumsal hareketlerin smifsal paradigmalart kirilmig, ideolojilerde cesitlenmeler artmis ve
kiiresellesmenin etkileri bireylerin yasam sekillerini degistirmistir. (Della Porta, Diani, 2020:69).

Toplumsal hareketlerin aktorleri, eylemlerini genis kitlelere duyurabilmek i¢in medya organlarina her
zaman ihtiyag duymustur. Amaglari medya organlari iizerinden hareketlerinin mesru olmasini
saglamaktir; mesrulastirma, hareketin kamusal giindemde yer almasini olanakli kilmistir. (Castells,
2006; Isik, 2020; Tiryaki, 2020). Toplumsal hareketleri ger¢eklestiren bireyler, ¢esitli sosyal ve kiiltiirel
etkinlikler de diizenlemektedir. Ornegin; miizik festivalleri, dans, kitap okuma giinleri, ortak begeni
topluluklar, kafe toplantilari, sinema ve tiyatro gosterileri bunlara 6rnek teskil etmektedir. Bu gibi
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hareketler toplumsal hareketin kiiltiir igerisinde goriiniir olmasini saglamaktadir. (Della Porta, Diani,
2020:163-184). Siislii Kadinlar Bisiklet Turu da yeni toplumsal hareketlerin tiim bu argiimanlarini
kapsamaktadir. Ulkemizde baslayarak kisa zamanda uluslararasi bir boyut kazanan ve giderek tiim
diinyaya yayilan genis katiliml bir harekete evrilmektedir.

Feminist Teori ve Feminist Toplumsal Hareketler

“Feminizm cinsiyet¢iligi, cinsiyet¢i somiiriiyli ve baskiy1r sona erdirmeye c¢alisan bir harekettir.”’
(Hooks, 2017: 9). Feminizm kavrami, ortaya ¢iktigi ilk gilinden beri cinsiyet¢i sOmiiriiye karsin
toplumsal cinsiyet esitligini savunmaktadir. Ayrica feminizm kavrami, i¢inde bulundugu toplumsal
problemler dogrultusunda feminizmle iligskilendirilerek feminist teorinin g¢esitlenmesini saglamigtir.
Tarihsel siire¢ i¢inde liberal feminizm hareketi ile baglayan feminist hareketler ve kuramlar giiniimiize
dek farkli yaklagimlarla birlikte ele alinmistir. Bu calisma kapsaminda irdelenen “Siislii Kadinlar
Bisiklet Turu” etkinligi liberal, kiiltiirel, varolugcu, kemalist ve eko feminist kuramlari i¢inde barindiran
bir hareket olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Liberal Feminizm

Liberal feminizm, 19. yiizyilda gelisen ve kadin hareketlerinin ’ilk dalgas1’’ olarak bilinen bir teoridir.
Liberal feminizmde ele alinan temel konular; kadin ve erkek cinsinin ‘’ayni/esit’” haklara sahip olmasi,
oy kullanma hakki, egitimde firsat esitligi, miilk edinme hakki, 6zel/kamusal alan, 6zgiirliik, dogal
haklar, bireysellik, rasyonalite, esitlik/adalet, akil/duygu ikilemi, kadinin bireysel yasami ve kendini
gergeklestirme problematigi, ev/yuva/domestik alan, iyi es/anne olma misyonu, ahlak/din, liberalizm ve
aydinlanma gibi argiimanlardan olugsmaktadir (Donovan, 2019).

Liberal feminizmin ana temelleri, 3 Ocak 1792’de Marry Wollstonecraft tarafindan kaleme alinan
“’Vindication of the Rights of Women (Kadin Haklarinin Savunmasi, 1792)*” adli metinde gegmektedir.
Bu metin, ilk feminist metin olarak literatiirde yer almaktadir. Wollstonecraft, bu metinde kadinlar ve
erkeklerin insan olmasindan 6tiirii esit haklara sahip olmas1 gerektigini savunmakta ve kadinlarin kendi
hayatlarim1 tayin edebilmesi i¢in her tiirlii firsat esitliginin olmasi gerektigini belirtmektedir.
Wollstonecraft, bu gibi firsat esitliklerinin olugsmasi sonucunda ‘’cinsiyet ayriminin’’> da ortadan
kalkacagini diisiimmektedir. Marry Wollstonecraft ile benzer argiimanlar1 savunan John Stuart Mill ve
Harriet Taylor, “’Kadinlarin Tebaalastirilmasi, 1869°° adli eserlerinde de ayni vurguyu yapmaktadir.
Onlara gore, toplum mantikli bir sekilde organize olursa cinsiyet ayrimciligt ortadan kalkabilmekte ve
“dogum tesadiifleri’’nin cinsiyetler lizerinden ayrimciliga yol agmasinin 6nlenebilmesi i¢in kadinlarinda
erkekler gibi ayn1 haklara sahip olmasi gerektigini belirtmektedir (Andrew, 2013: 245).

Liberal feminizmin ‘’reformist’ bir 6zelligi vardir. Dénemin oncii feminist kadinlari, erkek egemen
toplum yapisina meydan okumak yerine, kadinlarla erkelerin toplumsal yagamin igerisinde “’esit’’
olmasini talep etmislerdir. Bu donemin kadinlari, kamusal yagsama dahil olmak isterken 6zel ve kamusal
alan ayriminin ortadan kaldirilmasiyla pek ilgilenmemislerdir. Onlara gore, toplumsal degisim ya da
reform sarttir; bu reform kamusal alanda gegerli olan egitim, is yasamina katilim ve segme hakki gibi
taleplerden olusmaktadir. Liberal feministler, kamusal yasamin problemleri ile ilgilenirken, 6zel alanin
sOmiiriisiinii dogal kabul etmekte ve 6zel alandaki islerin kadinin asli gérevi olarak gérmektedirler
(Altinbag, 2010).

Kiiltiirel Feminizm: “Kiiltiiriin Disilestirilmesi’’

Kiiltiirel feminizm, 19. ve 21. yiizyil arasinda gelisen feminist bir teoridir. 19. yiizyildaki argiimanlari,
aydinlanmaci liberal feminizme hem elestiri hem de eksiklerini doldurma iizerine kuruludur. 21.
yiizyilda ise, ¢agin temel problemlerine odaklanarak gelistirilmistir. Kiiltiirel feministlerin genel olarak
ele aldig1 konular; kiiltiirel degerler, din, yuva, evlilik, ¢ocuk yetistirme, soy giicii, enerji/uyum, akil/agk,
giic/giizellik, 6zgiiven, ahlak, kadin ve erkekler arasindaki farkliliga odaklanma, kiiltiiriin erilligi/disiligi
problematigi, kadinlik/kadinsilik degerler, anaerkil toplum o6zelligi barigseverlik, is birligi, farklilik
vurgusu, siddetsiz birliktelik, cinslerin kamusal yagamdaki uyumu iizerinedir (Donovan, 2019).
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Kiiltiirel feministlerin ilk kabul edilen eseri Magaret Fuller tarafindan yazilan “Woman in the
Nineteenth Century, (19. Yiizyilda Kadmn, 1845)’" dir (Donovan, 2019: 75). Bu eserle birlikte kiiltiirel
feminist gelenegi baslatilmis olmaktadir. Bu gelenek, ‘’duygusal/sezgisel’” 6zelligi referans alarak,
organik diinya goriisiinii savunmaktadir. Fuller ise, “’Kadin’’ adli eserinde kadinlar icin sdyle der:
“Onlara ¢ok uzun bir siire kendi iclerinden gelen yasalari degil, disindan dayatilan kurallar

.....

giiven kazanmasini da ifade etmektedir (Sevim, 2005: 62).
Magaret Fuller ayn1 zamanda ‘’6zgiliven’’ kavrami iizerinden kadinlarin kendini gerceklestirebilme
potansiyelini acgiklamaya c¢aligmigtir. Ona gore, toplumsal Ogretilerle sekillenen cinsler, kendi
benliklerinin toplumsal olarak sunumu da bu 6gretiler dogrultusunda sekillendirmektedir. Disaridan
dayatilan kurallar, kadinlarin kendilerini gerceklestirmesini engellemektedir. Toplumsallagsma
stirecindeki tiim kurallarin ortadan kaldirilmasiyla birlikte kadinlar kendi basina ayakta durmay:
O0grenmeye baslayacaktir. Bu ifadeleri daha da agmaya ¢alisan Fuller, kadinlarin bireysel olarak degil,
hep birlikte kendilerini gerceklestirmesi gerektigini vurgulamaktadir. Hep birlikte kendini kesfetmeye
baslayan kadinlar, hakikatlerini de 6grenmeye baslamis olacaktir. Fuller, kadinlarm ayni zamanda
“’elektrikli dogalar1’’nin da oldugu vurgulamaktadir. Ona gore, kadinlar, erkeklere oranlara sezgileri
giiclii varliklardir (Ozs6z, 2008: 53-54).

Eko-feminizm

Eko feminizm, 1970’li yillarda ekoloji ve feminizm arasinda iliski kurarak, doganin ve kadmin
kesisimsellik noktasinda ezildigine vurgu yapmaya ¢aligan feminist bir teoridir. Eko feminizm temel
argimanin1 ekoloji {lizerinden kurarken aym zamanda dogadaki tiim canli tiirlerinin de birbiriyle
etkilesimde oldugunu savunmaktadir. Eko feminizm tiim canlilarin sevgi, barig ve farkliliklarla bir arada
yasamasi gerektigini belirtmektedir. Eko feministlerin ele aldig1 temel konular; ekoloji, ekolojik kriz,
kadin problemleri, kadin sagligi, yasanabilir ¢evre, cinsiyet¢i somiiri, ¢ifte somiirii, doganin ve kadinin
itaatkarlastirilmasi, doganin ve kadinin kutsanmasi, doga ve kadinin biitlinlestirilmesi, doganin ve
kadinin aragsallastirilmasi, dogal kaynaklarin sémiiriisii ve ¢cevre sorunu gibi konulardan olusmaktadir
(Ferry, 2000:161-162).

Eko feminizme yonelik farkli yaklasimlar da bulunmaktadir. Feminist teorinin igerisinde yer alan
“liberal feminist’’ arglimanlarda eko feminizme yonelik yorumlar gelistirmistir. Liberal eko feministlere
gore, toplumsal yasaminin igerisindeki temel ¢evre sorunlarimi kimyasal atiklar, dogal kaynaklarin
yanlig kullanimi ve ilag sanayisi olusturmaktadir. Liberal eko feministlere gore, kadinlar da erkekler gibi
esit egitim hakkindan yararlanirsa ¢evreyi iyilestirecek politikalarin artacagi diisiiniilmektedir (Araz,
2014).

Eko feminizme yonelik farkli yaklasimlardan bir digeri ise ’kiiltiirel eko feminizm’’dir. Kiiltiirel
feminist teori, kadin ve erkek arasindaki ontolojik farkliliklara deginerek, kadin ve doganin ortak
yonlerini bulmaya ¢alismigtir. Bu ontolojik farkliliklar kadinin tiremedeki roliine bakilarak yapilmistir.
Bunlar; dogum siireci, adet donemi, ¢cocuk bakimi ve biiylitiimii gibi 6rneklerdir; dolayisiyla kadin
viicudunun can verme Ozelliginden yararlamilmistir. Kiiltiirel feministler, kadinin dogaya uyumu,
barigseverligi, dayanisma ve koruyuculuguna atifta bulunmakta, kadin ve doga arasinda bir benzesim
kurmaktadir (Donovan, 2019).

Varolus¢u Feminizm

Varolusgu feminizm, ¢cagdas feminist teorinin kuramlarindan biridir. Bu kuramin temel argiimanlarini
ve bu alana iliskin diisiincelerini belirten en 6nemli isim Simone de Beauvoir olmustur. Beauvorr ¢’ ikinci
Cins’’ adli kitabinda kadin1 “’kendi bagina bir varlik’’ olarak tanimlamak yerine ‘’kendi i¢in bir varlik’’
olarak tamimlayarak varolussal felsefenin temellerini kurmustur (Sevim, 2005: 72). Beauvoir’nin
varoluscu feminist felsefeye katkisi, kadin problemlerine iliskin konulan kiiltiirel ve politik olarak
degerlendirmesinden kaynaklidir. Ona gore, ataerkil kiiltiirel degerlerde kadin, erkegin tanimlanmasina
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gore tasvir edilmektedir. Boyle bir tanimlama da erkek, ’6zne/mutlak’’; kadin ise, “’6teki’” konumdadir.
Kadmin 6teki konumda olmasi, onun baskilandiginin da kanitidir (Donovan, 2019: 232-234).

Kendi potansiyelini gergeklestiremeyen kadinlar, ‘’nesne’” konumunda yer almaya baglamstir.
Nesnelestirme, kadimin 6zgiirlikkten yoksun oldugunu ve ahlaki bir yasam bi¢iminin olmadigim da
gostermektedir. Beauvorir, kadinlarm bu kotii yazgidan kurtulusunu kadinlarin isbirligi ile miimkiin
olacagma inanmaktadir. Bunun da feminist kadinlarin dayanigsmaci ruhu ile olacagini belirtmektedir.
Bdylece bu dayanigma saglandigi takdirde kadinlar “’6zne’’ olarak kendini gerceklestirebilecek ve
Ozgiirliige dogru yol almaya baglayacaktir. Kadinlarin kolektif varligi, feminist bilinci de yiikseltecektir.
Beauvoir’'un “’kendini gerceklestirme’’ argiimani, liberal feministlerin goriisiinii de desteklemektedir.

Birinci dalga ve liberal feminizm igerisinde yer alan Wollstonecraft da ayn1 goriisleri desteklemektedir.

Kemalist Feminizm: ¢’Laik Feminizm”’

Kemalist feminizm Cumhuriyet doneminin modernlesme olgusuna ve o dénemin kadin problemlerine
dayanmaktadir. Modernlesme ile birlikte feminizm ve modernlesme olgusu yan yana tartisiimis,
modernligin getirisi olan bilim, laiklesme, ulus ve bireycilik gibi kavramlar kadin olgusu ile birlikte
kullanilmaya baglanmistir. Bu donemin en ¢ok tartisilan konulari; Batililagma, modernlesme, laiklik,
muhafazakarlik, sekiiriilesme, cinsellik, cinselligin bastirilmasi, kadinin denetim altina alinmasi, kadinin
meslek sahibi olmasi, kamusal yasamda kadinlar, bireysellik ve toplumsal ahlak gibi konulardan
olusmaktadir.

Durakbasa, Kemalist kadin imgesinin ¢oklu kadin kimligini temsil ettigini diisiinmektedir. Ornegin;
Kemalist kadin imgesi, egitimli ve is yerinde son derece disiplinli, sosyal dernekler ve platformlar
icerisinde Orgiit¢ii, ev i¢i sorumluklarini yerine getiren, iyi bir es, iyi bir anne, kutlamalarda ve partilerde
yer alan kisidir (Durakbasa, 1998). Durakbaga’nin ifadelerini destekler nitelikte yorumlamada bulunan
Kadioglu'na gore, Kemalist kadin imgesi, moderniteyi temsil eden, Avrupali yasamaya calisan, bir
yandan laik bir yandan da muhafazakarlhigini korumaya ¢alisan ve ulusal birlik ve bagimsizligina deger
veren kadinlardan olusmaktadir. Ancak kadmlar her ne kadar kamusal yasama ¢ikmis olsalar da
geleneksel annelik misyonundan vazge¢cmeyecektir ¢iinkii Cumhuriyeti koruyacak ve yeni nesiller
yetistirecek olan annelerdir. Annelerin yegéne gorevi, topluma ulusalc1 ve vatansever cocuklar
kazandirmaktir. Modernlesme olgusuyla birlikte Batilasmaya caligtirilan kadinlar, **Anadolu kadin™’
tasvirinden de uzaklastirilmak istenmemektedir (Kadioglu, 1999).

Siislii Kadinlar Bisiklet turu etkinliklerine yonelik haberleri gerek igerik ve gerekse de sdylem analizi
ile irdelendiginde yukarida sozii edilen feminist hareketlerden beslendigi ve bu feminist olgularin
argiimanlarim yansittig1 goriilmiistlir. Her bir feminist hareketin kendine 6zgii temel 6zellikleri, haber
iceriklerinde ve hatta yaymlanan fotograflardaki izdiistimleri bulgular ve tartisma bdliimiinde detayli bir
sekilde yorumlanmustir.

Medya ve Toplumsal Hareketler

Medya ve toplumsal hareketler birbirine karsilikli olarak baglidir, medya toplumsal hareketlere yeni
iiyeler kazandirmakta ve bu yeni lyelerin toplumsal hareketlerde aktif bir sekilde yer almasim
saglamaktadir. Medya, toplumsal hareketleri gerceklestiren aktorlere ortak bir kimlik kazandirarak
aktorlerin kolektif hareket etmesini saglayip biz duygusunu giiclendirmekte ve aktorlere aidiyet
duygusunu agilamaktadir. Toplumsal hareketler medyay: kullanarak genis bir iletisim agina sahip
olabilmektedir. Medyanin etkisi ile toplumsal hareketler toplumun 6nderleri ya da tin sahibi kisilerinden
destek alabilmektedir. Medya, toplumsal hareketlerin toplumda goriiniir olmasimi saglamakta, haberlerin
Oonem derecesine gore siralamasini yapmakta, toplumsal hareketleri haberlestirirken c¢erceveleme
tekniklerini  kullanmakta, diger insanlara ulastirilmasm saglamakta, destek baglantilarini
giiclendirmekte, baglant1 referanslarin1 artirmakta, hareketin sempati kazanimi artirmakta ve kimi
zamanda hareketin negatif unsurlarim goriiniir kilmaktadir (Tiryaki, 2020: 87-99).
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Giliniimiiz cagiin bireyleri dijitallesmenin etkisi ile giindelik yasamda ortaya ¢ikan herhangi bir
toplumsal problemleri dijitallesmenin etkisiyle sanal platformlara tagiyabilmekte ve bu mecralarda
tartisma konular1 olusturabilmektedir. Boyle bireyler, bu mecralar kullanarak kendilerine hem bir
sosyal kimlik hem de siyasi bir kimlik kazandirabilmektedir. Béylece toplumsal hareketlerin aktorleri
“’hibrit medya’’ ortamlar yaratarak seslerinin genis dl¢lide yayilimim hizlandirmistir (Isik, 2020: 32).

Arastirmanin Amaci ve Kapsami

Bu calisma, 2013 yilinda Izmir’de “Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii” ne dikkat cekmek i¢in organize
edilen “Stslii Kadinlar Bisiklet Turu” etkinliklerine iliskin medyadaki temsil edilme bigimini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Arastirmanin kapsaminda yeni toplumsal hareketlerin dgelerini belirleyen
Claus Offe’nin (1999) argiimanlar kaynak olarak baz alinmistir. Offe bu 6geleri “tema, aktor, degerler
ve hareket bi¢cimi” olarak kategorize etmistir. Bu baglamda ¢alismaya konu olan Siislii Kadinlar Bisiklet
Turu’nun medyadaki temsilinde; yeni toplumsal hareketlerin temel konulari, aktor gesitliligi, ¢esitliligin
nasil olustugu, degerler olgusunda kimliklerin nasil insa edildigi, hareket bigimlerinde ise
kiiresellesmenin etkisiyle olusan sosyal mecralarin, kamusal alanlarin kullanim bigimleri sorgulanmistir.

Aragtirma cergevesinde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu etkinligine iligkin olarak medyada temsil edilen
farkli ideolojik ve miilkiyet yapilar1 baglaminda segilen ana akim ve alternatif medya temsillerinin
orneklemini Bianet.org, Cumhuriyet, Hiirriyet, Yeni Safak, Sozcii ve Sabah Gazeteleri olugturmaktadir.
Caligmanin inceleme odagina dahil edilen medya organlar arasinda Bianet.org alternatif medyay1
temsilen, Cumhuriyet ve Sozcli gazeteleri politik olarak sol goriisii temsilen, Hiirriyet ve Sabah
gazeteleri ana akimi temsilen Yeni Safak gazetesi ise sag gorlisii temsilen yayin yapan gazeteler olarak
orneklemi olugturmaktadir.

Analiz Yontemi

Bu caligma ile feminist yeni toplumsal hareketler icerisinde yer alan Siisli Kadinlar Bisiklet Turu
etkinliklerinin ana akim ve alternatif medya kategorisinde yer alan gazetelerin haberleri igerik ve sdylem
analizi ile incelenmistir. Arastirmada nicel verilere ulasabilmek icerik analizi yontemi kullanilmistir.
Igerik analizi ydntemi ile arastirmaya dahil olan haber metinlerinin tarihsel araliklari, haberin sunum
sekli, diizenlenme bigimi, fotograf kullanimi, haberde yer alan aktorler, haberin niteligi, iletisim yonii,
haberin kapsadig1 temel konular ve alt konular sayisal veriler ve yiizdelerle ol¢iiliip analiz edilmistir.
Arastirma kapsaminda 6rneklemi olusturan gazetelerin haber portallarinda 2013-2020 yillar1 arasinda
Siisli Kadinlar Bisiklet Turu’na iliskin olarak 127 haberin igerik ¢oziimlemesi yapilmistir.

Aragtirmada nitel verilere ulasmak i¢in Teun A. Van Dijk’in elestirel soylem analizi yontemi
kullanilmigtir. Harekete iligkin 6rneklemi olusturan her bir haber portalinda yayinlanan toplamda 6
haber SOylem analizi ile irdelenmistir. Soylem analizinde, ideolojik tutumun haber sdylemi ile
desteklenip desteklenmedigi sorunsali makro ve mikro yapilar g¢ergevesinde ortaya konulmustur.
Haberin makro yap1 incelemesinde, “baslik”, “*alt baglik’’, “haber girisleri”, “’ana olay ve sunus bigimi’’
ve “’ardalan bilgisi’’; mikro yap1 incelemesinde ise, ‘’kelime se¢imi’’ ve “’haber retorigi’’ ele alinmustir.
Ayrica incelenen haber metinlerinin dil ve gorsel yapilari analiz edilmistir. Haber metinlerinin ideolojik
dil yapilari, haberleri olusturan yayn portallarinin ideolojik ve hegemonik kodlamasimi da desifre
etmektedir. SOylem analizi gergeklestirilen Siisli Kadimnlar Bisiklet Turu etkinliklerinin haber
metinlerindeki gii¢ iligkisi, haber metinlerinin anlam ve iiretim igerikleri, hareketin ideolojisi ve kiiltiirel
yapisi, haber sdylemi, habere konu olan aktorlerin sGylemi, habere konu olan temalarin igerik ve sdylem
ozellikleri ¢goziimlenmistir.

Bulgular ve Tartisma

Bu boliimde ilk olarak aragtirmanin igerik analizinden elde edilen bulgular, daha sonra ise sdylem
analizinden elde edilen bulgular yorumlanmistir. Calisma kapsaminda; haber portallarinda 2013-2020
yillar1 arasinda Bianet.org 5, Cumhuriyet 3, Hiirriyet 73, Yeni Safak 1, Sozcii 14 ve Sabah 31 olmak
iizere toplamda 127 habere ulagilmistir.
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Yeni toplumsal hareketlerin olusum siirecinde yer alan dans, miizik, eglence ve festival temsilleri Siislii
Kadinlar Bisiklet Turu igerisinde de yer almasindan dolay1 medyanin dikkatini ¢ekmistir. Etkinligin ilk
basladig1 yillarda medyada yer edinmesi olduk¢a azdir. Bunun sebebi olarak ayni tarihler igerisinde
Istanbul’da baslayan Gezi Parki olaylarini etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Ancak 2016 yilindan sonra
hareketin medyada yer alma siklig1 artmaya baslamistir

Icerik Analizi

Haberin sunum sekli haber, kdse yazisi, roportaj, haber-roportaj ve aragtirma-inceleme olarak kategorize
edilmistir. Tiim haber portallarinda ‘’haber’” kategorisi sunum sekli 122 haberle birinci sirada yer
alirken, “’kdse yazis1’’ kategorisinde 2 yazi1 yer almaktadir. ©’Kose yazisi’’ kategorisine sadece Hiirriyet
%1,3 ve Sabah %3,3 oraninda yer verirken; ‘’haber-roportaj’’ kategorisine sadece Hiirriyet 3 haber ile
%#4,2 oraninda yer vermistir. Bunun diginda hi¢bir haber portalinin “’réportaj’” ve “’arastirma-inceleme’’
kategorisine yer vermedigi saptanmistir. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu, tiim haber portallarinda “’haber”’
kategorisinde sunulmustur. Etkinlik haberlerine siklikla yer veren haber portalimin Hiirriyet gazetesi
oldugu saptanmistir. Cevreci ve kadin hareketi olarak kendini tamimlayan etkinligi, Hiirriyet haber
portalinda magazinsel unsurlarla 6n plana ¢ikmaktadir. Tiirkiye’yi ve diinyay: etkisi altina alan bu
hareket, Hiirriyet’te hafta sonu ekleri, kelebek 6zel ekleri, giindem haber, hayat haber, kadin haber,
magazinsel haber ve yerel haber kategorilerinde sunulmustur.

Tablo 1. ¢’Siislii Kadmlar Bisiklet Turu’’ Hareketi Haberlerinin Diizenleme Bigimi

Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah

DUZENLEME
BiCcimi

f % f % f % f % f % f %
Arastirma
haber - - - - - - - - - - - -
Derleme
haber - - - - - - - - - - - -
Tematik
haber 1 20,0 - - 4 54 - - 1 7,1 4 129
Bilgi haber 1 20,0 1 33,3 7 9,6 - - 1 7,1 - -
Olay haber 3 60,0 2 66,6 33 45,3 1 100 10 71,6 7 22,6
Oykii haber - - - - 26 35,6 - - 1 7,1 16 51,6
Yorum - - - - 3 4,1 - - 1 7,1 4 129
TOPLAM 5 100 3 100 73 100 1 100 14 100 31 100

Haberin diizenleme bi¢imi incelendiginde, tiim haber portallarinda dagilimi en fazla olan haber
diizenlenme bi¢imi “’olay haber’’ (56 haber), ikincisi ise ‘’0ykii haber’’ dir (43 haber). En az oran
dagiliminin oldugu kategoriler ‘’tematik haber’’, “’bilgi haber’” ve ’yorum haber’’ iken; hicbir haber
portallarinda yer almayan kategori ise, ‘’arastirma haber’’ ve ‘’derleme haber’’dir.

Haber portallarinda yeni toplumsal hareketlerin 6zelliklerinden biri olan festival sunumlari, bu etkinlikte
de “’olay haber’’ kategorisinde fazlaca yer edinmistir. Ozellikle her yil Eyliil ayinda ve Tiirkiye nin
cesitli sehirlerinde gergeklestirilen hareket, yerel medyanin da dikkatini ¢ekmis ve yerel basinda sicak
haber olarak sunulmustur. <’Oykii haber’> kategorisinde ise sadece Hiirriyet, Sdzcii ve Sabah gazeteleri
haber metinlerini diizenlemistir. Oykii haberde hikayelestirilmeye calisilan haber metni, Siislii
Kadmlar’in imaj algisim1 magazinsel bir iislupla aktardigi ortaya c¢ikmistir. “’Tematik haber”’
kategorisinde Tiirkiye’deki ve diinyadaki etkinlikler i¢ ice olarak, ayni haberde birlikte sunulmustur;
ayrica tematik konular igerisinde bisiklet kazalar1, kadin cinayetleri ve kamusal yagamda kadin konulu
temalar yer almaktadir. ’Aragtirma’® ve “’derleme’ haber kategorisinde hi¢ haber metni
diizenlenmedigi ortaya ¢ikmistir.

Haberi destekleyen gorsel materyallerin kullanim sekline gore dagiliminda; “’fotograf’’ kategorisi tiim
haber portallarinda %100 oraninda kullanilmistir. Etkinligin fotograflar ile temsiliyet bi¢imi ise su
sekildedir:
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Gérsel 1. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu izmir Etkinligi (Bianet.org — 15.09.2015)

Bainet.org’un yayinladigi bu fotograf karesinin haber metninde etkinligin toplumsal cinsiyet esitligi igin
barig cagrisinda bulundugu aktarilmistir. Bu baglamda haberin gorsel sunumu ile haber metni arasinda
uygunluk bulunmaktadir. Ozellikle 6n safhalarda yer alan beyaz elbiseli kadinlarin giyim tarzi ile renkli,
cicekli ve abartili gorsellerin toplumsal barisi simgelemede ara¢ oldugu diisliniilmektedir. Yeni
toplumsal hareketlerin lidersiz, hiyerarsisiz, merkezsiz, siddetsiz ve siyasi partilerden uzak orgiitlenmesi
bu gorsel ile aktarilmaktadir.

Cumhuriyet gazetesinde yaymlanan bu fotografin haber metninde ise kadmlarin kamusal yasamda
Ozgiirce yer almasinin simgesi bisiklet metaforu ile aktarilmistir. Bisikletin erkek egemen toplumda
erkek ile 6zdeslestirilmesine karsi ¢ikan kadinlar, kadinlarin kamusal alanlarda 6zgiirce yer almasimi
savunmuglardir. Yeni toplumsal hareketlerin aktor ¢esitliligine atifta bulunan haber metninde kadinlarin
“’esnaf, ev hanimi, gégmen kadin, engelli kadin, doktor ve belediye baskani’’ olduklari belirtilmistir.
Kadm temsillerin fazla oldugu bu harekette erkeklerde arka saflarda yer almaktadir. Gorselde de
goriildiigii tizere erkek katilimeilar, sportif kiyafetleriyle harekete eslik etmektedir. Gorselde Siislii
Kadinlar Bisiklet Turu’na katilanlar arasinda anneler ve ¢ocuklarin oldugu da goriilmektedir. Bu da
hareketin aile kurumunu da temsil ettigini gostermektedir.
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Gorsel 3. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu Marmaris Etkinligi (Hiirriyet — 25.09.2016)

Hiirriyet haber portali tarafindan yayinlanan fotografta etkinlige katilanlarin Atatiirk Anitt 6niinde
toplandiklari dikkat ¢ekici bir unsurdur. Gorselde de goriildiigii iizere kamusal alan vurgusu ve toplanma
yeri belirtilmistir. Fotografin haber metninde siirdiiriilebilir ulasim yollariin yayginlastirilmasi ve
siddetsiz toplumun Onerileri aktarilmaktadir. Ayrica bu gorselde ulusalc ve kiiltiirel motifler hakimdir;
Atatlirk anit1, Tiirk bayraklar ve Tiirk bayrakli balonlar buna 6rnektir. Kadinlar ve cocuklarin beyaz ve
kirmizi renkli kiyafetler tercih etmesi de buna 6rnek teskil etmektedir. Gorselin aktor ¢esitliliginde aile
kurumu (anne-gocuk katilimec1) dikkat cekmektedir. Ayrica haber metninde katilimcilar anne ve
cocuklardan olustugu ig¢in etkinligin polis tarafindan denetlendigi aktarilmistir.

Gorsel 4. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu Antalya Etkinligi (Sabah — 24.09.2019)

Sabah haber portali tarafindan yaymlanan bu fotografin basliginda etkinligin farkindalik hareketi oldugu
belirtilmektedir. Bu agidan haber metni ile gorsel arasinda uygunluk bulunmaktadir. Sabah gazetesinin
yayinladig1 gorsel incelendiginde gorselde farkliliklariyla 6n plana ¢ikan kadmn katilimcilarin oldugu
goriilmektedir. Gorselde Siiperman kiyafeti giyen kadin, bir ¢izgi film karakteri olan ve insan dist
ozellikleri bulunan erkek kahraman Siiperman ile 6zdesim kurmaktadir. Siiperman kiyafetinin metafor
olarak kullanilmasi, kadin hareketinin kurtulusu olarak da yorumlanabilir. Feminist yeni toplumsal
hareketlerin aktorleri, toplumsal yasamda ikon haline gelen kahramanlarla kendini 6zdeslestirmekte ve
bu yolla toplumsal hafizay1 yeniden sekillendirmektedir.
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Gorselde cesitli kalabalik gruplarinda oldugu goriilmektedir. Erkek ve kadin katilimeilardan olusan bu
harekette erkek katilimcilarin sportif kiyafetleriyle 6n planda oldugu goriilmektedir. Bu fotografin diger
fotograflardan farki iki giizel ve geng¢ kadina odaklanmis olmasidir. Diger fotograflarda eylemcilerin
genel kalabalik gorsellerine yer verilirken bu fotografta iki giizel ve geng kadin kalabaliktan yalitilarak
on plana ¢ikartilmigtir. Bu durum ana akim medyanin genel tavri olarak da goriilebilir. Geng ve glizel
kadinin fotograflar araciligiyla gazete haber igeriklerinde vitrine ¢ikartilmast asil konun verilmek
istenilen mesajina ket vurmaktadir.

Gorsel 5. Siisli Kadinlar Bisiklet Turu Edirne Etkinligi (S6zcii — 12.09.2017)

Sozcii haber portali tarafindan yayinlanan fotografta kadinlar Edirne Atatiirk Anitinda toplanmistir. Bu
gorsel, diger gorsellere gore tam anlamiyla Sislii Kadmlar Bisiklet Turu etkinliginin kimligini
yansitmamaktadir. Etkinligin imaj tasvirinde abartili ¢igekler, giysiler, makyajlar, balonlar ve sapkalar
bulunmaktadir. Lakin bu gorselde kadinlar sportif kiyafetleriyle (tayt, kot pantolon, spor ayakkabi ve
bisiklet kasketleri) ©on plana c¢ikmaktadir. Ayrica katilimcilarin yas araliklarinda gesitlilik
bulunmaktadir. Ancak fotograf genis aciyla c¢ekilmedigi i¢in aktorlerin cesitliligi de tam anlamiyla
yansitilamamastir.

TN, Py g

- gt

Yeni Safak haber portali tarafindan yayinlanan fotografta gorselin oniinde (kirmizi bluzlu) Sislii
Kadinlar Bisiklet Turu etkinliginin kurucusu bulunmaktadir. Bu gorsel diger fotograflara gore, etkinligi
tam yansitmamaktadir; bunun sebebi, fotografin etkinligin tamaminin fotografta aktarilmamasidir. Siisli
kadinlarin imaj ve tasvirini yansitan fotograf, katilimcilarin gesitliligini géz ard1 etmistir. Bunun diginda
diger tiim haber portallarinda renkli elbiseleri ile aktarilan etkinlik kurucusu, sadece bu gazetede
pantolonlu kiyafeti ile 6n plana ¢ikmistir
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Tablo 2. ’Susli Kadinlar Bisiklet Turu’® Hareketi Haberlerinde Yer Alan Aktorler *

Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah
AKTORLER

f % f % f % f % f % f %
Valilik - - - - 2 0,5 - - - - - -
Biiyiikelgi - - - - 1 0,2 - - - - - -
Belediye
Baskani 1 5,3 - - 5 1,4 - - - - 1 1,0
Emniyet
yetkilisi - - - - 14 4,1 - - 4 5,6 3 3,0
ve polis
Avukat - - - - 1 0,2 - - 1 1,4 - -
Bilim insam - - - - 1 0,2 - - - - - -
Etkinligin
kurucusu 3 15,7 3 27,3 36 10,7 1 333 5 7,0 13 13,3
Etkinlik
temsilcileri - - - - 55 18,3 - - 13 18,4 15 15,2
Siislii
Kadinlar 5 26,3 3 27,3 73 214 1 333 14 19,8 31 314
Goniillii
ve bagimsiz 5 26,3 2 18,2 73 21,4 1 333 14 19,8 23 232
katilmcl
kadinlar
Erkek
katilimci - - - - 16 4,7 - - 8 11,2 5 5,0
Cocuk
Katilimel - - - - 14 4,1 - - 3 42 3 3,0
Universite
ogrencileri - - - - 2 0,5 - - - - - -
Vakif, Dernek,
Kuliip,
STK temsilciler
ve aktivistleri 1 5,3 2 18,2 8 2,3 - - 2 2,8 1 1,0
Bisiklet
topluluklar: 1 5,3 - - 11 3,2 - - - - - -
Dijital
aktivistler - - - - 14 4,1 - - 3 42 1 1,0
Sanatgilar 1 5,3 - - 3 0,8 - - - - - -
Medya
Mensuplari - - - - - - - - - - - -
Tiirk Patent
Endiistrisi - - - - 3 0,8 - - 1 1,4 - -
Diger 2 10,5 1 9,0 4 1,9 - - 3 42 3 3,0
TOPLAM 19 100 11 100 336 100 3 100 71 100 929 100

* orneklem icindeki gazetelerde yer alan haber sayisi toplamda 127 olmasina ragmen haber igerigindeki aktorler birden fazla
yer aldigt i¢in bu tablo ézelinde toplam sayilary haber sayilarindan farkh bir sekilde elde edilmistir.

Haberde ismi gecen, agiklamalari ile habere konu olan ya da bizzat habere kaynaklik eden aktor dagilimi
ele alindiginda; *’Siislii Kadinlar’” kategorisi tiim haber portallarinda %100 oraninda yer almaktadir.
“’Goniillii ve bagimsiz katilimci kadinlar’ kategorisi ikinci, “’etkinlik kurucusu’’ iigiincii, “’etkinlik
temsilcileri’” dordiincii sirada yer almaktadir. Diger aktdr dagilimlarinda ise, haber portallarmin yayin
politikasina gore farklilik gostermektedir.

“’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ hareketi haberlerinde yer alan aktorler tablosu incelendiginde tiim alt
kategorilere yer veren tek haber portali Hiirriyet’tir. Bu aktorler, agiklamalari, destekleri, elestirileri,
protestolar1 ve ifadeleri ile haber metinlerinde genisce yer almaktadir. Ayrica hareketin politik
olmamasi, siddetten beslenmemesi eglence ve festival ile temsil edilmesi Hiirriyet gazetesinde etkinligin
magazinel boyutta ele alindigimin bir gostergesidir. Diger haber portallarinin aktér dagilimi da
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yayinladiklar1 haber sayisinin oranina gore degistigi gézlenmemistir. Hiirriyet haber portalinda oldugu
gibi diger yayin portallarinda da aktor gesitliligi yansitilmaya ¢alisilmigtir.

Tablo 3. “’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’> Hareketi Haberinin Niteligi

Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah
HABER
NITELiGI

f % f % f % f % f % f %

Aciklama 2 40,0 2 66,6 52 71,2 - - 9 64,3 11 35,5
Iddia - - - - - - - - - - - -
Elestiri - - - - - - - - - - - -
Destek - - 1 33,3 10 13,6 - - 2 14,3 9 29,0
Bilgilendirme 3 60,0 - - 9 124 - - 2 14,3 1 3.3
Rutin - - - - 2 2,8 1 100 1 7,1 10 32,2
TOPLAM 5 100 3 100 73 100 1 100 14 100 31 100

Haberin niteligi ele alindiginda “’agiklama’’ haber niteliginin tiim haber portallarida 6n planda oldugu
saptanmistir. Ac¢iklama haber olaya iligkin bilirkisilerin ya da olayla baglantis1 olan aktorlerin
aciklamalarina ve sdylemlerine yer veren 6nemli bir kategoridir. A¢iklama haber kategorisine en fazla
yer veren haber portali Hiirriyet’tir. Hiirriyet haber portalinin haber sayisinin fazla olmasi haberde yer
alan aktorlerin de cesitlenmesini saglamistir. Bu sebeple ¢esitli aktorlerin agiklamalar1 haber
metinlerinin diizenlenme bigimlerini de zenginlestirmistir.

Tablo 4. ’Sislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ Hareketi Haberlerinin Kapsadigi Temel Konular*

Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah
HABERIN
KAPSADIGI
TEMEL
KONULAR

Siislii Kadinlar 14

Bisiklet Turu 5 33,3 3 333 73 333 1 333 333 31 333
ve etkinlikleri

Cevre temal

toplumsal 5 33,3 3 333 73 333 1 333 14 333 31 333

problemler

Kadin

ve bisikletli

kadinlarin 5 333 3 333 73 333 1 33,3 14 33,3 31 333

kamusal

yasamda

goriiniirliigii

TOPLAM 15 100 9 100 219 100 3 100 42 100 93 100

* orneklem iginde yer alan gazetelerdeki haberlerde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketi ile ilgili sadece tek bir konuya
deginilmemistir. Haberlerde birden fazla konu islenmesi nedeniyle genel toplam diger tablolardan farkl olusmustur. Soz
konusu durum alt kategorilerin dagilimina iligkin tablolarda da benzer durumdadir.

“Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’” hareketi haberlerinin kapsadigi temel konularda ’Siisli Kadmlar
Bisiklet Turu ve etkinlikleri’’, “’¢evre temal1 toplumsal problemler’” ve ‘’kadm ve bisikletli kadinlarin
kamusal yagamda goriiniirliigii’” bagliklar tiim haber portallarinda %100 oraninda yer verilmistir.

“’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ hareketi haberlerinin kapsadigi temel konular, incelenen tiim haber
portallart arsivlenip tek tek okunup, incelendikten sonra belirlenmistir. Belirlenen temel konular, haber
portallarinda siklikla tekrar eden haber metinlerinden olusmaktadir. Olusturulan kategorilerde Tiirk
medyasinin ’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ hareketine iligkin hem tavrini hem de sosyolojik boyutunu
ortaya koymaktadir. <’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve etkinlikleri’” kategorisi incelendiginde hem
Tiirkiye’deki hem de diinyadaki etkinlikler aktarilmaktadir. “’Cevre temali toplumsal problemler’’
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kategorisinde kadin ve ¢evre duyarliligi, kent politikalar1 ve bisiklet politikalarinin yayginlagtirilmasi
gibi konularin iizerinde durulmustur. ’Kadin ve bisikletli kadinlarin kamusal yasamda goriintirligi’’
kategorisi incelendiginde kadinin kamusal yasamda yer almasi, kadina yonelik siddet, toplumsal cinsiyet
normlarinin bisiklet kullanimi1 gibi konular ele alinmistir.

Tablo 5. ’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ Hareketi Haberlerinin Kapsadig1 Temel Konularm Alt
Kategorisi: “’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve etkinlikleri”’*

SUSLU KADINLAR Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet  Yeni Safak Sézcii Sabah
BiSIKLET TURU
VE o o o o o o
ETKINLIKLERI f % f %o f % f % f % f %

Siislii Kadinlar

Bisiklet Turu’nun

ortaya cikisina 4 25,0 3 273 42 18,2 1 333 6 14,2 13 17,5
iligkin ardalan bilgisi

Diinya’da Siislii
Kadnlar Bisiklet 2 12,5 3 273 8 3,4 1 333 1 2,3 2 2,7
Turu ve Etkinlikleri

Tiirkiye’de Siislii
Kadinlar Bisiklet 5 31,2 3 273 69 30,7 1 333 14 33,8 26 355
Turu ve Etkinlikleri

Valilik agiklamasi - - - - - - - - - - - -

Biiyiikelcilik
aciklamasi - - - - 1 0,4 - - - - - -

Belediye
Bagkanlarinin 1 6,3 - - 3 1,3 - - - - 1 1,3
aciklamasi

Emniyet yetkilisi
ve polis aciklamasi - - - - 2 0,8 - - - - 1 1,3

Avukat aciklamasi - - - - 1 0,4 - - 1 2,3 - -

Etkinlik
Kkurucusunun 3 18,7 2 18,1 11 4,7 - - 4 9,5 10 13,5
aciklamasi

Etkinlik
temsilcilerinin - - - - 45 19,5 - - 11 26,1 13 17,5
aciklamasi

Goniillii

ve bagimsiz katilimel

kadinlarin - - - - 26 11,3 - - 3 7,1 5 6,7
aciklamasi

Erkek katihmcilarin
aciklamasi - - - - 4 1,7 - - 2 4,7 - -

Cocuk katilmcilarin
aciklamasi - - - - 2 0,8 - - - - - -

Universite
ogrencilerinin - - - - 2 0,8 - - - - - -
aciklamasi

Vakif, Dernek,

Kuliip, STK

temsilciler ve - - - - 4 1,7 - - - - 1 1,3
aktivistlerinin

aciklamasi

Bisiklet
Topluluklarinin 1 6,3 - - 6 2,6 - - - - - -
aciklamasi

Diger aciklamalar - - - - 4 1,7 - - - - 2 2,7

TOPLAM 16 100 11 100 230 100 3 100 42 100 74 100

* orneklem icinde yer alan gazetelerdeki haberlerde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketinin alt kategorisinde yer alan *’Siislii
Kadinlar Bisiklet Turu ve etkinlikleri’’ birden fazla konuyu isledigi icin genel toplami diger tablolardan farkl olusmustur.
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’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’’ kategorisinde en fazla yer alan alt kategori *’ Tiirkiye’de
Siisli Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’” dir. “’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’nun ortaya ¢ikigina
iligkin ardalan bilgisi’’ ikinci sirada yer verilmigtir. ‘’Valilik agiklamasi’’ ise hi¢bir haber portalininda
yer edinmemistir.

<’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’” kategorisinin alt kategorisinde yer alan diger bagliklar
ise kendi iginde cesitli oran dagilimlan ile farklilik gostermektedir. ¢’Siislii Kadinlar Bisiklet
Turu’nun ortaya cikisina iliskin ardalan bilgisi’” kategorisi tiim haber portallarinda yer edinmistir.
Hareketin ardalan bilgisinde etkinligin 2013 yilinda Izmir’de Sema Giir tarafindan baslatilan bir
farkindalik hareketi oldugu bilgisi siklikla tekrar edilmektedir. Ayrica Giir’iin bisiklet kullanmaya tesvik
edilmesi ve bisikleti ilk nasil kullandigina iligskin anekdotlar da haber metinlerinde yer almaktadir. Giir,
Ozellikle kamusal yasamda bisiklet kullaniminin erkekler ile 6zdeslestirilmesine karsi g¢ikmustir.
Bisikletin erkekler tarafindan sportif kiyafetlerle kullanilmasi gereken normatif yapisina karsin alternatif
bir pratik gelistirmistir. Hareketin ardalan bilgisinde hareketin ABD, iran, Kanada, isve¢, Misir, Fransa,
Ingiltere, Irlanda, Italya, Almanya, Azerbaycan, Yunanistan ve Hollanda gibi cesitli iilkelerin
sehirlerinde de gerceklestirildigi aktarilmaktadir. ¢’Diinya’da Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve
Etkinlikleri’> ve ¢ Tiirkiye’de Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’’ kategorisi haber
metinlerinde ortak sunuldugu icin bilgileri de ortak yansitilmaktadir. Ortak kamusal mecralarda bir
araya gelen Siislii Kadmlar Bisiklet Turu, ’Diinya’da Stislii Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’” ve
“Tiirkiye’de Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ve Etkinlikleri’’ kategorisi tiim haber portallarinda yer
edinmigtir. Diinyada 25 iilkede ve 150+ den fazla sehirde; Tiirkiye’de de lilkenin yarisindan fazla
schirlerde ve ilgelerde gerceklestirilmistir. >’Etkinlik kurucusunun aciklamasi”’ ve ¢’etkinlik
temsilcilerinin aciklamasi’’ kategorisinde ortak agiklamalarin oldugu sonucuna ulagilmigtir. Ortak
aciklamalarda ¢ikan temalar; etkinlige katilim sarti, etkinlik manifestolari, etkinlik sloganlari, ¢cevre ve
kadin duyarliligi, kamusal yasamda kadin, iklim krizi, bisiklet politikalari, bisiklet egitimleri, bisiklet
kazalari, kadina yonelik siddet ve diger toplumsal problemler iizerinedir. “’Goniillii ve bagimsiz
katilimcer kadinlarin agiklamasr’’ kategorisinde etkinlige katilan merkez ve yerel sehirdeki kadinlarin
etkinlik hakkinda diislincelerine yer verilmistir. ’Erkek katihmcilarin aciklamasr’® kategorisinde
genellikle etkinlige katilan kadinlarin esleri bulunmaktadir. Erkek katilimeilar, eslerine destek amach
harekette yer aldiklarini belirtmektedir. Bunun diginda harekete erkek bisiklet gruplarinin da destek
verdigi ortaya ¢ikmistir. Ancak bisikletli erkek gruplari, Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’nun imaj tasvirine
uygun hazirlanarak meydanlarda yer almamislardir; bunun yerine sportif kiyafetlerle eyleme destek
vermiglerdir. ¢’Cocuk katilimeilarin agiklamasr’” kategorisinde de goriildiigii lizere harekete iliskin
olarak aile kurumuna vurgu yapilmaktadir. Cocuklarda tipki babalarinin agiklamalarinda oldugu gibi
annelerine destek olmak i¢in harekette yer aldiklarim1 vurgulamislardir.
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Tablo 6. *’Siislii Kadmlar Bisiklet Turu’’ Hareketi Haberlerinin Kapsadigi Temel Konularin Alt
Kategorisi: “’Cevre Temalr Toplumsal Problemler’” *

Bianet Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah

CEVRE TEMALI
TOPLUMSAL
PROBLEMLER

f % f % f % f % f % f %
Diinya Otomobilsiz
Kentler Giinii 5 25,0 3 37,5 58 22,8 1 25,0 14 24,5 20 24,6
Avrupa Hareketlilik
Haftasi - - - - 36 14,1 - - 10 17,5 11 135
Bisiklet
politikalarinin 4 20,0 1 12,5 39 15,3 1 25,0 12 21,0 8 9,8
yayginlastirllmasi
Yerel yonetimden
bisiklet alt yap1 3 15,0 1 12,5 14 5,5 1 25,0 1 1,7 3 3,7
destekleri
Ucretsiz bisiklet
egitimleri 1 5,0 - - 3 1,1 - - 1 1,7 2 2,4
iklim degisikligi,
cevre kirliligi 1 5,0 1 12,5 23 9,4 - - 4 7,0 8 9,8
Bisiklet kazalarinin
onlenmesi - - - - 13 5,1 - - 1 1,7 5 6,7
Saghklh yasam i¢in
bisiklet 1 5,0 1 12,5 24 9,4 - - 4 7,4 7 8,6
Kadin ve cevre
duyarhhg 5 25,0 1 12,5 44 17,9 1 25,0 10 17,5 17 209
TOPLAM 20 100 8 100 254 100 4 100 57 100 81 100

* orneklem iginde yer alan gazetelerdeki haberlerde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketinin alt kategorisinde yer alan *’ Cevre
Temali Toplumsal Problemler’’ birden fazla konuyu isledigi i¢in genel toplami diger tablolardan farkli olusmugtur.

“Cevre Temali Toplumsal Problemler’’ kategorisinde “’Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii’’ alt
kategorisinin oran olarak en fazla oldugu saptanmistir. “’Kadin ve ¢evre duyarliligi’’ ikinci, “’bisiklet
politikalarinin yayginlastirilmast’” iiciincli sirada yer almaktadir. Diger alt kategoriler ise farkli
oranlarda dagilim gostermektedir.

“Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii’’ ve “’ Avrupa Hareketlilik Haftas1’> kategorileri Siislii Kadinlar
Bisiklet Turu etkinliginin ¢ikis noktas1 belirleyen 6nemli glinlerdir. Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii
kapsaminda sehir yasamindaki ¢evre kirliligi, otomobilsiz kent planlamalari, bisiklet yollari, bisiklet
kent planlamalar1 ve iklim degisikliligi gibi ¢evreci konular ele almmaktadir. Avrupa Hareketlilik
Haftas1 ise her yil 16-22 Eyliil’de kutlanan bir etkinliktir. Bu etkinlik kapsaminda kisisel araclarin
kullanim1 yerine toplu tasima araclarina binmeye tesvik, yiirime ve bisiklet kullaniminin
yaygmlagtirtlmast ama¢ edinilmistir. ¢’Bisiklet politikalarinin yayginlastirilmas1’’, “’yerel
yonetimden bisiklet alt yap1 destekleri’® ve “’ilicretsiz bisiklet egitimleri’® kategorisinin amaglari
arasinda otomobil kullanimi yerine bisiklet kullamimimi tesvik etme vardir; yerel bdlgelerin
belediyelerinden bisiklet yollarinin yapilmasi ve {icretsiz bisiklet kullanimi egitimleri haber metinleri
arasmnda yer almaktadir. Ozellikle bisiklet topluluklar1 ve kuliipleri tarafindan bu egitimlerin verildigi
aktarilmaktadir. Ayrica haber metinlerinde belediye alt yap1 desteklerinin artmas1 yoniindeki taleplerde
dile getirilmektedir. “’iklim degisikligi ve cevre Kirliligi’’, “’Bisiklet kazalarimn 6nlenmesi’’,
“Saghkh yasam icin bisiklet’” ve “Kadin ve cevre duyarhiligr’’ gibi kategoriler, toplumsal
problemlerden olusan alternatif farkindaliklar ele almaktadir. Cevre duyarliligi i¢in iklim politikalarinin
yaygimlagtirilmasi; trafik kazalaria sebep olan otomobil kullanimini azaltma talepleri, insan yasami
sagligi i¢in bisiklet kullanimlarinin artirilmasi ve kadin dostu kentlerin yapilmasi i¢in belediye tesvikleri
ele almmaktadir.
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Tablo 7. *’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’> Hareketi Haberlerinin Kapsadigi Temel Konularin Alt
Kategorisi: “’Kadin ve Bisikletli Kadinlarin Kamusal Yasamda Goriintirligi’”*

KADIN Bianet = Cumbhuriyet Hiirriyet Yeni Safak Sozcii Sabah
VE
BISIKLETLI
KADINLARIN
KAMUSAL
YASAMDA
GORUNURLUGU

Kadinin kamusal
yasamdaki 4 333 3 37,5 66 25,5 1 33,3 14 25,4 23 26,7
goriiniirliigii

Siislii kadinlarin
imaji ve tasviri 4 333 2 25,0 73 282 1 333 14 254 31 36,0

Kadina yonelik

siddet (cocuk 1 8,3 - - 12 4,6 - - 5 9,4 3 34
gelinler, taciz,

tecaviiz, siddet vb.)

Kamusal yasamda

kadin-erkek esitligi - - - - 21 8,6 - - 1 1,8 2 2.3
(firsat esitligi)

Bisikletin erkek cinsi

ile 6zdeslestirilmesi - - - - 13 5,0 - - 1 1,8 1 1,1
Aile kurumuna

vurgu (anne-baba- - - - - 18 6,9 - - 4 7,2 4 4,6

cocuk katilimer)

Kadin temsillerinin

kategorilestirilmesi

(bekar, evli, anne, - - 1 12,5 18 6,9 - - 2 3,6 3 3,4
engelli, gocmen,

yabanci, ¢calisan

(6zel-kamu)

Kadin ve eglence

vurgusu (senlik, 3 25,1 2 25,0 37 14,3 1 333 14 254 19 22,5
festival, miizik, dans)
TOPLAM 12 100 8 100 258 100 3 100 55 100 86 100

* orneklem iginde yer alan gazetelerdeki haberlerde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketinin alt kategorisinde yer alan
“Kadin ve Bisikletli Kadinlarin Kamusal Yasamda Goriiniirliigii”” birden fazla konuyu isledigi icin genel toplami diger
tablolardan farkli olusmugtur.

“Kadin ve Bisikletli Kadinlarin Kamusal Yasamda Goriiniirliigii’’ kategorisinde en fazla yer alan alt
kategori “’Stislii kadmlarin imaj1 ve tasviri’’ dir. “’Kadinin kamusal yasamdaki goriintirligii’” ikinci,
“’kadin ve eglence vurgusu (senlik, festival, miizik, dans)’’ liglincii sirada yer almaktadir. “’Kadinin
kamusal yasamdaki goriiniirliigii’’, ’Kamusal yasamda kadin-erkek esitligi (firsat esitligi)’’,
“’bisikletin erkek cinsi ile 6zdeslestirilmesi’’ kategorileri Siislii Kadinlar’in manifestosu arasinda yer
almaktadir. Kadinin kamusal yasamda yer almasi feminist miicadele tarihi icerisinde yer alan ve ilk
feminist teori olan liberal feminizmin argiimanlari arasinda da yer almaktadir. Dolayisiyla kadinin 6zel
alana sikigmasina karsi ¢ikan bu argliman, kadinin 6zgiirliigiine de deginmektedir. Toplumsal cinsiyet
kalip yargilar1 sonucunda digarida aktif olmak erkek cinsiyeti ile 6zdeslestirilitken, 6zel alanin
daraltilmis mekanlar1 da kadinla 6zdeslestirilmeye c¢alisilmistir. Bu etkinligin ¢ikig noktalarindan biri
olan bisiklet kullaniminin erkek cinsiyeti ile 6zdeslestirilmesi argiimaninda da kamusal alanin erkek
cinsiyeti ile Ozdestirilmesi elestirilmistir. Boylece bisiklet, kadin ve oOzgiirlilk soylemleri i¢ ice
kullanilmaya galigilmigtir. ¢’Siislii kadinlarin imaji ve tasviri’” kategorisinde kadinlarin imaj ve beden
algis1 tasviri yapilmaktadir. Bu kategorilerde yer alan objeler ve nesneler arasinda abartili renkli
cicekler, abartili makyajlar, abartili elbiseler, sapkalar, balonlar, ikonik kiyafetler ve renkli slogan
pankartlar1 bulunmaktadir. Haber metinlerinde de incelendigi iizere hareketin imaj tanimi kadinlar
tarafindan uygulanirken, erkekler tarafindan uygulanmamaktadir. “°’Kadina yonelik siddet (¢ocuk
gelinler, taciz, tecaviiz, siddet vb.)’” kategorisinde hareket gergeklestirilirken toplumda yasanmis olan
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kadin cinayetlerine tepki verilmeye calisilmistir. ¢’Aile kurumuna vurgu (anne-baba-cocuk
katilimer)”” kategorisi liberal feminist arglimanin o6zelliklerini igerisinde barindirmaktadir. Stslii
Kadinlar Bisiklet Turu igerisinde yer alan anne kadinlar, tipki liberal feministlerde oldugu gibi 6zel
alanin problemlerine degil de kamusal yasamdaki problemlerin aslini tartigmaya yonelmislerdir;
liberaller i¢in kadinin anne olmasi onun asli gérevlerinden biridir, bu durum onlar i¢in tartisilmaya pek
de acik degildir. Ayrica annelerin hareket igerisindeki temsili “’kadin ve eglence vurgusu (senlik,
festival, miizik, dans)’’> kategorisi ile giiclendirilmeye caligilmistir. Bunun diginda farkli kadin
temsillerinin de harekette yer almasi “’kadin temsillerinin kategorilestirilmesi (bekéir, evli, anne,
engelli, gocmen, yabanci, calisan (6zel-kamu)’’ hareketi aktor ¢esitliligini zenginlestirmistir.

Soylem Analizi

“’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ hareketine iligkin olarak sdylem analizinde Teun A. Van Dijk’in
elestirel soylem analizi yontemi kullanilmigtir. Bu yontem ile incelenen haber portallarinin gorsel ve
dilsel kurgulanma o6zellikleri desifre edilmistir. Ayrica haber metinlerinin olaya iliskin tutumlari,
yanliliklar1 ve taraf/tarafsizliklar, aragtirma kapsaminda ortaya ¢ikarilmistir. Aragtirma kapsaminda
<’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ haberleri ’makro yap1’” ve “’mikro yap1’” baglaminda incelenmistir.
Siislii Kadimlar Bisiklet Turu i¢in Bianet.org 24.09.2018, Cumbhuriyet 20.09.2018, Hiirriyet 24.09.2018,
Yeni Safak 23.09.2018, Sozcii 26.09.2017 ve Sabah 23.09.2018 tarihinde yaymlanan haberlere sdylem
analizi yapilmistir.

A. Makro Yap1

Teun A. Van Dijk’in sdylem analizi yonteminin ‘’'makro yap1’’ basliginm “’tematik ¢éziimleme’ ve
“’sematik ¢Oziimleme’’ olusturmaktadir. Tematik yapi1 baslik, haber girisi, spot ve fotograftan olusurken;
sematik yap1 da haber hikayesi, ana olay, sonug, ardalan ve baglam bilgisi, haber kaynaklar1 ve haber
taraflarinin yorumundan olusmaktadir.

Bashk

Baglik, makro yapinin tematik ¢oziimleme kategorisinde yer almaktadir. Baslik, bir haber metninin en
dikkat ¢ekici boliimiidiir. Haber metninde yer alan baglik ne kadar sira dis1 ve dikkat ¢ekici olursa o
kadar okuyucunun dikkatini ¢ekebilmektedir; ¢iinkii okuyucular, haber metnin bagligindan yola ¢ikarak
haberin tamamini okuma istegi duymaktadir. Sislii Kadinlar Bisiklet Turu’na iligkin olarak haber
metinlerin bagliklar1 incelendiginde haber portallariin yaym politikasma gore baslik ifadelerinin
farklilastig1 goriilmektedir;

Bashk: 6. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu'na 60 Ilde 15 Bin Kadin Katild1’’ (Bianet.org — 24.09.2018)

Haber basliginda hem etkinligin adi tanitilmig hem de hareketin hangi illerde gergeklestigi ve kag kisinin
katildigia yonelik bilgilendirici bir sunum yapmustir. “*...60 Iiden 15 Bin Kadn...”’ ifadesinden de
anlagildig1 tizere etkinligin Tirkiye Ozelinde ¢esitli sehirlerde genis katilimcilarinin bulundugu
gorlilmistiir. Calismanin icerik analizi sonucunda ’aktorler’” kategorisinde erkek katilimcilarinda
etkinlikte yer aldig1 saptanmistir. Ancak Bianet.org, haber bashiginda * /5 Bin Kadin Katildi’’ ifadesini
kullanarak bu harekete sadece kadmlarin katildigi yoniinde algi yaratmaktadir. Bianet.org haber
metninin igerisinde aktor cesitliligine genisce yer vermis olsa da haber bagliklarinda ayni tutumu
sergilememistir.

Bashk: “'Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’’ (Cumhuriyet — 20.09.2018)
5. Siisli Kadinlar Bisiklet Turu’’( Sozcii — 26.09.2017)

Cumbhuriyet gazetesinin haber bagliginda sadece hareketin adi verilmistir. Olaya iliskin bilgilendirme ve
ya agiklama da bulunmamistir. Baglik puntosunun biiyiikliigii ile okuyucunun dikkatini ¢ekmeye
caligmistir.  SOzcli gazetesi ise haber bashiginda hareketin adini1 kullanarak ve “’5.”” ifadesini
vurgulayarak hareketin ardalan bilgisini ortiikk bir sekilde aktarmaya caligmaktadir. 2017°de 5.’si
diizenlenen hareketin ilk kez 2013 yilinda basladigi kastedilmeye ¢aligilmistir.
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Bashk: “'Siislii Kadinlar pedal ¢evirdi’’ (Hiirriyet — 24.09.2018)

Hiirriyet gazetesi haber bagliginda hareketin tam adin1 vermek verine “'Siislii Kadinlar...’’ ifadesini
kullanarak hareketin “’siisliiliikk’” olgusuna dikkat cekmeye ¢aligmigtir. Kadin hareketi olarak Tiirkiye’de
ve diinyada etki birakan bu hareketin *’stisliilik’” vurgusu ile haber bagliginda lanse edilmesi harekete
magazinsel ve kadinin disilestirilmesi gibi bir alg1 yarattig1 disiiniilmektedir. Bu hareket kapsaminda
olusturulmak istenen amacg, “’kadin’’ ve “’bisiklet”” farkindaliginin kamusal yasamda goriiniir hale
gelmesini saglamaktir. Haber baghig1 ¢oziimlendiginde “’bisiklet’” yerine “’pedal’’ vurgusu yapilarak
bisiklet kastedilmeye ¢alisilmig ve haber bagliginda ortiik bir anlatim kullanilmigtir. Baglikta “’kadin’’
ve “’bisiklet”” kullanimi yerine, ’siislii kadinlar’> ve “’pedal’’ ifadesinin kullanimi hem cinsiyetci
sOylem olusturmus hem de bisikletin kadin cinsi ile birlikte kullanilmas1 engellenmeye calisilmistir.
Haber bagliginin alt mesajinda “’bisiklet’” ve “’erkek’’ kategorilerinin yan yana kullanilmas1 gerektigi
fikri empoze edilmeye calisildigi diisiiniilmektedir. Bunun yani sira Bianet.org (24.09.2018) ve
Cumhuriyet’te (20.09.2018) kadinlarin tanimlanmasi ya da sifatlandirilmasinda “’siisliiliik’” olgusuna
vurgu yapilmadigr gozlemlenirken, Hirriyet’te kadinin tanimlanmasi ve sifatlandirilmasinda
“’stisliiliik’” olgusuna vurgu yapilarak, kadinlara “’giizellik’’, “’disilik>” ve ‘’oje/nesne’’ olma gibi
rollerin atfedildigi diistiniilmektedir.

Bashk: “'Siislii kadinlarin ugan tekerleri’’ (Yeni Safak — 23.09.2018)

Yeni Safak gazetesi de tipki Hiirriyet’te (24.09.2018) oldugu gibi hareketin tam adin1 vermek yerine
“Siislii Kadinlar...”” ifadesini kullanmigtir. Ayrica “’bisiklet’” ifadesi yerine ‘’teker’’ ifadesi
kullanilarak bisiklet kastedilmeye ¢alisilmistir. Benzer durum Hiirriyet’te (24.09.2018) “’pedal’” olarak
kullamlmistir.  “’...ucan teker...”” ifadesinde metafor kullamilip biitiin yerine parca aktarilmistir.
“’Siislii”’ ve “’'ucan’’ ifadelerinin haber bagliginda birlikte yer almasi1 basliga masalsi bir anlatimin kattig1
diisiiniilmektedir. “’...kadinlar(-in)..."" ifadesinde ise hem “’siislii’” olmanin hem de “’teker’’in kadina
ait (sahiplik) oldugu vurgulanmaya ¢alisilmistir. Hiirriyet’te (24.09.2018) oldugu gibi “’bisiklet’” ifadesi
kullanilmayarak, bisiklet kullanimi kadin cinsi ile 6zdeslestirilmemeye ¢alisilmistir.

Bashk: “'Siislii Kadinlar, egzoz kokusu yerine parfiim kokusu i¢cin pedal ¢evirdi’’ (Sabah - 23.09.2018)

Sabah gazetesi haber bagliginda hareketin adim kullanmak yerine “Siislii Kadinlar...’’ ifadesini
kullanmistir. Hareketin sloganlarindan biri olan “’...egzoz kokusu yerine parfiim kokusu...’” ifadesinde
gevreci bir yaklagim tarzi olusturulmaya calisilmistir. “’Egzoz’’ ifadesi sloganda metaforik bir anlam
tagimaktadir. Egzoz ile kastedilenin trafik kirliligi oldugu bilinmektedir. Trafikte kullanilan yogun
araglarin ¢evreyi tehdit ettigi ortiik bir anlatimla agiklanmaya galigilmaktadir. Sloganin devaminda yer
alan “’parfiim kokusu...”’ ile de harekette yer alan kadinlar kastedilmektedir. Parflimden bahsedilip
kadin ¢agristirilmaya calisilmistir. Dolayisiyla ¢evreci mesajin verilmeye galisildigi haber bagliginda
“’egzoz’’ ¢evreyi, ’parfiim’’ ise kadini temsil etmektedir. Her iki ifadenin alt metinleri irdelendiginde
ortaya ¢evreci feminizmin argiimanlar ¢ikmaktadir.

Alt Bashik

Alt baglik, haberin baghiginin altinda ve haber girisinin {istinde yer almaktadir. Bu bolim, haber
bagliginin detayina inilmeden agilan boliimiidiir. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’na iliskin olarak haber
metinlerin alt bagliklar1 incelendiginde:

Alt Bashk: “’Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii kapsaminda diizenlenen Stislii Kadinlar Bisiklet Turu,
altinci kez gerceklestirildi. 15 bin kadin 60 ilde pedal ¢evirdi.’’ (Bianet.org — 24.09.2018)

Submit Date: 08.10.2021, Acceptance Date: 16.11.2022, DOI NO: 10.7456/11201100/002 40
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.20-48

Bianet.org hareketin ardalan bilgisine, katilimcilarin ve illerin sayisal verilerine yer vererek alt basligini
bilgilendirici haber olarak sunmustur. Ayrica her yil “’Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii’’ kapsaminda
baglatilan bu hareketin birer farkindalik hareketi oldugu diistiniilmektedir.

Alt Bashk: 2013 yilindan bu yana her yul diizenli olarak gercgeklestirilen Siislii Kadinlar Bisiklet Turu,
bu yil 6 ’1nci etkinligiyle tiim sehir kadinlarini bisikletleriyle birlikte bulugma noktalarina davet ediyor.”’
(Cumhuriyet — 20.09.2018)

Cumhuriyet gazetesinin alt bashigi c¢oziimlendiginde harekete yonelik bir ¢agrida bulundugu
goriilmektedir. Bu ¢agn ve davette Tiirk kadmlarin Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketine destek
vermesi istenilmig, dolayisiyla alt baglikta destek haber olarak sunulmustur. Ayrica “...bulusma
noktalarina davet ediyor.’’ ifadesinden de anlasilacagi lizere hareketin c¢esitli kamusal alanlarda
yapildig1 bilgisi ortiik olarak aktarilmstir.

Alt Bashk: “'Baskentli kadinlar, ¢evre kirliliginin azalmasi, trafik sorununun ¢éziilmesi, bisikletgiye
deger veren bir topluma doniisiilmesi i¢cin bisiklet etkinligi diizenlendi.”” (Hiirriyet — 24.09.2018)

Hiirriyet “’Baskentli kadinlar...”’ ifadesiyle alt bagliginda metafor kullanmistir. Hareketin Ankara’da
gerceklestigi “"Baskentli’’ ifadesiyle anlagilmaktadir. Alt baslikta hareketin kimligi (Siislii Kadinlar
Bisiklet Turu) yerine ‘’Baskentli kadinlar...’’ tanimlamasi kullanilmistir. Ayrica bisikletin farkindalik
amact igerdigi “‘cevre kirliliginin azalmasi, trafik sorununun ¢éziilmesi, bisiklet¢iye deger veren bir
topluma doniisiilmesi’’ ifadeleri ile anlagilmaktadir.

Alt Bashk: “'Siislii Kadinlar bisikletleriyle meydana iniyor. 6 yil once “Ugusan Teker’’ grubundaki
kadinlarin bir araya gelerek baglattigi tur, bisikletliler icin farkindalik saglamayr amacghyor.’” (Yeni
Safak — 23.09.2018)

Yeni Safak “'Sislii Kadinlar bisikletleriyle meydana iniyor...”" ifadesini sovenist bir islupla
aktarmaktadir. 2018 yilinda yayinlanan bu haberin alt baglik ¢oziimlendiginde etkinligin 2013 yilinda
Ucusan Teker grubu tarafindan baslatilan bir farkindalik etkinligi oldugu anlagilmaktadir.

Alt Bashk: “’Ogretmen Sema Giir’iin 2013 yilinda hayat gecirdigi ve bu yil 5 incisi diizenlenen ‘Siislii
Kadinlar Bisiklet Turu’ adli proje es zamanli olarak 50 il ve Yunanistan ile Kuzey Kibris Tiirk
Cumbhuriyeti nde ayni anda basladi.”” (Sozcii — 26.09.2017)

Sozcii gazetesinin alt baslik sunumunda etkinligin 2017 yilinda diinyaya acildigr ve Sema Giir’iin
kimligi ve meslegi acik bir sekilde belirtilmistir. Haber bagliklarinda hareketin ad1 ve ardalan bilgisine
siklikla yer verildigi ortaya ¢ikmistir. Hareketin olusum hikéyesi agilmig, kim tarafindan ve nerede
baslatildigina yer verilmis, ardalan bilgisi genisletilmis ve harekete dahil olan katilimcilarin sayisal
verileri aktarilmigtir.

Haber Girisi

Haber girisi, haber ana metnin st kisminda ve haber bagliginin altinda yer alan boliimdiir. Bu boliim
ana metnin Ozeti niteligindedir; dolayisiyla ana metnin en dikkat c¢ekici unsurlarmi iginde
barindirmaktadir. incelenen haber portallart dogrultusunda haber metinlerinin giris boliimde etkinligin
ardalan bilgisi, Tiirkiye’de ve diinyada Siislii Kadinlar, katilimcr sayisi, etkinlik takvimi, ¢evre, kadin,
bisiklet farkindalik hareketi, Diinya Otomobilsiz Kentler Giinii, Siislii Kadinlar’in beden imaji, ¢evreci
sloganlar, cevre kirliligi ve kent trafigi gibi konulara deginilmistir.

Bianet.org (24.09.2018) haber girisinde kadinin kamusal yasamda yer edinme problematigi ‘’siisliiliik’’
olgusu tizerinden aktarilmamistir. “’...bisikletin giinliik hayatin bir parcasi olmasina dikkat ¢ekilmek
amacwyla diizenlenen Siislii Kadinlar Bisiklet Turu...’’ olarak aktardigi haber girisinde bisiklet
kullaniminin yayginlagtirilmas1 ve bunun bir farkindalik etkinligi oldugu belirtilmeye caligilmigtir.
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Cumbhuriyet (20.09.2018) haber giriginde tipki Yeni Safak’ta (23.09.2018) oldugu gibi ’siisliiliik”’
olgusuna vurgu yapilmaya calisilmistir. “’Sik kiyafetleri ve siisledikleri bisikletleri...”” vurgusu ile
hareketin “’farkindalik’” amacinin 6niine gecilmeye ¢alisilmigtir. Hiirriyet (24.09.2018) haber girisinde
“kendileriyle birlikte bisikletlerini de siisleyen kadinlar, renkli goriintiiler olusturdu’ ifadesinde
kadmlarin farkindalik etkinligi magazinsel vurgularla aktanilmistir. “’...kadinlar, daha temiz bir ¢evre
ve daha fazla kadimin bisiklete binmesi igin..."" seklindeki ifade de kadinlarin ¢evreye duyarliliklar
bisiklet kullanimi ile aktarilmistir. Yeni Safak (23.09.2018) haber girisinde Siislii Kadinlar Bisiklet
Turu’nun ortaya ¢ikisinin ardalan bilgisine ve kadinlarin slislenme olgusuna vurgu yapilmaktadir. “’Sik
kiyafetleri ve siisledikleri bisikletleri ile...”” ifadesinde kadinin kamusal yasamda yer edinme
problematigi ve dikkat cekiciligi “’siisliiliik’’ olgusu ile gorlinlir kilinmaya calisilmistir. Sozcii
(26.09.2017) “’Projeyi hayata gegiren ogretmen Sema Giir...” " haber girisi ile etkinligin bir proje
sonucunda olustugunu aktarmaktadir; bu da hareketin ’siisliiliik’’ olgusundan uzak farkindalik igeren
bir toplumsal hareket oldugunu gdstermektedir. “’...trafige bisikletle ¢ikarak dikkat ¢ekmeye
calistiklari...”” ifadesinde dikkat ¢ekme unsuru “’bisiklet’’ ile verilmistir. “Bisiklet kent yasaminmin bir
pargasidir. Bisiklet ¢evreyi kirletmeyen doga dostu bir ulagim aracidir. Yogun kent trafigine ¢oziim
olabilir’’ seklindeki aciklamada kentlerdeki yogun trafik kullaniminin ¢evreye zarar verdigi
aciklanmaya caligilmigtir. Sabah (23.09.2018) haber girisinde “’Siislii Kadinlar Bisiklet Turu adl
proje’’ seklindeki vurgusu ile bu hareketin *’siisliilik’” olgusundan uzak farkindalik etkinligi oldugu
anlagilmaktadir. “...yiizlerce kadinin egzozsuz ortamda pedal ¢evirdigi etkinlikte, renkli goriintiiler
olustu’’ seklindeki haber girisinde de bu hareketin ¢cevreye duyarli bir kadin hareketi oldugu aktarilmaya
caligilmistir.

Ana Olay ve Sunus Bicimi

Séylem analizi igerisinde yer alan ana olay ve sunus bigimi kategorisinde incelenen gazetelerin haberi
“’sunug bigimi’’, habere konu olan ‘’aktdrler’” temasinin temsil bigimi, olayin “’ne zaman’’, “’nerede’’,
“’kim/kimler’’ tarafindan gergeklestirildigi ve olaya iliskin agiklamalar ile habere konu olan kisilerin

ifadesi incelenmistir.

Etkinligin ana olay ve sunus bi¢imi ¢oziimlendiginde tiim haber portallarinda ana olayin benzer bir
sekilde aktarildigina ulagilmigtir. Hareketin ana olayinda hareketin adi ’siisliiliik’ vurgusu ile
aktarilmaktadir. Bunun disinda haber metinlerinde hareketin 2013 yilinda Sema Giir tarafindan
baslatilan bir farkindalik etkinligi oldugu belirtilmektedir. Haber metinlerinde kadmlarin siislenmesi,
cevre temali toplumsal problemler, bisiklet politikalari, bisiklet kazalar1 ve kadinin kamusal yasamda
yer almasi1 gibi konulara siklikla deginilmistir.

Bianet.org (24.09.2018) ana olaym sunus bi¢iminde Siislii Kadinlar Bisiklet Turu hareketinin ardalan
bilgisine yer verilmistir. Ayrica hareketin Tiirkiye’de ve diinyada hangi illerde gergeklestigi sirastyla
verilmistir. Bianet.org, diger haber portallarindan farkli olarak hareketin katilim sart1 ve manifestosuna
yer vermistir.

Cumhuriyet (20.09.2018) ana olaymn sunus bigiminde hareketin ilk kez ne zaman basladig1 ve hangi
illerde gergeklestigi bilgisi aktarilmaktadir. Ayrica “'...kadinlarin toplumda daha fazla gériiniirligiinii
saglamak, kendilerini temsil etmelerine firsat vermek ve giivenli bisiklet altyapisi destegini...”’
ifadesiyle hareketin bir farkindalik etkinligi oldugu bilgisi verilmektedir. “’...Siislii Kadinlar Bisiklet
Turu’na Hollanda Kraliyet Havayollar: bisiklet destegi...’’ ifadesinde harekete Tiirkiye diginda da
destek verildigi aktarilmistir. Hiirriyet (24.09.2018) ana olayin sunus bigiminde Ankara’da
gerceklestirilen Siislii Kadinlar Bisiklet Turu’na yer vermistir. Haber metninde ana olayin ardalan bilgisi
ve amagclart yer almaktadir. Yeni Safak (23.09.2018) ana olaym sunus biciminde hareketin
“farkindalik’” etkinligi oldugunu haber metinlerinde siklikla vurgulamistir. Sézcii (26.09.2017) ana
olayin sunus biciminde hareketin 2013 yilinda Sema Giir tarafindan baslatilan farkindalik etkinligi
oldugunu siklikla vurgulamistir. Ayrica haber metninde Giir’iin agiklamalarina oldukg¢a yer vermistir.
Sabah (23.09.2018) ana olaym sunus biciminde hareketin Izmir’de Sema Giir tarafindan baslatilan
gevreci bir hareket oldugu vurgulanmigstir. Giir’iin agiklamasina yer verilen haber metninde hareketin
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amact "Bisiklet kent yasanmimin bir parcasidwr, ¢evreyi kirletmeyen doga dostu bir ulasim aracidr.
Bisiklet yogun kent trafigine ¢oziim olabilir. Biz kadinlar bu trafigin ¢oziimiinde giinliik kiyafetlerimizle
bisiklete binerek, ulasimimizi saglayabiliriz. Buna dikkat ¢ekebilmek amaciyla siislendik ve
bisikletlerimizle yollara ¢iktik.’” seklinde belirtmistir.

Ardalan Bilgisi

Incelenen haber metinlerinde hareketin 2013 yilinda Izmir’de Sema Giir tarafindan baslatilan ve
Tiirkiye’den diinyanin gesitli sehirlerine yayilan g¢evreci bir kadin hareketi oldugu aktarilmaktadir.
Haber metinleri incelendiginde hareketin ilk nerede, nasil ve kim tarafindan baslatildigi? Eylemin
Tiirkiye’de hangi sehirlerde yapildig1? Eylemin amacinin neler oldugu? Eylemin kurucusu, temsilcileri
ve aktorlerinin kimlerden olustugu? Diinyadaki diger etkinliklerin hangi iilkelerde yapildiga yonelik
bilgiler okuyucuya verilmektedir. Bu durum 6rneklem dahilindeki tiim haber portallar i¢in gecerlidir.

B. Mikro Yap1
Teun A. Van Dijk’in elestirel sdylem analizinin mikro yapisim1 “’sentatik ¢dziimleme’’, ‘’kelime
secimi’’, “yerel uyum” ve “’haber retorigi’’ olusturmaktadir. Bu ¢caligma kapsaminda incelenmeye tabii

tutulan haber portallar1 sadece “’kelime se¢imi’’ ve ‘’haber retorigi’’ kategorilerinde incelenmistir.

3

Kelime Secimi

Kelime se¢imi bir haber metninin en ¢arpici bigimde ifade edilmesi i¢in kullanilmaktadir. Ayrica kelime
secimi, haberde yer alan tiim kisiler ya da unsurlarin nasil konumlandirildigi hakkinda da bilgiler
vermektedir. SOylem analizi kapsaminda incelenen haber portallarmin kelime se¢imi ayni zamanda
gazetelerin ideolojik yapilanmasinin da nasil konumlandigini gostermektedir.

Incelenen haber portallart baglaminda harekete iligkin olarak en sik tekrar eden ve carpici vurgulanan
kelimelerin “’farkindalik’’, “’dikkat c¢ekme’’, ’siisliillik’’, ’kadinlarin goriintirliigi’’, *’bisiklet
altyapis1” ve *’gevre temali konular’” oldugu saptanmustir. Incelenen tiim haber portallarmin ortak yani
harekete iligkin olarak haber metinlerinde olumlu ve destekli haber igerikleri tirettikleridir.

Stislii Kadinlar Bisiklet Turu etkinligi “Toplumsal hareket 6rnegi” olmasima ragmen, medyada bir
“farkindalik’” etkinligi olarak temsil edilmektedir. Haber metinlerinin ¢dziimlenmesi sonucunda
kastedilen farkindaligin “’bisiklet’” ve ’kadin’’ oldugu vurgulanmaya ¢aligtlmustir. Ornegin;

V...bisikletliler icin farkindalik...”’ (Yeni Safak — 23.09.2018)
... farkindalik yaratmak iizere...”’ (Bianet.org — 24.09.2018)
“...farkindalik yaratacagi...”’ (Cumhuriyet — 20.09.2018)

Incelen haber metinlerinin kelime analizi ¢6ziimlendiginde ‘’dikkat gekmek’’ kategorisinin *’kadin’” ile
birlikte kullanildig1 sonucuna ulagilmistir. Kadiin kamusal yasamda yer edinme konusu, kadinin ancak
ve ancak dikkat cekecek unsurlarla bir araya geldiginde kamusal yasamda yer edinecegi fikri
okuyuculara empoze edilmistir. Ayrica kadinin dikkat ¢ekme unsurlar1 arasinda oncelikli sirada
“’silislenme’” olgusu bulunmaktadir. Bu da kadinin kendi bedenini nesnelestirmesi ya da ataerkil pazarhik
stratejilerine uygun ydntemler gelistirmesiyle alakali oldugu diisiiniilmektedir. Ornegin;

“...dikkat ¢ekmeye ¢alistiklar1...”” (Sabah — 23.09.2018 - Sozcii — 26.09.2017)
...dikkat ¢ekebilmek amacyla...”’ (Sabah — 23.09.2018-)
V...dikkat ¢ekilmek amaciyla...”” (Bianet.org — 24.09.2018- Cumhuriyet — 20.09.2018)

Haber metinlerinin tamaminda siislenme olgusu dikkat gecmektedir. Bir kadin hareketi 6rnegi olan
hareketin liberal feminizmin argiimanlarini tasidigim goriilmektedir. Haber metinleri ve fotograflar
incelendiginde hareketin igerisinde aile kurumuna vurgu yapildig1 da ¢éztiimlenmistir. Tipki liberal
feminizmin argiimanlarinda oldugu gibi kadin, 6zel ve kamusal yasamda disilik 6zelliklerini yerine
getirerek bedeni metalastirilir; biyolojik 6zelliklerini toplumsal cinsiyet normlarinin istedigi diizeyde
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aktarir. Harekete katilan aktorlerin de boyle bir imaja biiriindiigii goriilmektedir. Nitekim kadina
yiiklenen siislenme olgusu hareketin 6niine gecilerek magazinsel olarak sunulmasina da sebep olmustur.
Ornegin:

Stk kiyafetleri ve siisledikleri bisikletleri ile...

(Yeni Safak—23.09.2018-Cumhuriyet— 20.09.2018)
...siisledikleri bisikletleriyle...”’ (Sabah — 23.09.2018)
V...siislendik...”" (Sozcii — 26.09.2017)

“...kadinlarin toplumda daha fazla gériiniirliigiinii... "’

(Yeni Safak — 23.09.2018- Cumhuriyet — 20.09.2018)
“Kadnlar olarak goviiniir olmak...”” (Sozcii — 26.09.2017)

Bisiklet alt yapilarinin iyilestirilmesi ve ¢cevre odakli kelimelerin haber ciimlelerinde birlikte kullanildigi
sonucuna ulagilmistir. Hareketin ¢evre odakli temalarmin ¢evreci feminizm argiimanlariyla es deger
oldugu saptanmistir. Kadin ve doganin ayn1 diizeyde somiiriildiigiinii aktaran ¢evreci feminizm, kadinin
kurtulusu i¢in 6ncelikli olarak doganin kurtulmasini talep edip miicadele etmektedir. Siislii Kadinlar
Bisiklet Turu’nun ekolojik bir temaya vurgu yaptig1 goriilmektedir. Ornegin;

...bisiklet altyapisi destegini...”” (Cumhuriyet — 20.09.2018)
...glivenli bisiklet altyapist..."" (Yeni Safak — 23.09.2018)

“...¢evre kirliliginin azalmasi...”” (Hiirriyet — 24.09.2018)

“...¢evreyi kirletmeyen...”” (Sabah — 23.09.2018 - Sézcii — 26.09.2017)

Haber Retorigi

Séylem analizinin mikro kategorisinde yer alan haber retorigi; fotograflar, alintilar, sayisal veriler,
inandiric1 bilgiler ve olaya iliskin bilirkisi ya da dolayl kisilerin ifadelerinin yer verildigi boliimdiir.
Haber retorigi igerisinde yer alan fotograf, haber metnini 6zetler nitelikte okuyucuya aktarilmalidir;
dolayistyla fotograf, haber metinlerinin olusturulmasinda en garpicit unsurlardandir. Habere iliskin
olarak verilen sayisal veriler ve aktorlerin ifadeleri hem haber metninin inandiricilik oranini artirir hem
de haberin bilgilendirici olmasii saglayip zenginlestirir. SGylem analizi kapsaminda incelenen tiim
haber portallariin harekete yonelik gorsel materyal kullandigi saptanmistir. Bunun yani sira olaya
iligkin aktorlerin goriis ve ifadeleri aktarilmistir.

Sdylem analizinin mikro yapisinda yer alan haber retorigi kategorisi kapsaminda ¢oziimlendiginde haber
metinlerinin olaya iligkin tutumlarinin farklilasmadigi sonucuna ulagilmistir. Etkinlik haber retoriginin
fotograf kullaniminda aktérlerin gesitliligi ve fotograf agisinin genisligi dikkat ¢ekicidir. Incelenen tiim
haber portallarinin haber metninde hareketin neden ve sonug iligskisine gore kurgulandigi saptanmustir.
Ayrica harekete iligkin olarak olayim ardalan bilgisi kapsaminda sayisal veriler verilmis; bunun yan1 sira
olaya iligkin aktdrlerin goriis ve ifadeleri aktarilmistir. Sonug olarak haber metinlerindeki acgiklama
ifadelerinin de birbirine benzer oldugu gézlemlenmistir. Ornegin:

Bianet.org (24.09.2018) haber retoriginde *’...60 Ilde 15 Bin Kadin Katildi”’, *'...Istanbul’da 350'ye
yakin kadin Caddebostan sahilde bulusarak...”” ve “°...2015 te 10 kentte, 2016°da 27 kentte, 2017 de
50 kentte yapildi.”” ifadelerindeki sayisal verilerle haber metnine bilgilendirici bir nitelik kazandirmisgtir.
Cumbhuriyet (20.09.2018) haber retoriginde “...2013 yilindan bu yana her yil diizenli olarak
gercgeklestirilen...””, “’...bu yil 6’nct etkinligiyle...”” ve *’...23 Eyliil Pazar giinii...”  ifadelerindeki
sayisal verilerle okuyuculara harekete iliskin bilgilendirmelerle doygunluk kazandirmistir. Hiirriyet
(24.09.2018) haber retoriginde Pedallayan Kadinlar Bisiklet Toplulugu kurucusu Burgin Tarhan
ifadelerine yer vererek haber metninin igerigini zenginlestirmistir. Yeni Safak (23.09.2018) haber
retoriginde hareketin ardalan bilgisine, kim tarafindan baslatildigima ve Tiirkiye’de hangi illerde
yapildigina yonelik agiklayici ifadeler bulunmaktadir. Sozcii (26.09.2017) haber retoriginde Giir’iin
ifadelerine yer vermistir. Giir’iin agiklamalarina gore, “Bisiklet kent yasaminin bir par¢asidir. Bisiklet
cevreyi kirletmeyen doga dostu bir ulasim aracidir. Yogun kent trafigine ¢oziim olabilir.” diyerek

Submit Date: 08.10.2021, Acceptance Date: 16.11.2022, DOI NO: 10.7456/11201100/002 44
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.20-48

bisiklet farkindaligina dikkat ¢cekmeye caligmistir. Sabah (23.09.2018) haber retoriginde Sozcii’de
(26.09.2017) oldugu Giir'iin agiklamalar1 ile zenginlestirmistir. Glir, "Biz kadinlar bu trafigin
¢oziimiinde giinliik kiyafetlerimizle bisiklete binerek, ulasimimizi saglayabiliriz. Buna dikkat ¢ekebilmek
amaciyla siislendik ve bisikletlerimizie yollara ¢iktik.”” ifadeleri yer almaktadir.

SONUC

Siisli Kadinlar Bisiklet Turu hareketine iliskin olarak igerik analizinden elde edilen sonuglara gore;
incelenen tiim haber portallarinda olumlu nitelikte yer alan bir hareket olarak belirlenmistir. Hareketin
medya tarafindan bu denli dikkat cekilmesinin sebebi siyasi soylem ve politik durustan
beslenmemesinden kaynakl oldugu diistiniilmektedir.

Incelenen tiim haber portallarinda olay haber kategorisinin en fazla (28 haber) sekilde yer almasinin
sebebi medyanin toplumsal hareketlere etki unsurlar1 arasinda yer alan “’glindem belirleme”’,
“’cergeveleme’’ ve “’kamuoyu olusturma’’ iglevlerinin gazetecilik pratikleri agisindan gergeklestirildigi
diisliniilmektedir. Bu islevler dogrultusunda diizenlenen haberler, medya organlarinin farkli ideolojik
yapilanmalarina uygun olarak olumlu ya da olumsuz nitelikler tasiyan sdylemler ile kurgulanmakta ve
bu dogrultularda kamuoyu olusturmaya yonelik bir tutum sergilemektedirler. Hareketin haberlerinde
gorsel materyalin kullamim seklinde “’fotograf’” kategorisi Bianet.org ve Cumbhuriyet haber
gorsellerinde “kadin hareketi” olarak tanimlanirken; Sabah, S6zcii, Yeni Safak ve Hiirriyet gazetelerinde
magazinsel olarak aktarilmaktadir.

Hareketin haberlerinde yer alan aktorler, farkli temsil bigimleri ile ortaya ¢gikmaktadir. Aktor gesitliligine
en fazla yer veren Hiirriyet gazetesidir. Yeni toplumsal hareketlere 6rnek teskil eden hareket, **aktor’’
cesitliligi agisindan farklilik gostermektedir. Calisma kapsaminda aktorlerin kimlikleri incelendiginde
herhangi bir siyasi parti ya da kurumun ¢atis1 altinda toplanmadig1 ortaya ¢ikmistir. Giir’iin ifadelerine
gore katilimcilar arasinda yer alan aktorlerin kimlik ¢esitliligi su sekilde agiklamaktadir: “’Bu turun en
dikkat ¢ekici yanlarindan biri de herkesin gelmesine vurgu yapilmasidir. Din, dil, irk, meslek ve statii
ayurt etmeksizin herkesin gelmesini istiyoruz; oyle de oldu zamanla. Fotograflar her ne kadar laik,
Atatiirkgii, sehirli ve tist tabakali kadinlar gibi secilse de etkinlige gelenler arasinda miilteciler, kanseri
yenmeye c¢alisanlar, engelliler, engelli ¢ocugu olanlar ve farkli cinsel tercihleri olanlar da
bulunmaktadwr. Feminist kadinlardan “’siislii” vurgusuna takilanlar olsa da zamanla bizim
soylemlerimizi anlayp gelenler oldu.”” Sema Giir’lin ifadelerinden de anlagilacagi iizere Siislii Kadimnlar
Bisiklet Turu hareketi icerisinde yer alan kadinlarin gesitli toplumsal gruplara mensup oldugu
goriilmektedir. Ayrica ana akim medyanin hareketin amacindan ¢ok kadinlarin siisliiliik olgusuna vurgu
yapmasimi elestirmekte ve bu tip haberlerin, hareketin okuyucu tarafindan asil amacimin
anlagilmamasina neden oldugunu vurgulamaktadir. Yeni toplumsal hareketler icerisinde yer alan aktor
cesitliliginin etkisi, aciklama haber kategorilerinin g¢esitlenmesini de saglamistir. Haberin kapsadigi
temel ve alt konular kategorileri incelendiginde hareket liberal, Kemalist, varoluscu, kiiltiirel ve gevreci
feminizmin arglimanlarin1 kapsamaktadir.

Stislii Kadinlar Bisiklet Turu, incelenen haber metinleri igerisinde Kemalist feminizmin argiimanlar
dogrultusunda sunulmaktadir. Kemalist kadin imgesinin olusturuldugu haber metinlerinde kadinlar;
egitimli, meslek sahibi, sosyal dernekler ve platformlar igerisinde orgiit¢ii, ev i¢i sorumluklar olan, es,
anne ve kutlamalarda yer alan olarak aktarilmaktadir. Hareket icerisinde siklikla yer alan “’kadinin
kamusal yasamda goriiniirliigii’” sdylemi de liberal feminizmin argiimanlarina denk gelmektedir. Ayrica
esit haklar (kadin erkek esitligi, kadinlarin kamusal yasamda bisiklet kullanma esitligi) talebinde her
bireyin kamusal yasama katilma hakkim1 hareket kapsaminda savunulmaktadir. Kadinin kamusal
yagsamda yer edinmesi ayrica varolusgu feminizmin savunusuna uygun olarak “’kendini gelistirme’’ ve
“’kendini gerceklestirme’’ soylemi lizerinden aktarilmaktadir. Hareketin sloganlarindan biri olan “’kadin
sokaga cikarsa diinya degisir’’ sdyleminde de kiiltiirel feminizmin argiimanlari bulunmaktadir. Bu
slogan kapsaminda “’6zgiiven’’” ve “’kendini gerceklestirme’” vurgusu ile kadinlarin bireysel olarak
degil, hep birlikte kendilerini gii¢clendirmeleri gerektigi agiklanmaya ¢alisilmistir. Son olarak hareketin
temel olusum siirecinde yer alan ¢evrecilik olgusu ¢evreci feminizmin argiimanlarini tagimaktadir. Bu

Submit Date: 08.10.2021, Acceptance Date: 16.11.2022, DOI NO: 10.7456/11201100/002 45
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.20-48

feminist kuramin sdylemine uygun olarak, bisiklet, bisiklet politikalari, ¢evre kirliligi ve trafik kirliligi
gibi temalara deginilmektedir.

“Siisli Kadinlar Bisiklet Turu’’ hareketine iligkin olarak sdylem analizinden elde edilen sonuglara
gore: Makro yapinin “’baghk’ kategorisinde hareketin adin1 tanimlayacak ifadelerin siklikla yer
almadig ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla bu durum hareketin goriiniir kilinmasini zayiflatmakta, hareketin
akillarda ve toplumsal hafizada yer edinmesine ket vurmaktadir. Siislii Kadinlar Bisiklet Turu ifadesi
hareketin adin1 ve kimligini olustururken, haber bashginda ‘’siislii kadinlar’’ ve “’siisliilik’’ olgusuna
dikkat ¢cekilmeye calisilmaktadir.

Harekete iligkin olarak alt baslikta dikkat ¢ceken diger unsur, kamusal alan vurgusunun yapilmasidir.
Kamusal alan, toplumsal hareketlerin giicii ile simgesel bir anlam ifade edebilmektedir. Bu da hareketin
diger toplumsal hareketlere dnciiliikk etmesini saglayabilmektedir. Hareketin kamusal alan vurgularina
bakildiginda toplum nezdinde bilinen ve daha 6ncesinde baska toplumsal hareketler icin de kullanilan
mekanlar oldugu goriilmektedir. Aktorlerin toplanma yeri haline gelen kamusal alanlar, kimi zaman
hareketin adinin 6niine de gecerek harekete yeni bir kimlik kazandirmistir. Girig, ana olayin sunus bigimi
ve ardalan bilgisi ¢oztimlendiginde her iki harekete iliskin olarak ardalan bilgilerinin, sayisal verilerin,
aciklamalarin, mecazlarin, metaforlarin ve tanimlamalarin yer aldig1 ortaya ¢ikmistir. Bu da okuyucu
nezdinde haberde harekete iliskin olarak cesitli bilgilerin yer almasini saglamistir.

Séylem analizinin mikro yapisinda ise kelime se¢imi ve haber retorigine yer verilmistir. Bu boliimde
haber metinleri diizenlenirken harekete iliskin olarak siklikla hangi kelimelerin se¢ildigi ve olaya iliskin
sunumlarinda hangi mecralara ve aktorlere yer verildigi ortaya ¢ikmigtir. Harekete iligkin olarak en sik
tekrar eden kelimelerin “’farkindalik’’, “’dikkat ¢cekme’’, “’siisliilik’’, “’kadinlarin goriintirliigi’”’,
“’bisiklet altyapis1’’ ve “’¢evre temali konular’” oldugu saptanmstir.

Sonug olarak bakildiginda ana akim medyanin politik sdylemden uzak kadin hareketlerini destekledigi
goriilmektedir. Ozellikle toplumsal norm, toplumsal cinsiyet kaliplari ve ydnetim sistemlerindeki
bozukluklar dile getirildiginde ana akim medyanin bu tarz hareketleri gerceklestiren aktorleri pasifize
ettigi ve degersiz kildig1 goriilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda gergeklestirilen igerik ve sdylem analizi
sonucunda medyanin toplumsal hareketler icerisinde yer alan kadin hareketleri haberlerine sayisal
olarak az yer verdigi gozlemlenmistir. Ana akim medyada yer alan kadin hareketlerinin goriiniirliigii
toplum nezdinde diigiiktiir. Kadin hareketlerinin goriiniir kilinmasi igin 6zellikle ana akim medyanin
haber say1sini artirmasi gereklidir. Incelenen haber portallarinda kadin hareketlerinin kimlik vurgusunun
haber metinlerinde pek vurgulanmadigi ortaya ¢ikmistir. Hareketin adi ve amaci haber metinlerinde
belirtilmelidir. Bu durum kadin hareketleri ile ilgili yapilan arastirmalarda 6zellikle medyada yer alan
haberler referans gosterilmek istendiginde haberlere ulasimi kolaylastirmasi agisindan 6nem arz
etmektedir. Ana akim medyanin toplumsal cinsiyet odakli habercilige daha fazla yer vermesi ve haber
sOylemlerinde kullanilan anlatim ve dilsel yapimin toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik bir
kurgu ile ifade edilmesi gerekmektedir. Haber metinlerinde cinsiyet¢i ifadelerden azade edilmis bir dil,
toplumda kadin erkek esitliginin saglanmasina katkida bulunacak bir habercilik anlayisini
olusturacaktir. Olaylarin ardalanina iligkin detayli bilgilerin verilmesi, olay ile ilgili tiim aktorlerin
goriislerine yer verilerek aktor ¢esitliliginin arttirilmasi, arastirma haber ve roportajlara yer verilmesi ile
kamuoyunun bilgilendirilmesi ve bilin¢lendirilmesine katki saglayacak nitelikte bir habercilik
anlayisinin  benimsenmesi, Ozellikle yeni toplumsal hareketlerin ruhunu temsil eden farkliliklar
olgusunun temsiliyeti agisindan 6nem tagimaktadir.
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Mimarlik ve sinema, mekana dayali temsillerin olusturulmasi agisindan karsilikli etkilesim igerisinde
bulunan ve tasarim anlaminda birbirini besleyen iki disiplindir. Sinema mekanm goriintiilenmesi
stirecinde sagladig teknik olanaklar ile mekan algisini1 degistirerek mimarlara mekéan tasarimi agisindan
deneysel bir ortam saglarken, mimari de mekéna Ozgii gorsel dili sayesinde sinema filmlerinde
sinematografik anlamm olusmasma katki saglamaktadir. Iki disiplin arasinda mekan iizerinden
gerceklesen bu etkilesim, ortak tasarim arag ve tekniklerinin kullanimina imkan saglamaktadir. Mekanin
boyutlarinin, fiziksel sinirlarinin tanimlanmasini saglayan bir kavram olan 6lgek, mimarlik ve sinemada
ortak kullanilan, mekana dayali anlatimin ger¢eklesmesinde rol oynayan bir tasarim aracidir. Mekan ve
insan Olgegindeki degisikliklerin mekanin anlamimi ve iglevini degistirebilecegi sorunundan hareketle
olusturulan bu ¢alismanin amaci, mimarlik ve sinema disiplinlerinin etkilesimi baglaminda 6lgegin
mekanin algilanmasi ve anlamin olugmasindaki roliinii ortaya koymaktir. Caligmanin kapsamini mimari
mekan, mimari mekanda 6lcek, insan 6l¢egi, sinematografik mekanin mimari mekéan ile ortak ve ayrigan
ozellikleri ve sinematografik mekanda 6l¢ek kullanimi ile ilgili kuramsal anlatimlar olusturmaktadir.
Mekan ve dlgek arasindaki anlam iligkisini aragtirmak amactyla 2016 yapimi “The BFG” filmi 6rneklem
olarak secilmistir. Ger¢ek mekén kullanimlarinin yan sira gergekte var olmayan 6lgeklerdeki mekan ve
karakterlerin kurgulandig1 bir film olmasi ve hem mimari hem de sinema agisindan mekéanda 6lgek
konusuna iliskin gorsel veriler sagliyor olmasi filmin 6rneklem olarak secilmesinde etkili olmustur.
Aragtirma konusunun incelenmesi ve verilerin toplanabilmesi i¢in film kareleri, karakterler ile mekanlar
arasindaki 6lgek iligkisi gdz Oniine alinarak belirlenmekte ve film icerisinde mekanin 6lgege baglh olarak
tagidigr anlami ortaya koymak igin kare kare ¢oziimleme yontemi uygulanmaktadir. Secilen film
kareleri, karakterler arasindaki 6lgek iligkisi, karakterler ile mimari mekanlar ve mekan donatilari, dogal
mekanlar, mekanin sinir 6geleri arasindaki dlgek iligkisi ve karakterler ile mekén arasinda 151k-golge
etkisiyle kurulan 6lgek iligkisi olmak iizere bes ana baglik altinda incelenmektedir. Kullanilan ¢ekim
Olgeklerinin mekéna kattig1 anlam da dikkate alinarak yapilan ¢oziimlemenin sonucunda, 6lgegin sadece
mekanin fiziksel sinirlarini tanimlayan bir kavram olmadigi, insan 6lgegi ile iliskisine bagli olarak hem
mimari hem de sinematografik anlami olusturan ve degistiren bir unsur oldugu sonucuna ulagilmstir.

Anahtar Kelimeler: Mimarhk, Sinema, Mimari Mekdan, Mekan Tasarimi, Sinematografik Mekan
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ANALYSIS FOR THE CONCEPT OF SCALE IN THE CONTEXT OF
INTERACTION OF THE ARCHITECTURE AND CINEMA THROUGH
THE SPECE SETUP OF THE MOVIE "THE BFG"

ABSTRACT

Architecture and cinema are two disciplines that interact with each other in terms of creating spatial
representations and feed each other in terms of design. While cinema provides an experimental
environment for architects in terms of space design by changing the perception of space with the
technical possibilities it provides in the process of viewing the space, architecture contributes to the
formation of cinematographic meaning in cinema films thanks to its space-specific visual language. This
interaction between the two disciplines over space allows the use of common design tools and
techniques. Scale, which is a concept that enables the definition of the dimensions and physical
boundaries of the space, is a design tool that is used in architecture and cinema and plays a role in the
realization of space-based expression. The aim of this study, which is based on the problem that changes
in space and human scale can change the meaning and function of space, is to reveal the role of scale in
the perception of space and the formation of meaning in the context of the interaction of architecture
and cinema disciplines. The scope of the study consists of theoretical explanations about architectural
space, scale in architectural space, human scale, common and distinctive features of cinematographic
space with architectural space, and the use of scale in cinematographic space. In order to investigate the
semantic relationship between space and scale, the 2016 movie "The BFG" was chosen as a sample. The
fact that “The BFG” is a film in which spaces and characters in non-existent scales are fictionalized in
addition to use of real space and that it provides visual data on the subject of scale in space in terms of
both architecture and cinema has been effective in the selection of the film as a sample. In order to
examine the research subject and collect data, the film frames are determined by considering the scale
relationship between the characters and the spaces, and the frame-by-frame analysis method is applied
to reveal the meaning of the space in the movie depending on the scale. The selected film frames are
examined under five main headings: the scale relationship between the characters, the characters and
the architectural spaces and the space accessories, the natural spaces, the scale relationship between the
boundary elements of the space, and the scale relationship between the characters and the space with the
effect of light and shadow. As a result of the analysis made by considering the meaning that the shooting
scales used to add to the space, it was concluded that the scale is not only a concept that defines the
physical boundaries of the space, but also an element that creates and changes both the architectural and
cinematographic meaning depending on its relationship with the human scale.

Keywords: Architecture and Cinema, Architectural Space, Space Design, Cinematographic Space.

GIRIS

Gorsel anlatima ve temsile dayali olan tasarim disiplinlerinin birgogunun tarihsel siiregte birbirleriyle
cesitli sekillerde etkilesim igerisinde bulunduklarini soylemek miimkiindiir. Mekan ve mekana dayali
temsilleri olusturma agisindan ortaklik igerisinde bulunan mimarlik ve sinema bu baglamda sinema
sanatinin ortaya g¢ikisindan giiniimiize kadar karsilikli etkilesim icerisinde birbirlerini besleyen iki
disiplin olmustur. Sinema ve mimarligin kesistigi asil nokta, her iki disiplinin de mekan {izerinden
anlatimin gerc¢eklestigi tasarim iiriinleri ortaya koymalari1 olmustur.

Pallasmaa (2001: 13) mimarlik ve sinema arasindaki mekéna dayali ortaklig1 su sekilde ifade etmektedir,
“Hem mimarlik hem de sinema yasanan mekani olusturur. Iki sanat dali da hayatin ayrmtili gériintiilerini
yaratir ve izlememize aracilik ederler. Mimari yapilar ve kentler, kiiltiirli ve belirli yasam bi¢imlerini
yaratip muhafaza ederken sinema filmleri de yapildigi zamanin ve canlandirdiklar1 dénemin kdiltiirel
arkeolojisini goriintiiler. Iki sanat dali da var olan mekanin ziinii ve boyutlarini tammlar ve ikisi de
hayattan kesitlerin deneysel sahnelerini yaratir”.
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Mimarlik ve sinema arasinda mekan tasarimi ve kullanimi agisindan etkilesim ve ortaklasa iiretim siireci
modernizm akiminin etkisiyle 20. Yiizyilda hiz kazanmistir. Bu donemde modern mimarlik anlayisiyla
birlikte mimarlarin donemin degisen diisiince yapisina, yasam bigimine ve mekéan algisina bagl olarak
mekan tasariminda yeni bakis agilar gelistirmeye yonelik arayislari, sinema ile olan etkilesimlerini
kacinilmaz hale getirmistir. Mimarinin kendine 6zgii yontemlerinin yaninda sinemanin mekanin
goriintiilenmesi ve gorlintliniin diizenlenmesine yonelik sagladigi yeni teknik ve yontemler mekanin
algilanmasi, tasarlanmasi noktasinda deneysel bir ortam sunmaktadir (Pallasmaa, 2001:14-15).

Mimari bir yap1 veya bir sinema filmi tasarim, uygulama ve {iretim asamasinda benzer siireclerden
gegerler. Her ikisinde de tasarim iiriinii 6ncelikle zihinde bir hayal olarak belirir, kagida aktarilir,
parcalar belirli teknik ve yontemler gercevesinde anlamli biitlinler olusturacak sekilde bir araya
getirilerek sonugta bir iirlin ortaya g¢ikartilir. Bir hayalin veya diislincenin somut bir iiriine donligmesi
mekan aracilifiyla gerceklesir. Mimarlikta mekan, ihtiyaglarimiza gore bi¢cimlendirdigimiz ve iginde
yasayabilecegimiz tanimli bir alani ifade ederken sinemada ise anlatilan dykiiniin ve karakterlerin hayat
buldugu, gorsellik kazandig1 yerdir. Mimari mekanlar, 6ykii ve karakterlere bir arka plan olusturmanin
yani sira tagidiklari anlam ile sinema igin gorsel bir ifade alani olusturmaktadir. Bir diislincenin hayat
bulmasi noktasina her iki disiplinde de mekansalliga duyulan bu ihtiyag, tasarim siirecinde ortak arag ve
tekniklerin kullanimimi kaginilmaz hale getirmistir. Senaryo, kompozisyon, kurgu, plan, dlgek gibi
kavramlar her iki disiplinde de ortak kullanilan arag¢ ve teknikleri ifade etmektedir.

Bu ¢alismanin odak noktasini olusturan 6l¢ek, mekan tasarimi ve mekansal deneyimden bahsedildiginde
hem mimari hem de sinema disiplini agisindan &n plana ¢ikan dnemli tasarim araglarindan biridir. Olgek
kavram farkli disiplinlerce farkli tanimlamalara sahip olabilir ancak en genel ifadeyle boyutsal olarak
bir karsilagtirmayi, biiyiikliilk ve orani ifade eder. Ambrose, Harris ve Stone (2010: 201) tasarim
disiplinleri agisindan 6lgegin, farkli boyutlardaki 6geler arasinda karsilagtirma yapmay1 saglayan bir
yontem oldugundan bahseder. Mekan tasariminda 6l¢ek, matematiksel bir ifadeyle hesaplanabilir bir
kavram olmasinin disinda duyularla algilanan ve yorumlanabilen bir olgu olmasi sebebiyle anlamsal bir
boyuta da sahiptir. Ciinkii mekanin gergekligi sadece onu olusturan fiziksel bilesenleriyle sinirh degildir.
Mekén pasif bos bir {iriin olarak algilanmamalidir ¢iinkii her zaman i¢inde baska anlamlar da barindirir
(Lefebvre, 2014: 24). Mekan, duyular yoluyla algimiza dolayli veya direkt olarak mesajlar
gonderebilmektedir (Adiloglu, 2006). Mekanin yapisi, mekanin barindirdiklarina yansir, bdylece
mekanin kendisi ve 6zii bir araya gelerek mekanin mesajini ortaya koyar. Bu mesaj giiclii, zayif, olumlu
ya da olumsuz olabilir ancak her kosulda varligindan s6z edilebilir (Tas¢ioglu, 2013: 61). Bu baglamda
Olgek, mekana bicim veren fiziksel bir 6l¢iit olmanin yaninda mekéanda yaratacagi degisiklikler ve
katacag1 anlamsal ozellikler nedeniyle de irdelenmesi gereken bir kavramdir. Ciinkil insan iginde
bulundugu mekanda pek ¢ok seyi kendi boyutunu referans alarak ve kendisiyle iliskilendirerek algilar
ve anlamlandirir. Olgek, insanin mekanla olan iletisimini ydnlendiren bir tasarim dlgiitii olarak hem
mimari hem de sinematografik kullanimlariyla mekan tasarimi siirecinde anlamin olusmasinda énemli
bir role sahiptir.

Mekén ve insan 6lgegindeki degisimlerin mekanin anlamini ve islevini degistirebilecegi probleminden
hareketle olusturulan bu ¢alisma, bir tasarim Olgiitii olarak Slgegin mimarlik ve sinema disiplinleri
baglammda mekdnin algilanmas1 ve anlamin olusturulmasindaki roliinii ortaya koymay1
amaglamaktadir. Caligmanin kapsamini, mimari mekan, mimari mekanda 6l¢ek kullanimi, insan 6l¢egi,
sinematografik mek&nin mimari mekan ile ortak ve ayrisan 6zellikleri ve sinematografik mekanda 6lgek
kullanimi {izerine yazili ve gorsel literatiir aragtirmasi sonucunda olusturulan kuramsal anlatimlar
olusturmaktadir. Mimari mekandaki 6l¢ek degisimlerinin yani sira sinemada mekanim goriintiilenmesi
noktasinda kullanilan ¢ekim Olgegine baglh tercihlerin de mekanin anlamini degistirmesi sebebiyle
sinematografik mekan kuramsal altyapisi ¢aligma kapsamina dahil edilmektedir. Calismanin amacina
uygun olarak mimari ve sinematografik kullanimlartyla mekan ve Glgek arasindaki anlam iligkisini
arastirmak amaciyla drneklem olarak Steven Spielberg’in yonetmeni oldugu 2016 yapimi “The BFG
(The Big Friendly Giant)” filmi segilmistir. Roald Dahl’in ¢ocuk kitabindan sinemaya uyarlanan film,
gercek mekanlarin yanm sira bilgisayar teknolojilerinin yardimiyla gercek diinyamizin alisilagelen
boyutsal sinirlarimin esnetildigi, 6lgek algisini degistiren kurgusal mekéan ve karakter tasarimlarinin
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kullanildig1 bir sinema filmi olma 6zelligine sahiptir. Filmde, farkli yasam alanlarina sahip olan insanlar
ve devler arasinda 6l¢ek baglaminda degisen boyutsal oranlarin hem fiziksel hem de zihinsel agidan
mekan1 kavrama ve anlamlandirma bigimini nasil degistirdiginin sinematografik bir anlatimi
yapilmaktadir. Filmin mimari agidan insan ve mekéan arasinda alisilagelen dlgek iligkisinin diginda
gerceklesen karsilagmalar gézlemleyebilecegimiz deneysel bir ortam sunuyor olmasi ve mekanda dlgek
ve anlam iligkisi {izerine gorsel veriler saglamasi 6rneklem olarak se¢ilmesinde etkili olmustur. Filmin
sinematografik mekan kurgusu igerisinde insan ve mekan arasinda degisen Olcek iliskisine bagl olarak
mekanin tagidigi anlami ve dykii icerisindeki islevini agiklayabilmek amaciyla yontem olarak “kare kare
¢cozlimleme” yonteminin kullanilmasi uygun bulunmustur. Ryan ve Lenos (2014)’un Film
Coziimlemesine Giris kitabinda yer verdikleri bu yontem, bir ¢ekim serisi ya da sahneden alinan film
karelerinde kullanilan tekniklerin tespiti ve bu tekniklerin anlamlarmin agiklanmasi esasina
dayanmaktadir. Calisma icerisinde incelenen film kareleri karakterler ile mekan arasindaki 6l¢ek iligkisi
dikkate alinarak secilmistir. Segilen film kareleri, karakterler arasindaki olcek iligkisi, karakterler ile
mimari mekanlar ve mekéan donatilar1 arasindaki 6lgek iliskisi, karakterler ile dogal mekéanlar arasindaki
Olcek iligkisi, karakterler ile mekdnin sinir 6geleri arasindaki 6lcek iligkisi, karakterler ile mekan
arasinda 1s1k-golge etkisiyle kurulan 6l¢ek iligkisi olmak iizere bes ana baglik altinda incelenmektedir.
Belirlenen bagliklar altinda derlenen film karelerinde gergeve igerisinde goriinen mekanlarin ve mimari
Ogelerin Olgegi, karakterlerle aralarindaki boyutsal iligkiler ve kullanilan ¢ekim O6l¢eginin mekanlar
iizerinde yarattig1 gorsel etki incelenerek mekanin tasidigi anlam arastirilmaktadir. Calisma igerisinde
ele alinan film, mimarlik agisindan insan ve mekan arasindaki 6lgek iliskisini gozlemleyebilecegimiz
kurgusal bir ortam sunmaktadir. Bu acidan film kareleri iizerinden yapilacak bir incelemenin, mimari
mekanlarin sinema filmlerinde sinematografik anlami olusturan bir anlatim araci olarak nasil yer aldigini
ve Olgek kullanimina bagli degisimlerin sdz konusu anlami nasil degistirdigini gérmemize olanak
taniyacag diisiiniilmektedir.

MIMARi MEKANDA OLCEK VE iNSAN OLCEGI

Mekan, ele alindigi disipline bagl olarak farkli sekillerde tanimlanabilmektedir. Aragtirma ve ¢aligma
konusu olarak mekani odak noktasina almis bir disiplin olan mimarlik, Soygenis (2006) nin ifadesiyle
“yap1 yapma sanat ve bilimi” dir. Bu baglamda mimari mekanlar tasarim araglariyla sinirlandirilan ve
icinde gerceklestirilmesi planlanan eylemler ve ihtiyaglar dogrultusunda belirli tasarim elemanlarinin
orgiitlenmesiyle olusturulan, tanimlanmig hacimler seklinde ifade edilebilir.

Zevi (2015), mekant mimarinin hem baslangic1 ve hem de sonu olarak ifade eder. Mimarlik sadece
mekan1 olusturan striiktiirel elemanlarin, uzunluk, genislik ve yiikseklik gibi fiziksel 6zelliklerinden
ibaret degildir. Bu elemanlar mekéanin tanimlanmasina araci olurlar. Gergek anlami ile mekan, i¢inde
hareket edilen, yasamsal eylemlerin siirdiiriildiigii, striiktiirel elemanlarinda igerisinde bulundugu
tanimlanmig bir bosluk olarak ifade edilmektedir (Zevi, 2015).

Mekéan, bagka bir ifadeyle de insan ve nesne arasindaki farkli iliski bigimlerinin, mesafelerin ve
araliklarin, insan1 ¢evreleyen evrenin {i¢ boyutlu uzantist oldugu seklinde de tanimlanmaktadir (Giir,
1996). Mimari boyutta mekanin tanimlanmasinda temel faktor insandir. Mekéan insanin hareketleri ve
eylemleri ¢ercevesinde bigimlenir ve bir anlam kazanir.

Mekanlar kullanim amaglari, hizmet ettikleri kullanicilar, ilettikleri mesajlar gibi islevsel ve anlamsal
ozellikleri sebebiyle bigimsel olarak cesitlilige ve karmasik organizasyonlara sahiptirler. Kullanicilarin
degisen mekansal ihtiyaglardan kaynaklanan bu gesitlilik ve karmagiklik tasarim anlaminda bigimsel bir
diizenlemeyi gerektirir. Mimari tasarim siirecinde ortaya ¢ikan bicimsel 6geler ve bunlarin birbirleri
olan baglantilar, diizenlenis bi¢imleri o mekan hakkinda bilgiler tasir ve iletir. (Ozturan, 2020:16-17).
Mekan tasariminda mekéanin kendisini olusturan mimari 6geler arasinda biiyiikliik iliskisi kurularak
bicimsel olarak diizenlenmesi ve insan ile uyumu diisiiniilerek fiziksel ve algisal sinirlarinin belirlenmesi
stirecinde 6lgek kavrami 6n plana ¢ikmaktadir.

Olgek kavraminin mekan tasarimi agisindan belirleyici etkisini mekanmn tammindan da anlamak
miimkiindiir. Mekan “uzayin insan tarafindan sinirlandirilmig pargasi” olarak betimlenmektedir (Hasol,
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2002). Daha kapsaml1 bir ifadeyle insanin ihtiyaglari, eylemleri ve ¢evresiyle olan iliskileri ¢ergevesinde
bicimlendirdigi gerek fiziksel gerekse algisal boyutta sinirlandirdigi bir uzay parcasini, tanimlanmis bir
boslugu anlatmaktadir. Boglugun insan faktorii goz {inline alarak cesitli teknikler kullanilarak
sinirlandirilmasi, tanimlanmasi ve bir boyut kazanmasi noktasinda 6lgek kavrami belirleyici olmaktadir.

Olgek, genel olarak herhangi bir seyin boyutuyla veya referans olarak alinan baska bir sey ile
kiyaslanmasini gerektiren bir kavramdir (Ching, 2002: 278). Ele alman seyin ne kadar kiigiik veya ne
kadar biiyiik oldugu hakkinda bilgi verir. Olgek hakkinda bir tanimlama yapabilmemiz igin boyutlarimi
hali hazirda bildigimiz bir seyle karsilastirma yapabilmemiz gereklidir. Mekanin ve mekanin icerdigi
tiim elemanlari ne kadar kiiciik veya biiyiik olduklarinin tanimlanabilmesi noktasinda da ¢ogunlukla
insan Ol¢egi kullanilmaktadir (Ching, 2003: 65). Mimari mekanlarin ve gevrelerin tasarim siirecinde
insan Olgegi referans alinir. Mimari yapilari, meydanlarin ve i¢ mekanlarin boyutlar1 insanin boyutsal
oranlar1 ve 6l¢egi ile karsilagtirilarak tasarlanir.

Insan dlgegi s6z konusu oldugunda statik ve dinamik olmak iizere iki tiir antropometrik beden
olgilistinden bahsedilir. Statik beden Slgiileri, viicut hareketsizken belirli standart pozisyonlarda alian
olgtilerdir. Dinamik beden 0lg¢iileri ise hareket halindeyken alinan dlgiilerdir. Giinliik hayatta insanlarin
cogunlukla hareket halinde olmalar1 nedeniyle birgok tasarim ¢aligmasinda dinamik beden dlgiilerinden
yararlanilir. Bu yararlanmanin maksimum diizeyde gerceklesebilmesi aktivite mek&ninin insanin statik
olgtilerine uygunlugu ile de dogru orantilidir (Turgay, 2017: 17).

Roth (2006: 99)’a gore mimarlik, gorsel sanatlarin en biiyligili, en kapsamlisidir ve mimaride kullanici
tarafindan karsilagilan giicliiklerden biri yapinin 6lgegini belirlemektir. Bir yapinin boyutu belirlenirken
karsilagtirma Olgiitiimiiz kendi boyutumuz yani insan 6l¢egidir. Ortalama insan boyutuna goére bir
yapiin biyiikliigiine onun 6lgegi denir. Mekanin boyutu ile insan boyutu arasindaki bu orantisal Slgek
iliskinin imgesel bir anlattm1 Mimar Le Corcusier’in United’Habitation (Ikamet birim), adl1 yapisinda
acikca gozlemlenebilmektedir. Le Corbusier, yirminci yilizyll mimarlar arasinda, hem duvarlar ve
striikktiirel tasiyicilarin yerlestirilme diizenlerinde hem de cephedeki kapilarin ve pencerelerin
boyutlarmin belirlenmesi ve yerlestirilmesinde oranti sistemlerini en sik kullanan mimardi. Le
Corbusier, Fransa’da tasarladigi bu apartman blogunda da Fibonacci dizisine dayanarak ve insan
boyutlarini referans alarak 1930’un sonlarinda gelistirdigi “Modulor” adin1 verdigi oranti sistemini
kullanmistir. Mekan ve insan arasindaki bu 6lgek iligkisini, binanin asansor kulesine isledigi kolunu
kaldirmis modulor insan imgesi ile gorsellestirmistir (Roth, 2006: 95-99) (Resim 1).

Resim 1. United’Habitation apartmaninin duvarindaki insan imgesi ve 0l¢ek iligkisi
Kaynak: URL-1

Insan o6lgegi referans alinarak tasarlanan mimari mekanlar, barmmamz ve giinliik yasamsal
eylemlerimizi siirdiirmemiz igin fiziksel boyutta bir yasam alami tanimlarken insan ile arasindaki
boyutsal iliski sebebiyle algisal boyutta farkli anlamlar1 da igerebilmektedir. Insan yasadig1 gevreyi,
icinde bulundugu mekénmi ve mekani olusturan tiim elemanlar1 duyulanyla algilar, kavrar ve
degerlendirir (Giritlioglu, 1991). Insanin mekan algilamasi ve anlamlandirmasinda duyular énemli bir
yere sahiptir. Algi, duyular yoluyla ¢evremizden edindigimiz verilerin zihnimizde diizenlenmesi ve
yorumlanmasi sonucunda nesne ve olaylarin anlamlandirilmasini ifade etmektedir (Turgay, 2017: 17).
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Fiziksel olusumuyla mekan, algisal boyutta direkt ya da dolayl olarak bazi mesajlar gonderebilme
ozelligine sahiptir (Adiloglu, 2006). Insan ve mekan 6lcedi arasindaki boyutsal farklilik azalip arttikca
insanin mekani ve igerisindekileri algilama ve anlamlandirma bi¢imi de degismektedir. Mekanda
gerceklesen dlcek degisimi mekana yiiklenen anlami da degistirmektedir. Insan dlgegi yani kendi beden
Ol¢iilerimiz mekan algimizin ve mekansal davraniglarimizin olugsmasinda 6énemli bir etkendir. Roth
(2006: 95)’a gore insan zihni Oriintiilerde matematiksel, geometrik iliskiler ve orantilar bulma
egilimindedir. Insan ¢evresindeki nesneleri kendi boyutuyla karsilastirarak, orantilar kurarak
dlgeklendirir ve algilar. Ornegin, Resim 2’deki goriintiilerin ilkinde taslar, ayak boyutundan kiigiik bir
dlgekteyken zemin ddsemesi olarak algilamirken, ikinci goriintiide bir kaya olarak algilanir. Ugiincii
goriintiide ise kaya parcasi neredeyse insan figiirii ile ayn1 boyuttadir. Son goriintiide ise insan
figlirinden ¢ok daha biiyiik bir kaya olarak goriinmektedir. Her tas farkli bir 6lgege sahiptir. Bu
nesnelerin biiylikliikleri ile ilgili kararlarimiza kendi boyutumuzla karsilastirarak ulagiriz (Aktaran:
Telyakar, 2018).
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Resim 2. Insanin ¢evresindeki nesneleri kendi boyutuna gére dlgeklendirmesi
Kaynak: Aktaran: Telyakar (2018).

Insan 6lcedi, mekanlari ve nesneleri algilamamiz icin evrensel bir standarttir. Ornegin ¢ogu ¢ocugun
masanin altinda oyun oynamasi onlarin 6lgek algisiyla ilgilidir. Kendi boyutlarint masanin bacaklariyla
karsilagtirdiklarinda odanin devasa biiyiikliigiiniin yaninda masanin altindaki alan daha kontrol edilebilir
bir mekan tanimlamasina sahiptir. Benzer sekilde, cocukken bulundugumuz mekanlara yetigkin olarak
gittigimiz zaman gordiigiimiiz mekanlarin ve yapilarin hatirladiklarimizdan daha kiigiik gériinmesinin
sebebi de degisen bu olgek algisiyla ilgilidir (Edgii, 2021: 223). Bir mekanin ger¢ekligi sadece fiziksel
ozellikleriyle sinirli degildir. Fiziksel olusumuyla mekan, algisal boyutta direkt ya da dolayli olarak bazi
mesajlar génderebilme 6zelligine sahiptir (Adiloglu, 2006). Insan ve mekén 6lgegi arasmdaki boyutsal
farklilik azalip arttikca insanin mekani ve igerisindekileri algilama ve anlamlandirma bigimi de
degismektedir. Mekanda gerceklesen olgek degisimi mekana yiliklenen anlami da degistirmektedir.

Olgek kavramu, fiziksel olarak mekanin 6lgiilerinin ve boyutlarinin algilanmasini saglarken ayni
zamanda mekanin sembolik yani anlamsal niteliginin de algilanmasinda belirleyici bir etkendir. Bir
mekan tasarim araci olarak dlgek, ayn1 zamanda bir diisiincenin veya mesajin iletilmesinde de etkili bir
anlatim aracidir (Turgay, 2017: 15). Mimarlik tarihi boyunca mimari yapilarin bi¢imsel ve bigime bagh
olarak anlamsal karsiliklar1 olan sembolik 6zelliklerinin olugsmasinda ¢evresel kosular, kiiltiir ve inang
sistemleri gibi gesitli faktorlerin 6nemli bir etkisi olmustur. Tasarimeilar yapitlarini ithaf ettikleri kiginin
veya kisilerin kudretini ya da yaratici gii¢ ile olan iliskilerini ortaya koymak amaciyla mimarinin
sembolik 6zelliklerinden faydalanmiglardir. Idari giici ve otoriteyi elinde bulunduran toplumlar
giiclerini toplumun bireylerine ve diger toplumlara gosterebilmek amaciyla mimari yapitlan
kullanmiglardir. Dénemin yapim teknolojileri imkan verdigi olglide giiclin gdstergesi olarak biiyiik
Olceklerde, daha biiyiik ve daha yiiksek mimari yapilar insa etme yarisi igerisine girmislerdir (Erten
Bilgig, 2020). Mimari bir yap1 veya mekan tasarlanirken dlgegin mekéana kattig1 anlamsal niteligi
diisiiniildiigiinde insan Ol¢egi ve insaniistii 6lgek olarak iki farkli 6lgek kullanimindan bahsedilebilir
(Moughtin, 1992). Insanlik tarihinde gii¢ ve iktidar meselesi insanlar ve toplumlar arasinda &nem
kazandigindan bu yana insanlar hep yiikseklere ulasma arzusu igerisinde olmustur. Insan iistii 6lgeklere
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sahip yiiksek mimari yapilar 6zellikle krallarin, despotlarin ve diktatorlerin hakim oldugu dénemlerde
iktidarin giiciinii sembolize etmek i¢in kullanilmustir. Insan &lgeginin gok iistiindeki ilk yapilara Misir’in
baskenti Kahire’deki Gize Nekropolii'nde yer alan ve {i¢ anitsal piramitten en biiyiigii olan Keops
Piramidi 6rnek olarak gosterilebilir (Resim 3). MO 2600 yilinda insa edilen ve asil islevi firavun mezari
olan bu yap1, insan 6l¢eginin ¢ok iistlinde olan 146 metre yiiksekligiyle firavunun sonsuz giiciiniin bir
sembolii olmustur. Babil Kulesi ve Mezopotamya ziguratlari ile devam eden bu 6l¢ek kullanimi tarih
icinde pek c¢ok yapida kullamilmistir (Uysal, 2006). Anitsal 6zellikteki bu yapilar insan Slgeginin
sinirlarini agar, anlamsal boyutta tanrinin ve krallarin 6l¢egine ulasir (Orr, 1985).

Resim 3. Keops Piramidi’nde insaniistii 6l¢ek
Kaynak: URL-2

Olgek olarak insan boyutlarina yakin dlgiilerde kurgulanan mekanlar ve mimari yapilar insanlar iizerinde
samimiyet, kolay ulasilabilirlik, yakinlik gibi anlamsal etkiler birakirken, insaniistii 6lgeklerdeki anitsal
mimariler ulagilmasi zor olani sembolize etmektedir. Boyutlarimizin ¢ok iistiinde yiiksek bir yapiyla
karsilagtigimizda ve mekana girdigimizde ezici biiyiikliigii karsisinda kendimizi ¢ok kiiciik ve degersiz
hissedebiliriz. Sagkinlik, hayranlik ve bazen ise korku uyandiracak boyutlardaki mekansal olgekler,
diinyevi veya ruhani otoriteyi temsil eden yapilarda ve mekanlarda sik¢a kullanilmigtir. Mimari ¢evre
icerisinde algisal olarak diger yapilardan ayrisan anitsal dlgekteki bu yapilara Floransa’daki Santa Maria
del Fiore Katedrali 6rnek olarak gosterilebilir. Yapinin boyutsal anlamda anitsal nitelik kazanmasinda
insan faktoriiniin yan1 sira i¢inde bulundugu kentsel ¢evre ile olan 6lgek iliskisi de oldukca etkilidir.
Ruhani anlamda bir giicii sembolize eden bu yap1 kendini c¢evreleyen yapilarla ve alanla
karsilastirildiginda oldukga biiyiiktiir. Yapi insan 6lgeginden bakildiginda hi¢bir noktadan biitiin olarak
algilanamaz ancak parcalar halinde goriilebilir. Gergek boyutu ve sinirlari ancak etrafinda dolagilarak
farkli agilardan bakildig1 zaman biitlin olarak algilanabilmektedir (Moughtin, 1992). Dar sokakta kisitl
bir mesafeden yapmin yiikselen kubbesine bakildiginda bittigi yeri gérmek zorlagir. Yapmin dig
mekanda yarattigi algi ve anlam i¢c mekaninda da devam etmektedir. Yiiksek tavan ve devasa bir
kubbenin bulundugu i¢ mekanda, ulasilmasi zor goriinen mekansal sinirlar ile insan 6lgegi arasinda ezici
biiyiikliikte bir mekansal bosluk olusmaktadir. Insaniistii 6lgeklerdeki i¢ mekan, yapinin yarattig1 giig ve
kudret algisini giliglendirmektedir (Resim 4.).
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Resim 4. Santa Maria del Fiore Katedrali’nde anitsal dlgek
Kaynak: URL-3

Kentsel c¢evre igerisinde ¢ogu mimari yap1 ve mekanda pencere, kapi, basamak gibi yap1 elemanlar
kendi dlgegimizle karsilastirma yapabilmemiz ve yapinin 6l¢egine iligskin bir alg1 olusturabilmemiz igin
gorsel ipuglart tasimaktadir. Ancak bazi durumlarda mimarlar bu gorsel ipuglarimi saklayarak 6l¢ek
duygumuzu ¢arpitacak algi oyunlari da yapabilmektedir. Bu durumun bir 6rnegi 1960-1963 tarihli, New
Haven Yale Universitesi Beinecke Nadir Kitaplar Kiitiiphanesi’nde gozlenmektedir (Resim 5). Yap1
etrafin1 ¢evreleyen, 1920’lere ait yapilarla birlikte gozlemlendiginde eski yapilar boyutlar1 hakkinda
birgok ipucu sunarken kiitliphane ¢ok az ipucu sunmaktadir. Salt yapiya bakildiginda ise birbirini tekrar
eden ayni boyutlardaki pencereleri sebebiyle gorsel agidan karsilagtirma yapilabilecek bagka bir yapi
0gesi sunmamaktadir. Yap1 sadece bulundugu meydan icerisinde 6n planda yer alan 6grenciler ve
bisikletlerle iliski i¢inde gézlemlendiginde boyutu hakkinda bir fikir vermektedir (Roth, 2006: 100).
Kentsel ¢evre icerisinde yapiya iliskin 6lgek tanimi ancak insan imgesi ile iligskilendirildiginde ortaya
cikmaktadir.

Resim 5. New Haven Yale Universitesi Beinecke Nadir Kitaplar Kiitiiphanesi’nde 6l¢ek oyunu
Kaynak: URL-4

Insan, kentsel mekanda kars1 karstya geldigi mimari yapilari, iginde yasantisin siirdiirdiigii mekanlari,
giinliik yasantisinda kullanim halinde ve iletisim i¢inde bulundugu tiim nesneleri kendi olgegi ile
iligkilendirerek anlamlandirir. Insanm kullaniminda olan tiim mekanlar ve nesneler insanin ona
yiikledigi anlam ile bir islev ve tanim kazanir. Olcegin degismesi nesnenin islevinin ve tamminn da
yeniden yapilmasini gerekli kilabilir. Claes Oldenburg’un kentsel mekanda konumlandirdigi heykel
caligmalarinda oldugu gibi giinliikk hayatta farkli islevleri olan kiiciik nesnelerin insan dlgegini asan
boyutlardaki karsilig1 olan nesneler kent meydanina konumlandirildiginda, alisila gelen islevlerini ve
anlamlarin1 kaybetmekte ve birer heykele veya kentsel donatiya doniiserek yeni anlamlar kazanmaktadir
(Resim 6). Roth, (2006: 100)’un “6lgek tahmin oyunu” olarak nitelendirdigi bu durum ayni zamanda
zihnimizde yerlesmis tanimlar1 olan nesneleri fakli 6l¢eklerde yeniden deneyimleme ve yeni mekénsal
pratikler ile 6l¢ek kavramina yonelik yeni bakis acilar1 edinmemize olanak saglamaktadir.
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Resim 6.Claes Oldenburg’un heykel ¢alismalar1 ve 6lgek oyunu
Kaynak: URL-5

SINEMATOGRAFiK MEKANDA OLCEK VE ANLAM iLiSKiSi

Sinemada, mimari mekan sinemanin kendine 6zgili yontem ve araglariyla yeniden yorumlanarak bir
imgeler diinyasi yaratilmakta ve bu imgeler aracilifiyla algisal boyutta farkli anlam boyutlarn
olusturulmaktadir. Mimarlik disiplini i¢erisinde mekan tasarimi agisindan oncelikli amag tanimlanmig
yasam alanlari ortaya koymaktir. Mimari bir mekandan s6z edildiginde hem bedensel hem de algisal bir
deneyimden bahsetmek miimkiindiir. Ancak sinemada mekéan deneyimi zihinsel boyutta gerceklesir ve
imgesel bir mekan kullanimi s6z konusudur. Film igerisinde kullanilan mekén mimari mekénin bir
temsili konumundadir.

Box (2007)’a gore anlatilmak istenen bir kavram veya bir dykiiyii, biitiin sanat dallar ile aktarabilmek
miimkiindiir ancak en etkili anlatim ve iletisim, sanat dallar1 mekan tasarim ile biitiinlestikleri zaman
gerceklesmektedir. Bu baglamda yedinci sanat olarak adlandirilan sinema agisindan da mekan, bir
anlatim araci olarak Onemli bir rol tasimaktadir. Sinema filmlerinde mekan, anlatilan GSykiideki
karakterlere, olaylara, eylemlere gorsel bir zemin saglar ve kurgusal bir gergeklik olusturur. Gergek veya
kurgusal mimari mekanlarm anlatinin igerigine gore kamera ile c¢ergeveye almmasi ve
goriintiilenmesiyle birlikte sinematografik mekan olusur. Filmin anlatis1 igerisinde mekanlar, mimariye
0zgii gorsel anlatim araglarinin yani sira sinemanin kendine 6zgii kamera, montaj, kurgu gibi anlatim
ara¢ ve yontemlerinin de kullanimiyla sinematografik bir boyut kazanir. Sinematografik mekan, filmin
izleyiciye vermek istedigi mesajin, anlamin gorsel olarak iletilmesini saglayan bir anlatim aracidir. Bir
filmde mekan, Oykii ve karakterlere gorsel bir arka plan saglamanin yaninda yonetmenin anlatmak
istediklerinin, filmin ideolojisinin mimariye 6zgii gorsel dil ile izleyenlere aktariimasina olanak saglar.

Sinemada bir filmin yapim siirecinde, tiim gorsel iriinler fikir olarak belirli bir tasarim siirecinden
gectikten sonra gorsellestirmesi asamasinda 6nemli araglardan biri olan mekan tasarimi veya mekan
secimi siirecine girilir. Mekan Oykiiniin dikkat c¢ekici bir hale gelebilmesi igin aracilik eder. Mekan
fiziksel 6zelliklerinin yaninda sembolik anlamlarda igerebilirler. Bu nedenle 6ykiideki duygu, durum ve
olaylarm izleyenler {izerinde istenilen etkiyi birakabilmesi i¢in dykii ve karakterlere uygun mekanlarin
secilmesi ve kurgulanmasi gerekmektedir. Allmer (2010: 8)’e gore “Sinemada yonetmen aynen mimar
gibi mekani elestirir, diisletir ve temsil eder, kullandirir, denetler ve doniistiiriir”’. Sinema aslinda mekan
tasarimi i¢in bir uygulama sahasi olusturur. Y6netmenin yarattig1 diigsel gergekligi mekan araciligiyla
Ozgiirce ortaya koyabilmesi icin kurgusal bir tasarim ortami sunar. Sinemada tasarimdan
bahsedildiginde mekan ve karakterlerin kamera aracilii ile oldugu gibi aktarilmasinin Gtesinde bir
calisma s6z konusudur. Yonetmen filmde anlatilan 6ykiiyii, karakterleri, zaman ve yaratmak istedigi
etkiyi diisiinerek cergeveleme ile mekénsal bir kompozisyon olusturur. Hem mekanin mimari dilini
olusturan renk, bi¢im, doku, 151k, 6lcek gibi gorsel anlatim kodlarini hem de sinemaya 6zgii olan kamera
acis1, ¢cekim oOlgegi, kurgu, montaj, ses, 151k gibi teknik ara¢ ve yontemleri kullanarak mekéna
gorilintlinlin diizenlenmesi yoluyla gorsel sinirlar getirir. Tiim bu mimari ve sinematografik anlatim
araglariin belirli bir uyum ve biitiinsellik i¢erisinde bir araya getirilmesi sonucunda gergeve igerisindeki
gorsel kompozisyon sinematografik mekan ve anlami olusturur.
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Sinema filmlerinde ¢ekilen goriintiiler bir anlat1 olusturacak sekilde birlestirildiginde sadece bir oykii
anlatmanin Otesinde bir anlamda yaratmig olur. Cerceveleme filmdeki aksiyonun gorsel smirlarini
belirleyen bir goriintii alan1 tanmimlar. Film karelerinde goriinen mekan veya karakteri yani anlamin
olusmasina araci olani belirlemesi ve sinirlandirmasi sebebiyle anlamin 6nemli bir 6gesidir. Cergeve
anlatilmak istenene bagl olarak sikisik ya da ferah olabilecegi gibi goriintillenen mekéana yakin ya da
uzak da olabilir (Ryan ve Lenos, 2014: 17). Mekanda kullanilan duvar kagidindan, karakterlerin
kiyafetinin rengine kadar ¢erceveye alinan her sey bir anlam igerecegi gibi kameranin mekan ve
karakterlere gore olan konumu yani ¢ekim 6lgegi de goriintiiye belirli anlamlar yiiklemektedir (Hunt
vd., 2012). Olgek sinematografik anlamda kameranin mekan veya karakterlere yakin veya uzak olmasi
duruma bagl olarak gerceve icerisinde goriinen nesnenin biiyiikliigiinii etkileyen bir kavrami ifade eder.
Mekéna ve mekanin goriintiilenmesine dair tim degiskenlerle birlikte tercih edilen ¢ekim 6lgegi, filmin
karakterleri, karakterler arasindaki iliskiler, toplumsal baglam ve filmin anlatmak istedikleri hakkinda
anlamin olugmasinda rol oynamaktadir.

Cekim &lgekleri genellikle filmin tiiriine, anlatisina ve genel iislubuna bagl olarak belirlenir. Iginde
bulunduklar1 baglam dogrultusunda farkli anlamlar tastyabilirler. Bazi istisnalar disinda ¢ogu film
yiizlerce farkli plandan olusur ve her bir plan filme ayr1 bir anlam kazandirir. Planlar ¢ekim 6lgeklerine
ve karakterler ile mekénin gosterilme bigimine gore ¢esitli sekillerde adlandirilir (Hunt vd., 2012). Ryan
ve Lenos (2014), ¢cekim 6lgegine gore planlari karakterlerin ve mekanin gergeve icerisinde goriintiilenme
oranlarina bagl olarak yakin plan, orta plan, genis plan ve genel plan olarak dort ana baglikta
smiflandirir. Bunlara ek olarak sadece karakter odakli, karakterin goriintiilenme Slgegine bagl olarak
boy plani, diz plani, gogiis plani, yakin plan, asir1 yakin plan gibi farkli simiflandirmalarda mevcuttur
(Hunt vd., 2012:123).

Filmde farkli ¢ekim olgeklerinin kullanilmasi, cergeveye giren gorsel kompozisyon igerisinde
goriintiilenen mekanin az veya ¢ok olmasina ve karakterin mekandaki konumuna baglh olarak farkli
sinematografik anlamlarin olusmasina sebep olur. Ornegin yakin plan, kameranim objeye yakin olmasi
durumunu ifade eder ve obje cerceve i¢indeki mekanin biiyiik bir kismini kaplayacagi i¢in genelde
yakinlik anlamim yaratir. Bu 6lgekte goriilen fiziksel yakinlik anlamsal boyutta duygusal bir yakinlig
veya korku, endise gibi karakterin psikolojisine yonelik iletiler tasiyabilir. Mek&nin sinematografik
anlam tizerindeki etkisi azdir. Orta plan, karakterin ortalama bir mesafeden goriintiiye alindigi bir gekim
Olgegidir ve karakterin viicudunu ve mekan goriintii dis1 birakma egiliminde olan yakin plana kiyasla
aksiyonun gergeklestigi mekanm biiylik bir kismi goriiliir. Ancak vurgu mekandan ziyade karakterler
arasindaki iligkidedir. Genis plan, filme alinan tiim unsurlarin mekanla birlikte ¢erceveye dahil edildigi
bir 6l¢ektir. Genel plan ise, filme alinan olayin olduk¢a uzak bir mesafeden goriintiilenmesi durumudur.
Bu durumda mekan ile karakterler arasindaki Olgek farki biiyiiktiir. Genel planda gorsel ¢evrenin
igerisine toplumsal ve fiziksel ¢evre biiyilik 6l¢iide dahil edilir ve gayrisahsi, objektif bir bakis agisi
sunar. Bu nedenle genis ve genel plan ¢ekimlerinde ¢ergeve icinde olusturulan gorsel kompozisyonda
mekan biiyiikk oranda yer kaplayacag icin diger ¢ekim Olgeklerine kiyasla mekanin sinematografik
anlama etkisinin daha fazla oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ornegin, Vittoria De Sica’nm 1948 yapimi
Italyan Yeni Gergekgiligi akimimin bir iiriinii olan “Bisiklet Hirsizlar1” filminin bir karesinde genel plan
¢ekimi ile olusturulan kompozisyonda biiyiik 6lgiide kentsel mekan vurgulanmaktadir. Karakter ise
etrafindaki fiziksel ¢evre ile kargilastirildiginda 6lgek olarak kiiciik kalmigtir. Gergekte var olan mevcut
mekanlarin kullanildigi bu filmde genel plan kullanimi ile mekén ve karakter arasindaki 6lgek farkina
dikkat cekilmistir. Bu durum anlam boyutunda karakterin toplum igerisindeki garesizliginin ve
yasayacag1 hayal kirikliklarinin bir ifadesidir (Ryan ve Lenos, 2014: 69). Diinyanin ger¢ekten onun i¢in
biiyiilk oldugunun ve iizerinde olusan toplumsal baskinin gorsel anlatimi, hem mekéan ve karakter
arasindaki Olgek farkiyla hem de tercih edilen ¢ekim Slgegi ile vurgulanmaktadir. Bir tasarim araci
olarak Olcegin mimari ve sinematografik olmak flizere iki farkli kullanimini bir arada gérmek
miimkiindiir (Resim 7).
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Resim 7. “Bisiklet Hirsizlar1” filminde mekan ve 6lgek kullanimi
Kaynak: Ryan ve Lenos (2014: 69).

Bir sinema filminde kullanilan ¢ekim 6lgegi ile birlikte kameranin bakis agis1 da mekan ile karakter
arasinda 6l¢ege bagl olarak kurulan anlam iligkisine farkl etkiler katabilmektedir. A¢ili gekimler filmin
iizerinde durdugu hususlara vurgu yapabilmektedir. Ust acidan yapilan ¢ekimler sanki bir karakter
digerine yukaridan bakiyormus gibi baskinlik izlenimi dogurabilmektedir. Asagidan yukar1 dogru
yapilan alt ac1 ¢ekim ise genellikle insanlar, nesneler veya mekansal 6gelerle meydana gelen gorsel
yigmlarim biiylitiir ve biiylitiilen seye daha iistiin giic, otorite ya da deger anlam1 katabilmektedir (Ryan
ve Lenos, 2014: 73).

Sinemada mekan kullamimi ve mekanin goriintiilenmesi s6z konusu oldugunda gercekte var olan
mekanlar oldugu sekliyle veya tekrar diizenlenerek kullanilacagi gibi teknolojik olanaklar kullanilarak
kurgusal bir mekanda olusturmak miimkiindiir. Gergek veya kurgusal olmak iizere kullanim bi¢imi
degisse de mekanin goriintiilenmesi ve sinematografik anlamin olusturulmasi agsamasinda kullanilan
teknikler benzerdir. Gilinlimiizde gelisen animasyon teknolojisinin gercekte var olmayan karakter ve
mekanlarin kurgulanmasina olanak saglamasi mimari anlamda 6lgek kavramina yonelik farkli bakis
acilarinin gelistirilmesi anlaminda deneysel bir ortam sunmaktadir. Ornegin, 1995 yapimi bir animasyon
filmi olan “Oyuncak Hikayesi” filmi, mekansal olarak 6l¢egin farkli bakis agilarindan deneyimlenmesi
icin kurgusal bir ortam olusturmaktadir. Filmde basroldeki karakterler oyuncak ve yasadiklart mekan
ise insan Olgegine uygun olarak tasarlanan insanlarin diinyasidir. Kendi boyutlariyla karsilastirildiginda
devasa olgiilerde olan kentsel mekanda ve mimari yapilarin igerisinde karakterler i¢in higbir nesne
ulagilabilir boyut ve uzaklikta degildir. Mekan ve karakterler arasindaki biiyiik 6lgek farkliliginin
karakterler ilizerinde yarattig1 caresizlik ve yabancilagsma duygusu filmde siklikla genis ve genel plan
cekimleri ile daha da on plana cikarilmaktadir. Karakterler biiyiik 6lceklerdeki mimari yapilarla
karsilagtiklarinda genis planda alt agidan yapilan cekimler ile karakterlerin mekénin biiyiikligi
karsisindaki saskinliklari anlatilirken i¢ mekénda ise yine genis planda {ist agidan yapilan ¢ekimler ile
mekanin tizerlerinde olusturdugu ezici biiylikliigiin vurgulanmasi1 saglanmaktadir. S6z konusu film
karelerinde mekéanda kullanilan 151k ve yarattigi golge etkisi de ¢ekim Olg¢eginin ve bakis agisinin
yarattig1 anlam etkisini destekleyen bir unsur oldugu goriilmektedir. Mekanin karakterlerin bakis agisina
giren cephe kismi aydinlikken, Olgeklerinin istiine ¢ikan ve bakis acilarinin disinda kalan kismi
karanliktir. i¢ mekéana girdiklerinde de devasa &lgekteki i¢ mekanin gdlgesi altinda yiiriimektedirler
(Resim 8).
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Resim 8. “Oyuncak Hikayesi” animasyon filminde 6l¢ek kullanimi

Sinemada kameranin kullanimi ve teknoloji ile birlikte gelisen goriintiileme olanaklari, insanin mekém
gercekte goremedigi farkli Olgeklerde gormesi ve algisal olarak deneyimlemesi igin bir alan
yaratmaktadir. Fakli ¢ekim oOlgeklerinin  kullanimi  farkli mekén algilar1 yaratarak farkli
anlamlandirmalarm ve mekéansal tanimlarin olugmasina olanak saglayabilmektedir. Charles ve Ray
Eames’in 1977 yapimi “The Power of Ten” adli kisa filmi bu diisiinceden hareketle mekénda dlgek
algisina farkli bir bakis agis1 getirmeyi hedeflemistir. Filmin basinda bir ¢ift parkta ¢imlerin ilizerinde
piknik yaparken goriintiilenir. Baslangicta bir metre yiikseklikten yakin plandan aliman goriintii adim
adim uzaklagmaya baslar ve tahmini yiiz milyon 151k y1l1 uzaklasarak yildizlar ve galaksi ¢ercevede bir
nokta halinde goriinene kadar devam eder. Daha sonra kamera yakinlagsmaya baglar ve piknik yapan
insani elindeki atom yapisinin goriintiilendigi noktada film sonlanir. Insanin bulundugu mekandan en
uzak noktadan ¢ekilen goriintii ile en yakin noktadan ¢ekilen goriintii hemen hemen birbirinin aynisidir.
Degisen cekim oOlgegi, gorsel bir illiizyon yaratarak insan Olgeginin ¢ok iistiindeki galaksi ile
mikroskobik boyutlardaki bir karbon atomunu birbirinin aynisi iki nesne olarak algilamamiza ve
o0grendigimiz tanimlar1 sorgulamamiza neden olmaktadir. Film, mekénsal Olgek algisinin insanin
bulundugu noktaya, baktig1 nesneye olan uzakligina, bakis acisina bagh olarak degisen bir olgu
oldugunun deneysel bir sunumudur. Olcek degistikce mekani algilama ve tanimlama bigcimimizde
degismektedir (Resim 8).

Resim 8. “The Power of Ten” kisa filminde degisen mekénsal dlgek

Sinematografik mekanin kurgusal yapisi, mimarlik disiplini agisindan alisilmisin disinda farkli
mekéansal Olgeklerin  olusturulmasi, insan ve mekan arasinda gergekdist Olgek iligkilerinin
deneyimlenmesi igin gorsel bir tasarim ortami sunmaktadir. Bir edebiyat uyarlamasi olan “Alice
Harikalar Diyarinda” filmi gercek ve hayal iiriinii kurgusal mekanlar1 bir araya getiren, alisilagelen dlgek
algisim degistiren filmlere Ornek gosterilebilir. Bir ¢ocugun yetigkinler diinyasinda yasadigi kafa
karigikliklari, ikilemleri ve hayatin anlamina dogru gergeklestirdigi yolculugu, harikalar diyarinda her
biiyliylip kii¢iilmede mekénlar1 ve igindekileri algilayisi ve bunlarin zihinsel yansimalar iizerinden
anlatilmaktadir. Karakterin Olgegi degistikge mekansal iligkileri ve deneyimi de degismektedir
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(Harmanbasi, 2019:130). Karakterin bulundugu ortamda biiyliylip kiiciilmesi duygusal olarak inis
¢ikislarinin, ¢ikmazlarinin ve ¢aresizlik duygusunun mekénsal anlatimidir. Filmde kiiciildiigii karede
genel planda mekan ile arasindaki 6lgek farki 6n plandadir. Mekanin biiyiikliigii i¢inde ezilmektedir.
Biiyiidiigii karede ise orta planda hem g¢ergevenin hem de mekanin iginde sikigsmistir ve iginden ¢ikilmaz
bir durumdadir (Resim 9). Filmde karakterin i¢sel yolculugunun bir metaforu olan harikalar1 diyar ile
gercek diinya arasindaki gerceklik farkinin ve duygusal durumlarin sinematografik anlatimi karakter ile
mekan arasindaki olgek degisimi ile anlatilmakta ve ¢ekim Olgegi ile anlamin etkisi arttirilmaktadir.

Resim 9. “Alice Harikalar Diyarinda” filminde degisen 6lgek algisi

“THE BFG” FILMININ MEKAN VE OLCEK BAGLAMINDA iNCELENMESIi

Filmin Kiinyesi

Yapim Yili: 2016

Stiresi: 117 dk.

Yonetmen: Steven Spielberg

Uyarlandigi Eser: The BFG (The Big Friendly Giant)  Eserin Yazari: Roald Dahl
Senaryo: Melissa Mathison

Yapime1: Steven Spielberg, Frank Marshall, Sam Mercer

Yapimevi: Walt Disney Pictures

Oyuncular: Mark Rylance, Ruby Barnhill, Penelope Wilton

Tiir: Fantastik, Macera (URL 6)

Filmin Konusu

Film, Londra’da bir yetimhanede yasamim siirdiiren on yasindaki Sophie adindaki bir kiz gocugu ile
kimsenin yerini bilmedigi devler iilkesinde yasayan bir devin arkadag olma seriivenini konu almaktadir.
Insanlara gériinmeden gizli bir hayat siiren dev, bir gece gizlice sehre gelir ve bu kisa seyahati sirasinda
geceleri uyuyamayan ve kitap okuyarak geciren Sophie’ye yakalanir. Gordiigiinii kimseye anlatmamasi
icin kiiciik kiz1 kacirir ve devler iilkesine gétiiriir. Insan yiyen diger devlere karsilik bu dev dost
canlisidir ve insanlarla dost olmak istegindedir. Sophie’nin “Iyi Kalpli Koca Dev” olarak adlandirdigt
dost canlis1 bu dev, Sophie’nin yardimiyla kralice ve diger insanlarin da giivenini kazanarak kiigiik kiz1
yemek ve insanlarin diinyasina girerek zarar vermek isteyen diger devlere karsi bir miicadeleye girer.

Karakterler Arasindaki Olcek Iliskisi

Filmde Sophie’yi kagiran iyi kalpli dev, biiyiikliigii sebebiyle kii¢iik kiz1 korkutmus olsa da insan yiyen
diger devlerden farklidir. Onlarin aksine insanlarla iletisim kurmak ve arkadas olmak istemektedir.
Fiziksel olarak Sophie ve dev arasinda oldukga biiyiik bir boyut farki olmasina ragmen ikisi de ayni
duyguyu paylasmakta ve arkadas olmaya caligmaktadir. Karsilikli konustuklar1 film karelerinde iki
karakter arasindaki fiziksel ol¢ek farki, mekan igindeki konumlarina, kameranin konumuna, bakis
acisina ve ¢ekim olgegine bagl olarak gorsel olarak sifirlanmistir. Karakterler aralarinda boyut farkina
ragmen cergeve i¢indeki kompozisyonda ayni boyutta ve esit seviyede goriiniirler. Yakin ve orta 6lgekli
plan kullanimi ile iki karakter arasindaki iletisime odaklanilarak aralarindaki olgek farkini ortaya
cikaracak olan devasa biiyiikliikteki i¢ mekan arka planda birakilmis ve anlam agisindan etkisi
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azaltilmigtir. Karakterler arasinda 6n plan, arka plan iliskisi kurularak ve mekéan 6geleri kullanilarak
aym Olgekte gosterilmektedirler. Olgek kullanima bagl olarak film karelerinde olusturulan bu gorsel
kompozisyon ile dev ve kiigik kizin aym duygu ve diisiinceleri paylastiklarinin, arkadas
olabileceklerinin mesaj1 verilmektedir (Resim 10).

Resim 10. Karekterler arasindaki 6lgek iliskisi

Karakterler ile Mimari Mekanlar ve Mekan Donatilar1 Arasindaki Olcek iliskisi

Filmde kimsesiz bir kiz ¢ocugu olan ve yetimhanede yasayan Sophie’nin aile ve yuva 6zlemi
yetimhanenin koridoruna yerlestirilen kiiciik 6l¢eklerdeki ev maketi ile olan etkilesimi {izerinden
anlatilmaktadir. Baudrillard (2010: 69), cocuklar tarafindan pencere ve kapilart olan bir yer olarak
cizilen aileye ait klasik evin, hem bir insan yiiziini hem de annenin bedenini simgeledigini
soylemektedir. Geceleri uykusu kagtigi icin tek bagina yetimhanede dolasan Sophie i¢in de bu ev maketi,
bir ¢ocuk oyuncagi olmanin 6tesinde algisal boyutta diislerindeki aileyi sembolize etmektedir. Geceleri
yatagina gitmeden Once igerisini detaylica inceledigi maket, oturma odasi, mutfagi, yatak odalari,
merdivenleri ve ¢ati katiyla klasik bir aile evinin kiigiik 6lgekteki bir karsiligidir. Bachelard (2014), evin
insanin diislinceleri, anilar1 ve diisleri icin biitiinlestirici bir gii¢ oldugundan bahseder. Ev sayesinde
anilarimizin biiyiik bir boliimii yerlesecek bir yer bulur (Bachelard, 2014: 37-38). Gergek bir aile evinde
yasamayan ve fiziksel olarak o mekan1 deneyimleyemeyen Sophie, maketi izleyerek diisler kurar. Yakin
planda alinan film karesinde kii¢iik kiz ile ev arasinda kurulan duygusal bag dikkat ¢ekicidir. Sophie
evin her bir odasini tek tek inceledikten sonra bakislari yatak odasinda son bulur. Kameranin bakis agisi
Sophin’in gozleri gibi hareket eder ve mekan kiiglik kizin bakis agisindan izlenir. Boyut olarak ¢ok
kiiciik olan yatak odasmin i¢ mekami filmde genis plan c¢ekiminde gercek bir yatak odasi gibi
goriinmektedir. Bu ¢ekim 6lgegi ile kiigiik boyutlardaki bu mekanin Sophie tarafindan gercekmis gibi
algiladiginin ve kendini odanin i¢inde hayal ettiginin gorsel bir anlatimi yapilmaktadir. (Resim 11).

Resim 11. Karakter ve ev maketi arasindaki 6l¢ek iliskisi

Gergekte var olmayan devler ile insanlar bir araya getiren kurgusal bir diinyay1 gosteren filmde insan
ve ¢evresi arasinda degisen Olcek iligskisine baglh olarak mekéan ve mekani olusturan 6gelerin anlam ve
islev acisindan degisiklige ugradigi goriilmektedir. Giinliik yagantimizda iginde yasadigimiz mekanlarda
kullandigimiz mobilyalar ve esyalarin boyutlar ile beden Ol¢iilerimiz arasinda kullanim rahatligini
saglamasi acisindan belirli bir oran vardir. Mekan donatilari ile aramizdaki bu oran, kullanim ihityacina
bagl olarak onlara belirli islevleri yiiklememize yardimci olur. insan boyutlariyla orantili 6lgeklerde
tasarlanan mekanlar fiziksel ihtiyaglarin karsilanmasina yardimci olurken algisal boyutta insan ve
mekan arasinda aidiyet baginin kurulmasina da yardimci olur. Filmde iyi kalpli devin devler tilkesindeki
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evi, kendi 6lgegine uygun olarak tasarlanmis sandalyesi, masasi, sominesi ve diger esyalari ile birlikte
uyum igerisinde yasadig1 bir i¢ mekan kurgusuna sahiptir (Resim 12). Insanlarin diinyasindan getirdigi
nesneler ve mobilyalar ise degisen kullanic1 dlgegine bagh olarak farkli islevler kazanmislardir. Insan
Olgeginde kiivet olarak kullanilan nesne devin evinde ¢igek saksisina, yelkenli gemi ise bir yataga
dontigmiistiir. Kentsel donati elemanlari olarak tasarlanan sokak lambasi masa lambasi, ¢op kutulart
tuzluk, telefon kuliibesi ise baharatlik olarak kullanilmaktadir. Cilinkii yasamimizi siirdiirdiigiimiiz
mekanlar, kimlik duygumuzun siirekliligine olanak saglayarak, benim dedigimiz ve korumaya
calistigimiz bir yeri, kisisellestirilmis, tanidik kilinmig bir yeri ve esyalar biitiinii tanimlar (Goregenli,
2018: 183). Bu baglamda dev, insan dlgegine uygun olarak tasarlanmis olan bu mobilya ve nesneleri
kendi 6lgegine uygun olarak yeniden anlamlandirmustir. Insan {istii dlgeklere sahip olan bu evde
Sophie’nin ise kendi 6lgegi ile iligskilendirerek aidiyet kurabilecegi nesneler telefon kuliibesi, sokak
lambas1 ve ¢op kutularinin bulundugu yemek masasidir. Sophie insan dlgegine uygun olarak tasarlanan
nesnelerin bulundugu bu masanin {izerinde boydan goriintiilendigi karelerde ¢erceveye alinan mekan ile
uyumlu goriinmektedir. Ancak insaniistii 61¢eklerdeki evin biitiinii i¢ersinde kiiciiclik kalir. Evin devasa
biiytikliigi karsisinda Sophie dehsete kapilir ve yabancilagir. Sophie ile dev arasindaki dlgek farki ve
mekanin kiigiik kiz tizerindeki ezici biiyiikligii filmde i¢ mekandan alinan genis plan ¢cekimleriyle daha
da vurgulanmistir.

Resim 12. Devin evindeki mekan kurgusu ve olgek

Bir mekanin ev duygusunu verebilmesi igin erisilebilir dlgeklerde olmasi gerekir. Mekanin Olgiileri
kiictildiikge kisinin oray1 evi gibi hissetme olasilig1 da artar (Moughtin, 1992). Dev ile arkadas olan ve
onun evinde yasamaya baslayan Sophie icin bu devasa biiyiikliikkteki mekanda kendini evinde ve
giivende hissedebildigi tek yer agag kavugunun igidir. I¢ mekan, bireyi bir kabuk gibi sarip sarmalayan
korumasidir. Bir mekénda yasamak orada izler birakmak anlamina gelir ve bu izler de biiylik dl¢iide i¢
mekan araciligiyla vurgulanir (Benjamin, 2011). Daha 6nce kendisi gibi baska bir ¢ocuk tarafindan
kullanilan bu aga¢ kavugunun i¢ mekan1 insan 0l¢egine ve ihtiyaclarina uygun mobilya ve nesnelerle
doselidir. Kendi 6l¢egine ve 6zelliklerine uygun izler tasiyan bu mekana kolaylikla uyum saglar. Devin
bakis agisindan Ol¢ek olarak bir kus yuvasina benzeyen bu mekan, Sophie igin yabancilagsmadigi ve
kendini evinde hissedebilecegi giivenli bir yagam alanidir (Resim 13).

Resim 13. Mekan ve karakter arasindaki 6l¢ek uyumu

Mekéna yiiklenen anlamlar, i¢inde bulunulan zamana, durumlara ve kisilere gore degiskenlik
gosterebilir (Giileg Solak, 2007). Olcek kavrami bu degiskenlerin olusmasinda etkili olan baslica
tasarim Ogelerinden biridir. Sophie’nin yardimiyla insanlarin diinyasini ziyaret eden devin diger
insanlarla kraliyet saraymnda bir araya geldigi karelerde, mekan ve kullanici arasinda degisen 6lgek
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iligkisinin mekani anlam ve islev acisindan nasil degistirdiginin bir 6rnegi goriilmektedir. Labirente
benzeyen genis bahgesi, insan dlgegini asan genislik ve yiikseklikteki cephesi ve i¢ mekanlar1 olan
kraliyet sarayi, iilke yonetiminden sorumlu olan kraligenin ve yardimcilarinin yasadigi mekandir. Yapi
insan olcegi ile iliskilendirildiginde anitsal bir dzellige sahiptir. Insanlarin bakis acisindan anitsal
6lcekteki mimarisi ile otoritenin ve giiciin sembolil olan bu yapi, devin bakis agisindan bakildiginda
farkli bir dlgege sahiptir ve ayni ihtisama sahip degildir. Yap1 ile hemen hemen ayni yiikseklikte olan
dev, kapilardan zorlukla gegse de yiiksek tavanlari sebebiyle i¢ mekana girebilme ve ayn1 mekanda
insanlarla birlikte yemek yiyebilme imkéani1 bulur. Kullanicilar arasindaki 6lgek farkina bagl olarak
mimari ¢evrenin ugradigi anlam ve islev degisikliginden dogan karsitliklar filmde genel plan
cekimleriyle daha da vurgulanmustir. Insan icin devasa boyutlara sahip olan ihtisamli kraliyet saray1 ve
bahgesi Dev ile ayn1 kare icerisine alindiginda oyuncak ev gibi goriinmektedir. Benzer sekilde gorkemli
goriinmesi ve algilanmasi i¢in yiiksek tavanl tasarlanan ve insanin birkag kati yiiksekligindeki kapilar,
pencereler, biiyiik aynalar ve tablolarlar ile donatilan i¢ mekén, devin mekandaki varligi ile birlikte
anlamimi kaybetmeye baglar. Yiiksek tavanlar i¢ mekéna erisebilmesine olanak tanir ancak insan
Olcegindeki mobilyalar kullanicisi dev oldugunda islevlerini kaybederler. Bu nedenle mevcuttaki
mobilyalar ve nesneler bir araya getirilir ve iist liste konarak devin oturabilecegi ve erisebilecegi
boyutlarda yeni masa ve oturma birimi olusturulur. Filmin 6ykiisii i¢erisinde insanlar ve bir devin bir
araya gelerek ortak bir aktivitede bulunabilecegi yer olarak saray yapisinin tercih edilmesi
sinematografik mekan kurgusu agsindan bilingli bir tercih olmalidir. Sarayin i¢ mekani, fiziksel olarak
farkli olgeklerdeki kullanicilarin bir araya gelmesine olanak tanirken aym1 zamanda kullanicilar ile
mekan ve mobilyalar arasindaki 6l¢ek degisikliginden dogan karsithigin gorsel olarak anlatilmasina da
araci olmaktadir (Resim 14).
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Resim 14. Insan 6lgegine gore degisen mekan algis

Karakterler ile Dogal Mekanlar Arasindaki Olgek iliskisi

Filmde insan yapimi mimari ¢evrede ve mekanlarda gerek mekana yiiklenen anlam ve islevler agisindan
gerek de mekansal davranig bicimleri agisindan karakterler arasindaki olgek farki net bir sekilde
okunabilmektedir. Ancak insan yapim1 olmayan dogal ¢evrede insaniistii 6l¢eklerden insan Olgegine
gecis daha rahat gergeklesebilmektedir. Ciinki kiigiik bir ¢akildan ¢ok yiiksek bir kayaliga kadar ya da
kiictik bir cicekten asirlik bir agaca kadar devam eden farkli dlgeklerdeki dogal yapilar arasinda
biiyiikliik ac¢isindan ara gegisler s6z konusudur. Bu nedenle filmin son sahnelerinde diger kotii devlerin
insanlar iizerindeki tehdidi ortadan kalktiginda ve Iyi kalpli dev ile Sophie arkadas olduklarinda
sinematografik mekan kullanimi agisindan dogal gevre tercih edilmistir. Iki karakterin yan yana
goriintiilendigi karelerde gorsel acidan sadece ikisi arasindaki 6lcek farki dikkat cekicidir. Icinde
bulunduklari mekanin anlam ag¢isindan aralarindaki 6lgek farkini agiga ¢ikaran bir etkisi yoktur. Gorsel
olarak her iki karakterle de uyum igerisindedir. Arka planda dogal mekéanlarin kullanildig1 ve genel
planda karakterlerin doga ile uyum icinde goriintiilendikleri bu karelerde aralarindaki 6lgek farkina
ragmen arkadagliklarinin devam edecegi mesaj1 verilmektedir (Resim 15).
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Resim 15. Dogal mekanlarda karakterler arasindaki 6lgek iligkisi

Karakterler ile Mekanin Simir Ogeleri Arasindaki Olcek Iliskisi

Filmde karakterler arasindaki dl¢ek farkliliginin yaratacagi gorsel etki mimari bir mekan 6gesi olan kap1
ile daha da vurgulanmistir. Sembolik bir nesne olan kap1 bir mekém bitirirken digerini baslatma
ozelligine sahiptir (Lefebvre, 2014: 223). Bir mekandan digerine gegisi saglayan veya dig mekan ile ic
mekan arasinda hem ayrici hem de birlestirici bir ylizey olusturan mekan 6gesi olarak kapi, mimari
acidan tasidigi bu iglevinin yam sira sinematografik anlatim igerisinde anlamsal bir isleve de sahiptir.
Filmin gorsel kurgusu igerisinde kapilar, bir dlgekten digerine gegiste mekan ve karakter arasindaki
boyut farkini agiga ¢ikaran bir mekéan 6gesi olarak anlatimi gliglendirmektedir (Resim 16).

Resim 16. Olgek gegisini saglayan mekan 6gesi olarak kapilar

Mimari bir 6ge olarak pencereler de mekan ve karakterlar arasindaki dlgek farkini agiga cikararak
anlatimi gili¢lendiren gorsel bir anlatim araci olarak filmin mekéan kurgusu icerisinde yer almaktadir. Bir
mimari yapida pencereler sembolik olarak gozleri ifader. Evlerde pencereler iceriden disariya ya da
disaridan igeriye goriilmenin, bakilmanin bir yoludur (Sen, 2017: 52). Sophie, kendinden kiigiik
Olgeklerdeki ev maketinin i¢c mekanini izledigi ve hayaller kurdugu film karelerinde maketin i¢indeki
pencereden gorlintiilenir. Kiiciik evin penceresi Sophie’nin hayallerine dogru bakis sunan bir goz
gibidir. Insan ve maket ev arasindaki bu etkilesimin bir benzeri de dev ile insanlarin i¢inde yasadig
evler arasinda goriiniir. Evlerin pencereleri devin insanlar1 gozlemleyerek onlarla iletisime
gecebilmesine olanak tantyan bir mekan 6gesi olarak bir anlam kazanirken farkli 6lgekler arasinda gegisi
de saglamaktadir (Resim 17).

Resim 17. Olgek gegisini saglayan mekan 6gesi olarak pencereler

Pencere sadece bakisin gecip gittigi bir bosluk degildir. Mekanda gecis nesnesi olarak igeriden disariya
veya disaridan igeriye seklinde iki anlami barindirir. Her ikisi birbirini belirler ve fark edilir. Pencere
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disarist i¢in disaridan, igerisi i¢in de i¢eriden ¢ergevelenir (Lefebvre, 2014: 223). Devin insanlarla yiiz
yiize iletisime gecmek i¢in kraliyet sarayima gittigi sahnede alisilagelen boyutlardaki bir insan ile dev
bir insanin karsi karsiya gelmesiyle olusan gercek dist durum, pencerenin olusturdugu cergeve
etkisinden faydalanilarak gorsellestirilmistir. Iceriden disartya bakan kralicenin bakis acisindan
goriintiilenen karede pencerenin gercevesi icerisinde goriinen manzara gergek dist bir resim tablosu gibi
goriinmektedir. Pencerenin digindan igeriye dogru bakan devin bakis agisindan alinan kare de ise kralige
benzer sekilde duvarda asili duran bir tablo gibi goriinmektedir (Resim 18). Pencerenin gozleyenlerin
bakis acisina gore ardinda goriinenler {izerinde olusturdugu bu cergeve etkisi ile iki karakter agisindan
da alisilagelen dlgek algisinin nasil alt iist oldugunun gorsel bir anlatimi yapilmaktadir.

Resim 18. Mekan 6gesi olarak pencereler ve degisen olcek algisi

Karakterler ile Mekan Arasinda Isik-Golge Etkisiyle Kurulan Olcek iliskisi

Kendine ait bir yuvanin hayalini kuran Sophie, yetimhane yonetiminin gézetimi altinda kendisi gibi
onlarca ¢ocukla birlikte ayn1 mekénda yasamakta ve geceleri onlarla ayni yatakhaneyi paylagmak
zorundadir. Yetimhane ¢alisanlarinin ¢ocuklar iizerinde kurdugu displin ve bask: filmde 151k ve golge
kullanimiyla gergeklestirilen bir olgek oyunu ile anlatilmistir. Geceleri c¢ocuklarin uyuyup
uyumadiklarini kontrol eden gorevlinin kendinden ¢ok biiyiik dlceklerde zemine yansiyan ve mekani
kaplayan gdlgesi, ¢ocuklar {izerinde kurulan otoritenin sinematografik bir anlatimidir. G6lgenin mekan
iizerinde yarattigi hakimiyet genis planda iist acidan yapilan c¢ekim ile gorsel olarak daha da
vurgulanmaktadir. Filmde Iyi kalpli devin insanlarin yasadigi sehirde gizlice dolastigi sahnede de
mekanda 151k kullamimina bagli olarak gorsel olarak olgek oyunu ile sinematografik anlatimin
gerceklestirildigi goriilmektedir. Giin 1s181nda tiim detaylar ile gorebildigimiz ve birbirlerinden ayirt
ederek tanimlayabildigimiz mekanlar ve nesneler geceleri sehrin hos 1siklar1 altinda karanlik gélgeler
biciminde algilanmaktadir. Is181n az oldugu bir mekénda nesnelerin algilabilen ilk 6zelligi boyutlar1 ve
birbirleri arasindaki 6lgek iliskisidir. Roth (2006)’1n belirttigi {izere insan zihni kendisine verilen bilgiyi
anlamli bir sablon igerisine yerlestirme egilimi igerisindedir. Gorsel veya isitsel iletiler geldiginde zihin
onceden depoladigi degerlendirme bilisi temelinde bunlar1 yorumlar. Kisacasi neyi algiladigimiz
onceden neyi bildigimizle iliskilidir. Bu acidan 151k miktari, mekandaki nesneler ve bireyler arasinda
dlgek iliskisi kurmamiz noktasinda mekan algimizi etkileyen bir unsurdur. Insanlarm diinyasinda sekiz
metrelik boyu ile binalarla ve yiiksek agaglarala ayn1 boylarda olan dev, insan dlgegindeki yapilar ve
nesneler arasinda golgelere gizlenerek farkedilmeden dolagsma imkani bulmaktadir. Pelerini ile kendini
sararak agac kiligina girer, sokak lambas1 olur ve binalarin arasinda saklanarak kendi dlcegine yakin
nesneler aracilif1 ile sehrin dlgegine uyum saglamaya caligir (Resim 19).

Resim 19. Mekanda 151k-g6lge ile yapilan 6l¢ek oyunu
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SONUC

Sinema sanatinin ortaya g¢ikisindan giiniimiize degin sinema ve mimarlk disiplini arasinda mekéan
kullanimina dayali bir ortaklik s6z konusudur. Mimari agidan mekan, i¢inde yasayabilecegimiz ve ¢esitli
eylemlerimizi gergeklestirebilecegimiz, ¢cevremizle olan iletisimimizi giiclendiren, fiziksel ve algisal
olarak deneyimlenebilen, tanimlanmis bir boslugu ifade eder. Sinematografik a¢idan ise mekan, filmin
anlatist icerisinde karakterlere gorsel bir arka plan olusturan ve yonetmenin vermek istedigi mesajin
mimariye 6zgii dil ile seyirciye iletilmesini ve algisal olarak deneyimlenmesini saglayan gorsel bir
anlatim aracidir. Mimari mekanlar ve yapilar gorsel nitelikleri sebebiyle sinematografik anlatimin bir
pargasi olarak sinema filmlerinde kullanilirken sinema filmleri de mimarlik i¢in mekén tasarimi ve
deneyimi agisindan kurgusal bir ortam sunmaktadir. Her iki disiplinde bir diisiincenin mekéan yoluyla
hayata gecirilmesi ve mekansal anlatimin gerceklestirilmesi siirecinde benzer tasarim anlayiglarina
sahiptir ve bu durum teknik agidan ortak tasarim araglarinin kullanimi kaginilmaz hale getirmistir.
Olgek, belirli ihtiyaglar ve belirli bir diisiince dogrultusunda mekanimn fiziksel ve algisal olarak
siirlarinin belirlenmesi i¢in gerekli olan ve her iki disiplinde de kullanilan bir tasarim aracidir. Bir seyin
referans alinan bagka bir sey ile karsilastirarak ne kadar biiyiikliikte oldugunu tanimlamamiza ve algisal
boyutta anlamlandirmamiza olanak saglayan bir kavram olarak Olcek hem mimari hem de
sinematografik anlamda mekanin tanimlanmasinda énemli bir role sahiptir.

Bir mekanda dlgegi belirleyen temel faktdr insandir. Olgek, insan dlgiileri referans alinarak mekanin
fiziksel dlgiilerinin belirlenmesini saglarken algisal boyutta da mekanm anlamini olusturur. Insan ve
mekan arasindaki 6l¢ek farki degistikce mekén algisi ve mekana yiiklenen anlam da degisiklik gosterir.
Insan dlgegine yakin mimari yapilar ve mekénlar kullanim kolaylig saglayarak insan agisindan kolay
benimsenirken, insaniistii olgeklerdeki mekanlar ise yapilis amacina gore farkli sembolik anlamlar
yiiklenebilir.

Sinematografik kullanim1 acisindan 6lgek, kameranin yakinligina veya uzakligina gére mekan ve
karakterlerin ¢erceve igerisinde ne kadar goriindiigline bagh olarak anlamin olugmasina katki saglayan
bir tasarim 6gesidir. Sinema filmlerinde verilmek istenen mesaja bagl olarak mekan ve karakterler
arasindaki 6lgek farki tercih edilen ¢ekim 6lgegi ile 6n plana ¢ikarilabilecegi gibi, gercekte var olan
olgek farki ¢cekim Olgegi ile gorsel alg1 oyunu yapilarak ortadan kaldirilabilir.

Mimaride ve sinema filmlerinde insan ve mekan arasinda degisen 6lgek iligkisinin mekanin anlamini ve
islevini nasil degistirdigini arastirmak amaciyla ¢aligma kapsaminda 2016 yapimi “The BFG” filminin
sinematografik mekan kurgusu kare kare ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Hayali bir karakter olan
devler ile insanlarin bir araya getirildigi gergek dis1 kurgusal bir diinyay1 anlatan filmde karakterlerin
birbirleriyle, bulunduklari mekéanlarla olan iliskilerinde sinematografik anlami olusturan bir arag olarak
Olcek kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Mekan ve olgek iliskisi dikkate alinarak secilen film kareleri,
karakterler arasindaki 6lgek iliskisi, karakterler ile mimari mekanlar ve mekan donatilar1 arasindaki
Olcek iliskisi, karakterler ile dogal mekanlar arasindaki 6l¢ek iliskisi, karakterler ile mekanin sinir
Ogeleri arasindaki Olcek iliskisi ve karakterler ile mekan arasinda 151k-golge etkisiyle kurulan 6lgek
iliskisi olmak iizere bes ana baslik altinda incelenmistir. Olgek farkliliklarinin mimari mekanin anlamini,
islevini nasil degistirdigi ve buna bagl olarak filmde sinematografik anlamin olugsmasinda nasil bir rol
tasidig1 lizerine yapilan tespitler su sekildedir;

o Film karelerinde karakterler arasindaki olgek iliskisine bakildiginda, insan ile olaganiistii
biiyiikliikteki bir devin ayn1 ortamda bir araya getirildigi mekanlar boyut olarak karsilagtirma
yapmamiza olanak sagladiklar icin karakterler arasindaki 6lgek farkini gorsel agidan 6n plana
cikaran anlamsal bir etkiye sahiptir. Ancak bazi karelerde filmde verilmek istenen mesaja bagh
olarak bu ol¢ek farki kullanilan ¢ekim 6lgegi ile ortadan kaldirilmaktadir. Farkli 6lcekteki iki
karakter arasindaki ortakligin anlatilmak istendigi karelerde, mekan ile karakter arasinda dlgek
iligkisi kurulmasim dnlemek amaciyla yakin veya orta plan ¢ekimleriyle mekanin arka planda
birakildig1 goriilmiistiir.

e Karekteler ile mimari mekanlar ve mekan donatilar1 arasinda 6lgek iliskisi kurmamizi saglayan
film kareleri incelendiginde, karakterlerin mimari yapilari, i¢ mekanlari, mekan donatisi olarak
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mobilyalar ve kullandiklar diger nesneleri algilama ve anlamlandirma bi¢iminin gézlemleyen
veya kullanan kisinin 6lgegine gore degisiklik gosterdigi goriilmiistiir. Insan 6lgegi ile insaniistii
Olgeklerdeki mekanlar arasinda seyahat eden ve farkli 6lgekleri deneyimleyen karakterlerin
bakis acisindan mekéan ve mekansal donatilarin 6lgegi degistikce islevi ve anlamsal niteligi de
degismektedir. Karakterler kendi Olg¢eklerine gore tasarlanmis mekénlara kolaylikla uyum
saglarken farkli dlgeklerdeki mekanlarda yabancilik ¢gekmektedir. Belirli bir kullaniciya gore
tasarlanmis olan mimari yapilarin ve mekan donatilarinin insan ve dev arasindaki 6lgek
farkindan dogan z1thig1, olagandis1 durumu gorsel olarak daha da vurgulayarak sinematografik
anlatimi pekistirdigi goriilmiistiir.

Karakterler ile dogal mekéanlar arasindaki Olgek iliskisine bakildiginda, dogada var olan
mekanlarin kiigiikten biiyiige dogru genis Ol¢ek araliginda farkli olusumlar1 bir arada
bulundurmasi sebebiyle karakterin boyutu degisse bile bu durumu anlam agisindan ortaya
cikaran gorsel bir etkiye sahip olmadigi tespit edilmistir. Bu nedenle insan ve insaniistii
olgekteki bir devin ortak duygular paylastiklar1 ve uyum igerisinde olduklar karelerde dogal
mekanlarin tercih edildigi gozlenmistir.

Film karelerinde karakterler ile mekanin sinir 6geleri arasindaki 6l¢ek iliskisi incelendiginde,
farkl1 olgeklerdeki karakterlerin duygu durumlarinin ve birbirleriyle ilgili diislincelerinin
gorsellestirilerek anlatilmasi noktasinda siklikla mimari mekéan 6geleri olan kap1 ve pencerelerin
kullanildig tespit edilmistir. Mimari bi¢imi sebebiyle film karesi iginde dogal bir ¢ergeve etkisi
yaratan kap1 ve pencereler, karakter ve farkli biiylikliikteki bir mekan arasinda gorsel olarak
Olcek gecisini saglayarak biiyiik ve kiigiik arasindaki iliskinin daha net bir sekilde
kurulabilmesini saglamaktadir. Kap1 ve pencereler, insan ile dev arasindaki 6l¢ek farkindan
dogan olaganiistii durumun gorsel etkisini arttirarak sinematografik anlami pekistirmektedir.
Ayni zamanda karakterlerin birbirlerini nasil gordiiklerinin ve algiladiklarinin sinematografik
anlatiminda da yine kap1 ve pencereler kullanilmigtir.

Film igerisinde bazi karelerde karakterler ile mekan arasinda 6lgek iligkisi kurmamiza yardimci
olmas1 amaciyla mekénsal bir tasarim unsuru olarak 1siktan faydalanildig: tespit edilmistir.
Is1gin miktaria ve gelis yoniine bagh olarak mekan ve karakterler {izerinde olusturdugu golge
etkisi ve detaylar ortaya ¢ikarma veya gizleme 6zelligi kullanilmistir. Sahnede verilmek istenen
mesaja baglh olarak 151k ve golge etkisi ile gorsel illiizyon yaratilarak karakterlerin mekénda
farkli 6lgeklerde algilanmasi saglanmistir.

Gorsel anlatimin yogun bir bigimde insan ve mekan arasindaki olgek iliskisi tizerinden
gergeklestigi “The BFG” filminde, tercih edilen ¢ekim oOlgeklerine gore film karelerinde
sinematografik anlamda degismektedir. Kullanilan ¢ekim 6lgegi filmin iletmek istedigi mesaja
bagli olarak kimi zaman mekandaki 6l¢ek farkliliklarii 6n plana ¢ikarirken kimi zaman ise ters
bir etki yaratabilmektedir. Karakterler arasindaki 6l¢ek farki ¢ogunlukla i¢ mekan veya dis
mekandan aliman genis ve genel plan ¢ekimleri ile vurgulanirken, yakin ve orta plan
cekimlerinde bu 6lgek farkindan ziyade karakterler arasindaki duygusal iliskiye odaklanildig
gOrillmiistiir.

Film kareleri {izerinden yapilan incelemeden hareketle mekanda dlgek kullanimina bagl degiskenlerin,
mekanin anlamini degistirerek insanin mekéan algisini, mekansal davranislarii ve diger insanlarla olan
iletisimini sekillendirdigi sonucuna varilmistir. Sinematografik mekan kurgusunu olusturan mimariye
Ozgii 6geler ve bu dgelerin cergeve igerisinde goriintiilenmesi asamasinda kullanilan sinemaya 6zgii
teknikler birleserek insan ve mekan arasinda 6lgek iligkisinin kurulmasina araci olmaktadir. Mimari ve
sinematografik acidan mekansal anlatimin bir arada kullanildig: film 6rneginden yola ¢ikarak, mekéan
tasariminda 6l¢egin sadece mekanin fiziksel 6zelliklerini tanimlayan bir kavram olmadigini, mekanin
soyut anlamini, mesajini tagiyan ve ileten bir anlatim araci oldugunu da sdylemek miimkiindiir. Mekéan
ve insan arasindaki olcek iligkisi degistikce mekanin tasidigi anlamda degismektedir.
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Anadolu Selguklu Devleti’nin 13. ylizyilin baglarindan itibaren Anadolu’da Tiirk birligini saglamasi ile
mimarlik alaninda bir Ronesans yasanmis ve pek ¢ok mimari eser ortaya konulmustur. Anadolu’da
giivenligin saglanmasiyla birlikte ticaret alaninda Onemli gelismeler saglanmig ve kervanlarin
konaklamasi i¢in menzil kervansaraylar insa edilmistir. Bu yapilardan biiyiik bir kism1 dogal nedenler,
baymdirlik hizmetleri ve bilingsizlik nedeniyle giiniimiize ulasamamistir. Bu arastirmanin konusu
Anadolu Selguklulart Déneminde inga edilen sultan hanlarina iligkin tipoloji ¢aligmasi yapilmasidir. Bu
amacla oncelikle literatiir ¢alismasi yapilarak kervansaray yapilarmin gelisimi iizerinde durulmustur.
Daha sonra bu yapilardan dénemin Anadolu Selguklu sultanlan tarafindan yaptirilmis oldugu tespit
edilen sekiz tanesi lizerinde detayli bir caligma yapilarak bu yapilara iliskin tipolojik bir degerlendirme
yapilmistir. Anadolu Selguklu Dénemi kervansaray yapilarma iliskin glinlimiize kadar yapilmis ¢esitli
arastirmalar bulunmasina ragmen bu sekiz yapiy1 tipolojik agidan biitiinciil olarak ele alan bir aragtirma
bulunmamas1 bu calismanin yapilmasinin temel nedenini olusturmaktadir. Uzerinde calisilan bu
yapilarin bazi boliimlerinin yikilmis olmasi ve bazilarinin gegirdigi onarimlardan dolayi veri kayiplar
olusmasi, ayrica bazi arastirmacilarin belirttigi gibi bu dénemde yapilmis olan bazi sultan hanlarinin
giiniimiize kadar ulagsmadigi bilgisi bu g¢alismanin smirliligimi olusturmaktadir. Yapilan tipoloji
calismast sonucunda sultan hanlarmin genel olarak benzer malzemeler kullanilarak benzer plan
semalarinda inga edilmis oldugunu gostermesine ragmen iki yapinm farkli plan semasi oldugu
gOrilmustiir.

Anahtar Kelimeler: Kervansaray, Ribat, Anadolu Sel¢uklu Donemi, 13. yiizyil, Sultan hanlari.

A REVIEW ON THE SULTAN KHANS OF THE ANATOLIAN SELJUK
PERIOD

ABSTRACT

After the Anatolian Seljuk State provided Turkish unity in Anatolia from the beginning of the 13th
century, a Renaissance was experienced in the field of architecture and many architectural works were
produced. With the security in Anatolia, important developments were achieved in the field of trade and
range caravanserais were built to accommodate the caravans. Most of these structures have not survived
due to natural reasons, public works and unconsciousness. The subject of this research is the typology
study of the sultan's inns built during the Anatolian Seljuk Period. For this purpose, first of all, literature
study has been conducted and the development of caravanserai structures has been emphasized.
Afterwards, a detailed study was made on eight of these structures, which were determined to be built
by the Anatolian Seljuk sultans of the period, and a typological evaluation of these structures has been
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made. Although there is various research on the Anatolian Seljuk period caravanserai structures, the
main reason for this study is that there is no research that deals with these eight structures in a holistic
way in terms of typology. The fact that some parts of these structures were demolished, and data loss
occurred due to the repairs they underwent, as well as the knowledge that some of the sultan's inns built
in this period did not survive, as some researchers have stated, constitute the limitation of this study. As
a result of the typology study, it has been seen that the two buildings had different plan schemes,
although it showed that the sultan's khans were generally built-in similar plan schemes using similar
materials.

Keywords: Caravanserai, Ribat, Anatolian Seljuk Period, 13th century, Sultan khans.

GIRIS

Anadolu Selguklu Devleti Doneminde Anadolu’da insa edilen menzil hanlari-kervansaraylarinin
sayisinin 200 civarinda oldugu ancak bunlardan pek cogunun giinlimiize kadar ulasamadig
bilinmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda, Anadolu Selguklu sultanlar tarafinda insa edildigi bilinen ve
sultan hanlar1 olarak isimlendirilen; Alay Hani, Evdir Hani, Aksaray Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Han,
Alara Hani, Incir Hani, Kirkgdz Ham ve Egirdir Hani (2. Giyasettin Keyhiisrev Hani) ele alinmus ve bu
yapilar tipolojik olarak incelenmistir.

Anadolu Selcuklular1 doneminde insa edilen kervansaraylar {izerine yapilan ¢ok ¢esitli ¢aligmalar
bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan ilk grupta, Anadolu’da ilmi gezi yapanlarin Selguklu hanlarina dair
topladiklar1 notlar vardir.' Diger bir grupta ise 6zellikle Selguklu kervansaraylari iizerinde ¢alisanlar yer
almaktadir.? 1925 yilindan sonra Selguklu hanlari iizerinde ¢alisan kisiler arasinda R. M. Riefsthal, A.
Gabriel ile H. H. Von der Osten’i gérmekteyiz. Ayn1 donemde G. de Jerphanion, B. Pace ve 1. H.
Uzungarsili yayinladiklar1 eserlerinde Selguklu hanlarindan bahsetmislerdir. Daha sonra yapilan
calismalarda ise konu bolgesel dlgekte ele alinmustir.® Selguklu dénemine ait kaynaklarda adi gecen
kervansaraylan toplayarak, bunlarin mahiyet ve fonksiyonlarini ayrintili olarak ilk defa ele alan Osman
Turan’dir.* Selguklu kervansaraylarina iliskin en titiz ¢aligmalari yapanlardan biri K. Erdmann’dir.’
Ayrica E. Diez-O. Aslanapa’nin ortak eserlerindeki® kisimlar ile Cl. Holzemeister- R. Fahrner’in eseri’
bu alandaki ¢alismalardandir. Oguz Arik’in notlari® yaninda T. Ozgii¢c ve M. Akok’un arastirmalar’’ da
bulunmaktadir. Anadolu’daki Selguklu kervansaraylar iizerine M. K. Ozergin’in hazirlamis oldugu
katalog calismas1'® ve A. T. Yavuz’un calismalar1'' da olduk¢a 6nemlidir.

! Fr. Sarre (Reise in Kleniadien, Berlin 1896), Cl. Huart (Epigraphie arabe d’Asie Mineure, Paris, 1895; Konia, La Ville des
derviches tourneurs, Paris 1897) ve H. Bott (Kleinasiatische Denkmiéter aus Pisidien, Pamphylien, Kappadokien und Lykien,
Leipzig 1908) hanlar {izerinde detayli bilgi vermektedir.

2 E. Nauman (Seldschukische Baudenkmiler in Kleinasien, Siiddeutsche Bauzeitung, 1896), H. Eldem (Die Seldschukischen
Hane in Anatolien Osmanischer Lyoyd, 22 Februar 1918), K. Miiller, (Die Karawanserai im Vorderen Orient, Berlin 1920).

3 S. F. Erten, Antalya Vilayeti Tarihi, Istanbul, 1940; K. Bittel, Kleinasiatische Studien, Istanbul, 1942; F. Soyman-I. Tongur,
Konya Eski Eserler Kilavuzu, Konya, 1944; A. Gokoglu, Paphlagonia, Gayrimenkul Eski Eserler ve Arkeolojisi, Kastamonu,
1952.

4 Selguklu Kervansaraylari, Belleten, X/39, Temmuz 1946, 471-496.

5> Beobachtungen auf einer Reise in Zentralanatolien im Juli 1953, Archialogischer Anzeiger 1954, 160-207; Notizen Zum
Inneranatolischen Karavansaray, Kunst des Orients, II (1955), 5-29; Das anatolische Karavansaray des 13. Jahrhunderts, I-1I,
Berlin, 1961.

¢ Tiirk Sanati, Istanbul, 1955

7 Bilder aus Anatolien, Hohlen und Hane in Kappadokien, 1955.

8 Ankara-Konya, Eskisehir-Yazilikaya gezileri, Ankara 1955.

® Agzikara Han, Y1llik Arastirmalar Dergisi, I (1956), 93-105; Sarthan, Belleten, XX/79 (Temmuz, 1956), 379-383, Alayhan,
Oresunhan ve Hizirilyas Késkii, Belleten, XXI/81 (Ocak 1957), 139-148; Ug Selguklu Abidesi: Dolay Han, Kesikkdprii
Kervansaray1r ve Han Camii, Belleten, XXII/86, (Nisan 1958), 251-259; Afsin yakininda Eshab-1 Kehf kiilliyesi, Yilik
Aragtirmalar Dergisi, 11 (1958), 77-91.

10 Ozergin, M., K. (1965). Anadolu Selguklu Kervansaraylari, Taril Dergisi, XV (20): 141-170.

"'Yavuz, A., T. (1976). Anadolu’da Es Odakli Selguklu Hanlari, ODTU Mimarlik Fakiiltesi Dergisi, 2(2): 187-201; Yavuz, A.
T. (1994). Anadolu Kervansaraylar1 ve Vakiflar, Vakiflar Haftasi Dergisi, 11: 39-46; Yavuz, A. T. (1995). Anadolu Selguklu
Kervansaraylarimin Tipolojisi, IV. Milli Sel¢uklu Kiiltiir ve Medeniyeti Semineri Bildirileri, Konya, 25-26 Nisan 1994, Konya:
Selguk Universitesi Yayinlari, 183-198.
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Bu makale, Anadolu Selguklu dénemi kervansaraylar iizerine daha 6nce yapilmis olan ¢aligmalardan
farkli olarak Anadolu’da insa edilmis olan sultan hanlarmi mimari agidan inceleyerek bir tipoloji
olusturulmaya caligilmasi acisindan Onemlidir. S6zii edilen tipolojik calisma, Anadolu’nun cesitli
noktalarinda yer alan ve Ipek Yolu iizerindeki kervan yollarinda yapilmis menzil kervansaraylarindan
Selguklu Sultanlar1 tarafindan yaptirilmis ve giliniimiize kadar ayakta kalabilmis olanlara gore
yapilmistir. Bu yapilarin korunmasi ve ileriye doniik olarak alinacak miidahale kararlarinda yapilan bu
calismanin kaynak olabilecegi disiiniilmektedir. Aslanapa (1984), Alay Ham, Evdir Hanmi, Aksaray
Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Hani, Alara Hani, Incir Ham, Kirkgéz Hami, Egridir Han1 ve Avanos Sar1
Hani olarak dokuz adet sultan hanindan s6z eder ve Alay Hani’ndan sonra, Konya-Aksaray yolundaki
Sultan Hani’na (1229) kadar gelen siire i¢inde yapilmis olan bagka sultan hanlarin ortadan kayboldugunu
belirtir (Aslanapa, 1984: 171). Yavuz (2006) ise Evdir Hani, Aksaray Sultan Hani, Alara Hani, Tuzhisar
Sultan Hani, Incir Hani ve Egirdir Hani’'min sultanlar tarafindan yaptirildigim belirtir (Yavuz, 2006:
439). Aslanapa (1984) tarafindan, II. izzettin Keykavus zamaninda ve onun sahs tarafindan yaptirilmis
oldugu belirtilen Avanos Sar1 Han, kesin olarak tarihlendirilemedigi i¢in bu caligmanin diginda
birakilmis ve diger sekiz adet yap1 incelenmistir. Anadolu Selguklulari tarihi sultan kervansaraylarini
tipolojik olarak analiz etmeden 6nce Oncelikle kervansaray yapilarmin gelisimini incelemek gerekli
gOrilmustiir.

Kervansaray Yapilarinin Gelisimi

Kervansaray, kelime olarak Farsga (kérban-kervan) kérbansaray kelimesinden gelmektedir (Uslu,
1985). Kervansaraylar, ticaret esyasi tagtyan kervanlarin, bir sehirden bagka bir sehre giden yolcularin
konaklamalar1 ve geceyi rahat ve emniyet i¢inde gegirmeleri igin, biiyiik ticaret yollar {izerinde insa
edilmis olan hem misafirhane hem pazar olan, harp zamaninda ise erzak ve mithimmat deposu olarak
kullanilan biiyiik yapilardir (Yetkin, 1959: 221).

Islam toplumlarinda 6nemli bir yeri olan kervansaray yapilarina benzeyen yapilari, Romalilar
zamaninda, stratejik agidan onemli olan yerlerde ve Anadolu sinir boylarinda gérmekteyiz. Askeri
amach olan bu yapilar castel ya da castrum olarak adlandirilmaktadir (Uslu, 1985: 196). Bazi
aragtirmacilar kervansaray yapilariin kaynagm Arap ribatlarina baglamaktadir. ilk olarak Kuzey
Afrika’da goriilen ve ribat olarak adlandirilan yapilar savunma ve koruma amaciyla yapilmiglardir. Kale
gorlinlimiinde ve cevresi surlarla g¢evrili olan bu yapilar askeri amagla insa edilmis olup genellikle
siirlardaki savasa hazir kuvvetlerin hayvanlartyla birlikte bulunduklar1 olduk¢a gelismis yapilardir
(Cezar, 1981: 931; Odekan, 1995: 104). Icerisinde mescit, hamam, barinma yerleri, ahir, ambar ve aym
zamanda minare gorevi istlenen gozcli kulesi bulunan bu yapilar kalin duvarlarla c¢evrilmistir
(Karamagarali, 1970: 4).

Orta Cag’da dogu ile bati arasindaki diinya ticareti Baharat Yolu ve Ipek Yolu olmak iizere iki farkli
yolla yapilmaktaydi (Sekil 1). Ipek Yolu, tarihin ilk ¢aglarindan itibaren birgok milletlerin ve devletlerin
kiiltiirel, siyasal, sosyal ve ekonomik hayatinda énemli bir yer tutmus olan 6nemli bir yoldur (Bedirhan
ve Oztop, 2015: 299). Cin’den baslayip tiim Asya’y1 gecerek Anadolu ve Akdeniz iizerinden Avrupa’ya
kadar uzanan Ipek Yolu ilk defa 1877 yilinda, Alman cografyaci Ferdinand von Richthofen tarafindan
isimlendirilmistir. Ipek Yolu’nun gegtigi iilkeler diinya ticaretinde 6nemli pay sahibi olan ve zamanin
en zengin iilkeleriydi. Ipek, eski gaglardan baslayarak pek cok iilkenin hayatinda énemli bir yer
tutmustur. I1k olarak Misirlilar, sonra Romalilar Cinlilerden ipek satin almislardir (Aycibin, 2018: 27).
Insanlarin giizele ve degerli esyaya olan bu meraki Avrupa ve Uzak Dogu arasinda siki bir aligverisin
ortaya ¢tkmasina neden olmus, bu aligveris sonucunda ise ipek Yolu giizergahi ortaya ¢ikmistir (Sezgin,
1976). Tirklerin Orta Asya’da yasam bicimi gogebelige dayanmaktaydi. Genis bozkirlar ve ¢oller
iizerinden gegmekte olan ve bircok noktasinda gdgebe noktalarina rastlayan ipek Yolu’nu, giivenlik
sebebiyle menzil noktalardaki yapilar olmadan ge¢gmek miimkiin olamazdi. Ticaret yollar1 lizerinde
gdcebe baskinlarindan korunma ve ticari esyalarin saklanabilecegi yerler olusturulmasi ihtiyaci menzil
ad1 verilen noktalarda kervansaray yapilarinin insasi i¢in zemin hazirlamistir (Cezar, 1981: 932).
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Sekil 1. Ipekyolu ve Baharat Yolu haritast (URL-1)

Kervansaray yapilarinin kurulugundaki temel faktorler, bu yapilarin tarihsel siire¢ iginde degismeye ve
belirli bir yonde sekillendirmeye devam etmistir. Askeri ribatin temelinde, sinirlar igin korunma faktorii
yattig1 gibi I¢ Asya’da kervan yollari i¢in de buna benzer bir durum s6z konusuydu. Arap ribatlari, askeri
amacl olup sinirlar diismandan koruyan kisilerin barindigr yerler, Tiirk kervansaraylari ise ticari amaglh
olarak seyahat eden kervan ve yolcularin eskiya ve gocebelerin saldirilarindan korunmak igin
konakladiklar1 ve ticari mallarii saklayabildikleri yapilardi (Cezar, 1981: 932). Kervansaraylarda
yatma mekanlari, erzak ambarlari, ashaneler, ticari esya koymak i¢in depolar, hayvanlarin barmabilmesi
icin ahir ve samanliklar, yolcularin yikanabilmesi i¢in hamamlar, misafirlerin namaz kilabilmeleri igin
mescitler, sadirvanlar, hatta kayitlardan ¢ikarilabildigine goére eczane ve revirler, yolcularin
ayakkabilarini tamir edip fakirlere yenisini yapan ayakkabicilar ile nalbantlara varincaya kadar pek ¢ok
tesis vardi. Sultan ve yiiksek diizey devlet adamlar tarafindan kurulan vakiflar yoluyla insa edilen bu
yapilardaki bu tesislerin gelir ve giderlerini idare edecek memurlar1 da bulunmaktaydi (Turan, 1946:
479; Turan, 1971: 172).

Tiirkler kervansaraylara iliskin ornekleri ve kullanim amaglarii Anadolu’ya gelmeden once Orta
Asya’da dgrenmislerdir. Diinya ticaretinde dnemli bir yeri olan Ipek Yolu Tiirklerin yasadiklari
bolgelerden gegmekteydi ve bu yollarda bir gece konaklayip dinlenmek i¢in kullanilan yerler “konaglig”
olarak isimlendirilmekteydi. Bunun disinda “tiiskonak” sézciigiiniin de geceleme ve varig yeri igin
kullanildigr gériilmektedir (Ogel, 1991: 379-385). Orta Asya’da Tiirkler tarafindan yapilan ilk
kervansaraylar Karahanlilar ve Gazneliler donemine ait olup ribat olarak isimlendirilmektedirler. Plan
semalart ve mimari Ozellikleri agisindan, Biyik Selguklular donemine oOrnek teskil eden bu
kervansaraylar gliniimiizde harap bir haldedir (Bektas, 1999: 38; Aslanapa, 1972: 32). Kervansaraylarin
bilinen en eski Ornegi Gazneli hiikiimdar1 Sultan Mahmut tarafindan Tus-Serahs yolunda bulunan,
Meshed yakinlarinda, 1019-1020 tarihlerinde yaptirilmis olan Ribat-1 Mahi (Ribat-1 Cahe) (Sekil 2) ve
1028 yilinda Tus-Herat yolunda yaptirilmis olan Sengbest Ribat1’dir (Aslanapa, 1972: 32; Akalin, 2002:
301). Dort eyvanh bir avlu etrafinda siralanan mekanlarin yer aldigi Ribat-1 Mahi, kareye yakin
(70,68x71,92 m) planl olup yuvarlak kulelerle takviye edilmis bir kervansaraydir (Aslanapa, 1984: 53,
56).
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Sekil 2. Ribat-1 Mahi plani (Aslanapa, 1984: 52) ve ayakta kalan cephesi (URL-2)

Karahanli hiikiimdar1 Sems-iil Miilik Nasr bin Ibrahim (1068-1080) zamaninda insa edilmis olan iki
kervansaraydan biri Semerkant-Buhara, obiirii ise Semerkant-Hocend yolu tizerindedir (Aslanapa, 1972:
33). 1078-79 tarihli Ribat-1 Melik’in ayakta kalan kisimlar1 ve duvar izleri g6z Onilinde
bulunduruldugunda 86x86 m olgiilerinde kare planli bir yap1 oldugu anlasilmaktadir (Sekil 3). Ana
malzemesi kerpi¢ olan yapi iki katli olup avlu etrafinda tonozlu odalar bulunmakta ve gérkemli bir cephe
diizeni oldugu bilinmektedir (S6zen, 1975: 149; Aslanapa, 1984: 38). Yapidan yalnz giliney duvariyla
cephe ortasinda yiiksek, sivri kemerli, 12x15 m o6l¢iilerindeki abidevi portal ayakta kalmistir (Sekil 3)
(Aslanapa, 1984: 38).

1 P 9 % 95 I
Sekil 3. Ribat-1 Melik plan1 (URL-3) ve cephesi (URL-4)

11. ylizyildan kalan Tiirkmenistan sinirlart i¢indeki Dehistan Kervansaray1 ¢ok harap bir yap1 olup
37x36 m olgiilerinde kare planlhidir (Sekil 4). Koselerde ve yanlardaki destek kuleleri, ortasindaki
11,40x11,40 m revakli avlusu ile Nisabur-Sebzevar arasinda Meliksah’in yaptirdig1 diisiiniilen Ribat
Zafarani ve Ehran’daki Ribat Anusirvan’a benzerlik gosterir. Dehistan Kervansarayinda dort eyvan
bulunmayip yalnizca giriste bir eyvan bulunmaktadir. Merv-Amul yolundaki Akcakale Kervansarayinin
pek az kismi digindaki boliimleri gliniimiizde kumlar arasina gomiilmiistiir. Kerpi¢ ve tugla malzeme ile
inga edilen yapi, plan ve dis cephe 6zellikleri acisindan Biiyiik Selguklularin 1114-15 tarihinde Nisabur-
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Merv yolunda insa ettikleri Ribat-1 Serif’in Onciisii olarak degerlendirilmekte ve ayrica sultan hanlarini
animsatmaktadir. Mekanlar, arka arkaya revakli iki avlu etrafinda diizenlenmistir. Amul-Harezm
arasindaki yolda, Amuderya kiyisinda bulunan Daya Hatun Kervansarayi (Sekil 4), dort eyvanli ve kare
plan semasinda olup yanlarda ve koselerde bulunan payandalarla desteklenmistir (Aslanapa, 1984: 40).

b o3 son

Sekil 4. Dehistan ve Daya Hatun Kervansaraylar plani (Cezar, 1977: 193, 195)

Kervansaraylarmn ticari alandaki dnemini anlamis olan Biiyiik Sel¢uklu sultanlar1 kervansaraylarin
yapimina biiylik 6nem vermis, bdylece bu donemde ticari ve iktisadl hayat olduk¢a canli olmustur
(Alptekin, 1993: 37). Nizamiilmiilk, kanal agmak, kervansaray insa etmek, koprii kurmak, sehirlerde
kaleler insa etmek, kdyleri imar etmek ve medrese yapmak gibi konulardaki icraatlar1 Selguklu
sultanlarmin gorevleri arasinda gostermektedir (Turan, 1971: 188). Karahanlilar ve Gaznelilerin
gelistirdigi kervansaray mimarisi, Biiylik Selguklular Doneminde daha da gelistirilerek anitsal 6lgekte
yapilar insa edilmistir. Biiyilk Selguklu Sultan1 Tugrul Bey doneminde insa edilen Anusirvan
Kervansarayi tag ve tugla malzemenin kullanildigi ilk kervansaraydir (Aslanapa, 1972: 94). Damgan-
Simnan yolunda, Ehran’daki kervansaray Karahanlilar’in Dehistan ve Daya Hatun Kervansaraylari ile
benzerlik gostermektedir. Koselerde ve yanlarda bulunan silindirik kulelerle takviye edilmis olan yap1
kale gibi saglam olup 72x72 m Odlgiilerinde kare planlidir. Uzun dikddrtgen bi¢iminde ve yan yana
simetrik odalarin bulundugu revakli avlu dort eyvanhdir (Aslanapa, 1984: 86). Baris donemlerinde
kervanlarin konaklamasi ve yabanci hiikiimdarlarin misafir edilmesi i¢in, savag donemlerinde ise askeri
amagli olarak kullanilan Ribat Zafarani, Sultan Meliksah tarafindan Nisabur-Sebzevar yolunda
yaptirilmistir. (Akalin, 2002: 301). 75x75 m dl¢iilerinde kare planli yapinin koseleri kuleli olup ortasinda
4 eyvanl avlu ile simetrik olarak siralanmis odalar ve girigin saginda cami vardir (Aslanapa, 1984: 87).
Nisabur-Merv arasinda insa edilmis olan Ribat-1 Serif (Sekil 5) Biiyiik Selcuklu déneminin en énemli
eserlerinden biridir. Sultan Meliksah’in oglu Ebu Siica Mehmet zamaninda 1114-15 de insa edildigi
anlagilan yapinin siislemeleri Ribat-1 Mahi ile benzerlik gostermektedir. Yapi, kare planli asil boliim ve
bunun &niinde yer alan dikddrtgen planli boliim ile dort eyvanli bir avlu etrafinda siralanan boliimlerden
olusmaktadir (Aslanapa, 1984: 88).
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Sekil 5. Ribat-1 Serif Plan1 (Cezar, 1977: 198)

Selguklu donemi tizerinde yapilan ¢aligmalarda ve kitabelerde kervansaraylarin ribat ve han olarak da
isimlendirildikleri goriilmektedir. Anadolu’da ribat, han ve kervansaray kelimelerinin genellikle ayni
anlamda kullanilmasinin en 6nemli nedeni bu ii¢ yap1 tiirtiniin de konaklamaya iliskin olmasidir. Konya-
Beysehir arasinda bulunan Kurugesme Han, Sivas-Malatya arasindaki Hekim Han, Burdur-Antalya
arasindaki Kirkg6z Han1 ve Afsin yakinlarinda bulunan Eshab-1 Kehf Hani’nin kitabelerinde bu yapilar
ribat olarak adlandirilmaktadir (Cezar, 1981: 931; Seker, 1991: 168).

Asya ve Avrupa kitalari birbirine baglayan Anadolu, Bizans’in egemenligi altinda oldugu dénemde,
Islam ve Hristiyan aleminin miicadelelerine sahne olmasi nedeniyle ticari alanda yeterli gelismeyi
gOsterememis ve savaglarin verdigi tahribat da ekonomik potansiyelin gelismesine engel olmustur.
Selguklularin Anadolu’yu ele gegirmesi ve milli birligin kurulmasi ile XII. yiizyil sonralarina dogru
giineyin Islam iilkeleriyle kuzeyin kavimleri arasinda siiregelen ticari iliskiler i¢in siyasi engeller ortadan
kalkmis, Anadolu ticaret yollar1 biiyiik bir 6nem kazanmis (Turan, 1946: 472) ve batida Bizans, doguda
Asya medeniyetleri, kuzeyde Karadeniz, giineyde ise Memluk ve Bagdat topraklar1 arasinda aligveris
ortami olusmustur (Baykara, 2002: 250). Anadolu Selguklu Devletinin uyguladigi ekonomi politikalar
sayesinde uluslararasi ticaret 6nemli dlglide gelistirmistir. Diinyanin farkli noktalarindan kervanlarin
Anadolu’ya gelmesi tiiccarlarin giiven altinda konaklayabilecekleri mekéanlarin meydana getirilmesi
ihtiyacimi dogurmustur (Karpuz, 1995: 59). Bunun neticesinde, yiiksek devlet adamlar1 ve bizzat
Selguklu sultanlar1 6nemli ticaret ve kervan yollan tizerinde yaklasik 30-40 km’lik mesafede bir
kervansaray yaptirmiglardir (Turan, 1946: 471). Konya-Nevsehir gibi islek yollarda ise kervansaraylar,
daha kisa araliklarla yapilmislardir (Durukan, 1989: 51). Kervansaraylar tiiccarlara, yolculuklar
sirasinda giivenli bir barmak temin ederek Ipek Yolu kiiltiiriiniin tastyiciligm iistlendikleri gibi hac
yollarinin da giivenligini saglama konusunda bir gorevi iistlenmistir (Aslanapa, 1963: 26).

Anadolu Selguklular1 doneminde Roma ve Bizans dénemlerinden kalan yollar kullanildigi gibi Konya
sehrinin bagkent olmasindan itibaren Konya merkez olmak {izere Sivas ve Kayseri gibi kentler arasinda
da ticaret yollar1 olusturulmustur. Ayrica, Antalya, Alanya ve Sinop gibi liman kentlerinin Selguklu
hakimiyeti altina girmesiyle Karadeniz ve Akdeniz’de uluslararasi ticaret ag1 olusturulmustur (Sekil 6).
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Bu ticaret yollari iizerinde ¢ok sayida kervansaray insa edilmistir ki iran disinda bu kadar kervansarayin
oldugu baska bir iilke yoktur (Kuban, 2008: 238; Ozcan, 2006: 30-34).
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Sekil 6. Anadolu Selguklu Dénemi 6nemli kervan yollar1 (Kuban, 2008; Bektag, 1999)

Anadolu Selguklu doneminde kervansaraylarin yapimina II. Kilicarslan doneminde baglanmis ve ilk
kervansaraylar Kayseri-Konya yolunda yapilmistir. 13. yiizyill basinda yogunlasan kervansaray
yapiminin, agirlikli olarak Kayseri-Malatya, Kayseri-Aksaray, Amasya-Sivas, Sivas-Kayseri, Ankara-
Konya, Afyon-Konya, Afyon-Antalya, Beysehir-Konya, Adana-Antalya ve Antalya-Alanya
giizergahlarinda oldugu goriilmektedir (Yetkin, 1984: 118). Roux (2001), 13. yiizyilda Anadolu’da
yapilmis olan kervansaraylarin sayisinin, tacirlerin giiney iilkelerine ve Istanbul’a ulasabilmek igin
Anadolu topraklarindan gegmek zorunda olduklarini gosterdigini belirtmektedir (Roux, 2001: 454).
Yapilan arasgtirmalar o donemde Anadolu’da iki yiize yakin kervansaray oldugunu gostermektedir
(Yavuz, 1994: 40).

Ekonomik ve sosyal gereklilikler ¢ercevesinde sekillenen plan semalar1 dogrultusunda insa edilen
heybetli Anadolu Selguklu dénemi kervansaraylarinin islevi, kervan yolcularinin mallarini
saklayabilecekleri ve herhangi bir saldirtya ugramadan giliven icinde dinlenebilecekleri bir mekéan
olusturmaktir (Ettinghausen ve Grabar, 1994; Yetkin, 1984). Bu donemde yapilan kervansaraylarda,
kervansarayin idarecisi ve muhafizlar i¢in avlu girisinde boélimler bulunmakta idi. Avlunun bir
tarafinda penceresi olmayan develik kismi, diger kenarimda énemli misafirler i¢in iki boliim ve biiyiik
kervansaraylarda erzak depolari, mescit, nalbant, hamam ve ¢esitli servis mekanlar1 bulunurdu. Kapali
olan boliimler genellikle ii¢ veya bes sahinli olup kalin duvarlara ve tas ayaklara oturan sivri kemerlerle
desteklenen besik tonozlarla ortiiliidiir. Orta sahinin {istiinde kubbeli bir aydinlik feneri bulunmaktadir.
Insanlarin yattig1 boliimler, hayvanlardan daha yiiksek olup tastan veya ahsaptan yapilmis bir sekiyle
ayrilmistir. Yapinin 1smmmasi, insanlarin ve hayvanlarin 1sis1 ile olup bu 1smin kagisini azaltmak igin
yerden yiliksek mazgal tipi pencereler kullanilmistir (Kuban, 2008: 245-246).

ANADOLU SELCUKLU DONEMIi SULTAN HANLARI

Bu ¢aligma kapsaminda Anadolu Selguklu sultanlar tarafindan yaptirilmis olan sekiz adet kervansaray
incelenmistir. Bunlardan Alay Hani, II. Kilicarslan (1156-1192), Evdir Han1 Izzeddin Keykavus I (1210-
19), Aksaray Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Han1 ve Alara Hani I. Alaeddin Keykubad (1219-36), Incir
Han1 ve Kirkgdz Hamni ile Egirdir Han1 Giyaseddin Keyhiisrev (1236-46) tarafindan yaptirilmistir. S6zii
edilen hanlar Sekil 7°deki harita {izerinde isaretlenmistir.
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1 Alay Hani

5 Alara Hani
2 Evdir Han § Incir Hany
2 Aksaray Sultan Mani 7 Kurkgoz Ham
4 Tuzhisar Sukan Ham 8 Eirdk Hani

Sekil 7. Sultan Hanlarin cografik konumlari

Alay Hani (Sekil 8):
Nevsehir’e 35, Aksaray’a 40 km uzaklikta bulunan Alay Hani, Aksaray-Nevsehir arasindaki yolda olup
kendi adiyla amilmakta olan koyiin birkag km dogusunda yer alir. Cesitli kaynaklarda Pervane
Kervansaray1'? olarak karsimiza cikan yapi giiniimiizde Alay Ham ya da Alayhani olarak
isimlendirilmektedir.

Sekil 8. Alay Hani genel goriiniis

Alay Hani’1n 13. ytizy1la ait bir Selguklu kervansaray1 oldugundan siiphe edilmemekle beraber, kitabesi
bulunmadigindan, kesin olarak tarihlemesi miimkiin degildir (Ozgii¢c ve Akok, 1957: 141). 1. Alaeddin

12 Kerimiiddin Mahmud-i Aksarayi. (1943). Anadolu Sel¢uki Devletleri Tarihi, (gev. N. Gengosman), Ankara: Recep Ulusoglu
Basimevi, s.207.
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Keykubad dénemine iliskin bilgi veren ibn-i Bibi (1941), Pervana Kervansaray1 olarak adlandirdig1
Alay Hani’nin aynm1 kervan yolu lizerinde bulunan Agzikarahan ve Sultan Han (1229)’dan daha &nce
yapildigini belirtir (Ibn-i Bibi, 1941: 88). Alay Hani, Altun (1989) tarafindan 12. yiizyilda Anadolu
Selguklulan tarafindan insa edilmis kervansaraylari onemli bir 6rnegi ve ayn1 zamanda sultan hanlar
tipinin Onciisii olarak tanimlanir. Sultan II. Kiligarslan’in (1156-1192) Aksaray ve c¢evresinde
kervansaraylar insa ettirmis oldugu bilinmekte olup Alay Hani’nin II. Kiligarslan’in yonetimde oldugu
son yilda yapildigi diisiiniilmektedir (Altun, 1989: 348). Sonmez (1989), Selcuklular tarafindan
Anadolu’da yaptirilan ilk han oldugu diisliniilen Alay Hani’nin yapim kitabesi olmamasi sebebiyle
Sultan II. Kiligarslan donemine tarihlendirildigini yazar. Yapmin ta¢ kapisi iizerinde yer alan usta
kitabesi goz Oniinde bulundurularak kitabede sozii edilen ustanin, Konya Alaeddin Camisi’nin
H.550/M.1155 tarihli minberini yapan el-Hac Mengiiberti el Hilal-i olabilecegini belirtir (Sonmez,
1989: 184-185). Aslanapa (1984), Selguklu kervansaraylarinin klasik tiim plan ve mimari 6zelliklerinin
bu yapida bir arada oldugunu belirtir. Ayrica sadece sultan hanlarinda bulunan mukarnas nisli i¢ portali
ile II. Kiligarslan doneminde insa edilen bir sultan hani oldugunu degerlendirir (Aslanapa, 1973;
Aslanapa, 1984: 170).

Yap1 avlusu ve kapali béliimii bulunan, karma tipteki kervansaraylardandir (Sekil 9). Avlusu ayakta
olmayan yapiy1 daha 6nce inceleyen arastirmacilarin avluya iliskin olarak verdikleri dl¢iiler birbiri ile
uyumlu degildir."® Yapinin kapali boliimii 29,40x40,65 m 6lgiilerindedir. Erdmann’in hazirlamis oldugu
planda avlu kare, kapali kisim ise dikdortgen planh olarak gosterilmistir. Avlunun bat1 kdsesine yakin
bir yerde ise ¢ikma izi goriilmektedir. Ancak yapinin {ist ortiisiine iliskin bir bilgi verilmemistir.

ALAY HANI -

Sekil 9. Alay Han1 plan1 (Konya Vakiflar Bolge Miidiirliigii arsivindeki projeden islenmistir)

Yapiyr 1955 yilinda inceleyen Ozgiic ve Akok, harap haldeki hanin yalmz {istii kapal olan kislik
kisminin ii¢ dis duvarinin kismen korunmus oldugunu yazar (Ozgii¢ ve Akok, 1957: 139). Hana 6n

13 K. Erdmann (1961: 81) 26x38 m, Ozergin (1965: 145) 39x41,5 m, Konyal1 (1974: 1101) 41,5x39 m oldugunu yazar.
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kisimdan girisi saglayan kapi, K. Erdmann’in da belirttigi gibi olduk¢a sade bir sekilde siislenmistir
(Sekil 10) (Erdmann, 1961: 14). Kervansarayin ici ve dis1 oldukea diizgiin kesme taglarla kaplidir (Sekil
10). Baz1 boliimlerde diismiis bulunan kaplama taglarinin arasinda har¢li moloz dolgu tespit edilmistir.
Hanin iki ¢evre duvarinin disinda dordii dort koseli, ikisi bes koseli olmak tizere ¢ikinti olusturan alti
adet takviye kulesi vardir (Ozgiic ve Akok, 1957: 140). Ana giris cephesinin iki kosesinde biri 6ne,
digeri yana dogru devam eden moloz enkazinin avlulu kisma ait oldugu diisiiniilmektedir. Erdmann bu
kismin sagini kapali odalarin, solunu avlunun agik revakl kisimlarinin tegkil edebilecegini yazmaktadir
(Erdmann, 1961: 14). Ust ortiisii ve dis arka duvari tamamen yikilmis olan kapali kismin iginde
enlemesine 4, uzunluguna 6 sira halinde tertiplenmis 24 adet tas ayak oldugu diisiiniilmektedir. Girisg
kapis1 aksi tizerindeki uzun tonozlu orta nefin saginda ve solunda ikiser nef, ilkine dik olacak sekilde
tonozludur. Bunlar K. Erdmann’mn da isaret ettigi gibi yedi hiicrelidir. Orta nef, bu tipe giren birgok
Selcuklu kervansarayinda goriildiigii gibi yan neflerden daha yiiksek tonozlu olup ortasinda aydinlik
kubbesi oldugu diisiiniilmektedir (Ozgiic ve Akok, 1957: 140).

Egimli bir arazi iizerinde insa edilmis olan yapimin giineybat1 yoniinde, tarlalarin i¢inde bir takim yap1
izleri bulunmaktadir. Erdmann hanin bati ydniinde, servis hizmetleri ig¢in yapilmis olan bir bina
oldugundan bahsetmektedir (Erdmann, 1961: 81). Bu izlerden yapmn kiilliye halinde yapildigi
anlagilmaktadir. 1955 yilinda yapilan eski Aksaray-Nevsehir yolu 2005 yilina kadar yapinin yikik olan
avlusu iizerinden gegmistir. Kiiltiir Bakanligi, Vakiflar Genel Miudiirliigii ve Bayindirlik Bakanligi’na
yapilan bagvurular sonucunda yol giizergah1 degistirilmistir (Deniz, 2007: 51).

Sekil 10. Alay Hami giris portali ve dis cephe

Anadolu’daki han, cami, kale, kdprii ve saray gibi yapilarda ve ayrica pek ¢ok el sanati eserler tizerinde
goriilen aslan figiirli, Alay Hani giris kapisindaki kilit tagi hizasinda goriilmektedir. Oldukga farkli
sekillerde tasvir edilen aslan figiiriiniin tek bash ve ¢ift gdvdeli olarak verildigi tek 6rnek Alay Hani’nda
karsimiza ¢ikmaktadir (Deniz, 2007: 73).

Evdir Hani (Sekil 11)

Antalya-Burdur yolu iizerinde, Antalya’nin yaklasitk 18 km kuzeybatisinda, Ddsemealt1 ilgesi
sinirlarinda yer alan Evdir Hani hem Antalya-Denizli, hem de Antalya-Burdur yoniindeki yol
giizergahinin ilk menzili olup bir sultan tarafindan yaptirilan ikinci kervansaraydir. Texier, bolgeyi
anlatirken Evdir Han1’nin Termesos kentinde bulundugunu, alanda bir kervansaray ile sarni¢ diginda bir
sey olmadigini anlatmistir (Texier, 2002: 446). Demir (1988) ise hanin inga edildigi alanda Lageon isimli
antik bir kent bulundugunu belirtir (Demir, 1988: 14).

Sekil 11. Evdir Han1 genel goriiniim
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Gilinlimiizde mevcut olmayan ii¢ satirlik mermer kitabesinin bir boliimii eksik olmasina ragmen 1928
yilinda R. Riefstahl tarafindan okunmustur. 1940 yilinda Fikri Erten tarafindan da okunarak yayinlanan
kitabeye gore kervansaraym I. izzettin Keykavus zamaninda 1211-1220 yillar1 arasinda insa edildigi
anlagilmaktadir (Erten, 1940: 76; Durukan, 1995: 516). Izzettin Keykavus, iilkenin geligmesi igin
ticaretin ne kadar 6nemli oldugunun farkindaydi. Bu nedenle ticaretin gelismesi i¢in yollarin 1slah
edilmesi, gecit noktalarinda gilivenligin saglanabilmesi i¢in kalelerin onarilmasi ve akarsulardan
gegilebilmesi i¢in koprii yapilmasina onem vermistir. Antalya’nin fethedilmesinden sonra da bu
bolgedeki kervan yollarinin yenilenmesi ve isler hale getirilmesini saglamistir (Eravsar, 2007: 422).

Antalya’ya yakin havani sicak oldugu bir yerde insa edilmis olan Evdir Hanmi farkli bir plan semasina
sahiptir (Sekil 12). Diiz tonoz ortiilii ¢ifte revak genis bir avlunun ¢evresinde siralanmakta olup yapinin
kapali kism1 bulunmamaktadir. Ortada bulunan revaklar daha genistir. Kervansarayin sahane mukarnash
portali, gercekten abidevi bir goriintistedir (Sekil 13) (Aslanapa, 1984: 172).

1 [ 1 [TJ

EVDIR HANI

Sekil 12. Evdir Hani plani (Durukan,1995: 517°den islenmistir)
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Sekil 13. Evdir Han giris portali (URL 5)

Evdir Hani, Anadolu’da agik avlulu ve dort ana eyvanli plan semasinin uygulandig iki érnekten biridir
(Durukan, 1995: 516). Kuzey-giiney dogrultusunda yapilmig olan kervansaray diizgiin dikdortgen planl
olup 54x67,60 metre dlciilerinde, yaklasik olarak 3650 m? bir alan1 kaplamaktadir. Yapinin bat1 ve dogu
yonlerinde tiger adet, diger yonlerde ise ikiser adet olmak iizere toplam 10 adet kose payandasi vardir.
Dort yonden cift sira tag payelere oturan tonozlarla rtiilmiis olan derin eyvanlarla kusatilan dikdortgen
planli agik avlu 34,50x45,10 m olgiilerindedir (Durukan, 1995: 516). Gliney cephede yer alan ve
kervansaraya girisin saglandigi ta¢ kapi disa tagmis durumdadir. Giris portalinin her iki yaninda, revak
kemeri aksinda birer adet payanda bulunmaktadir (Eravsar, 2007: 423). Evdir Han1’nin tag kapasi, Tiirk
tas ve oymacilik sanatinin en giizel 6rneklerinden birisidir (Sekil 13). Tag¢ kapiy1 iic yonden kusatan
geometrik gecme serit siislemeleri agisindan, seritlerin azaldigi ama sayilarinin ¢ogaldigi portallerin ilk
ornegi sayilmaktadir (Bakkal, 2019: 530). Erdmann (1961), ta¢ kapiin batisinda bulunan payandanin
icine agilan bir kapiyla sarnica baglanti oldugunu belirtir (Erdmann, 1961: 176).

Kervansarayin genelinde (duvarlar, kemerler, vb.) diizgiin kesme tas, tonozlarda ise kaba yonu tasi
kullanilmistir. Duvarlardaki kesme tag kaplamalarin arasi moloz tag dolgudur. Yapida kullanilan taglarda
pek cok sayida taser isareti tespit edilmistir. Antik sehrin nekropoli listiinde yer alan kervansarayda
fazla miktarda devsirme (spolyen)'* malzeme kullanildig1 goriilmektedir (Durukan, 1995: 517; Eravsar,
2007: 430-431.

Dort yonden revaklarla gevrili olan avluya ana giris portalinden gecilerek ulagilmaktadir. Gliniimiizde
biiyiik oranda tahrip olmus olan revaklar sivri besik tonozlarla avluya dogru yonlendirilmistir. Avlunun
giris kanad1 olan giiney tarafinda revak ayaklar1 ve kemerler goriilebilmektedir, ancak diger kanatlarda
revak ayaklart biiyiik 6lglide yikilmigtir. Ac¢ik avlulu ve dort ana eyvanli plan semasinda inga edilen
yapinin dogu eyvani ile giiney yondeki girig eyvani saglam durumda olup giineydeki tamamen, batida
yer alan kismen yikiktir (Eravsar, 2007: 426-427).

Selguklu kervansaraylarinda mutlaka bir mescit bulunurdu. Ancak Evdir Haninda hangi mekanin mescit
olarak kullanildigi tespit edilememistir. Muhtemelen giris kisminin sag ve solundaki mekanlarin biri
mescit olarak kullanilmigtir. Bu konuda bir fikir ileri sliren Riefstahl (1931) dogudaki (uzun yondeki)

14 En 6nemli spolyen malzeme olarak bir medusa basina isaret eden Erdmann, sarmigta da bol miktarda devsirme kullanildigim
belirtir (Erdmann, 1961: 175).

Submit Date: 06.10.2021, Acceptance Date: 02.11.2021, DOI NO: 10.7456/1120100/004 83
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.71-109

eyvanin cami olarak hizmet vermis olacagini belirtir. Ancak, sadece yon iliskisinden kaynakli boyle bir
tespiti de kabul etmek dogru degildir.

Bolgeye gelen seyyahlardan Corancez, Evdir Haninin ismini vermeden yapinin biiylik bir deprem
sonucu bir boliimiiniin yikildigini ifade eder (Eravsar, 2017: 538). Yiiksek ihtimalle Evdir Hanini yikan
deprem, 1743 tarihli Antalya depremidir.

Aksaray Sultan Hani (Sekil 14):

Anadolu Selguklu donemi kervansaraylarinin en gorkemli 6rnegi olan Aksaray Sultan Hani, Konya-
Aksaray yolunda, Aksaray’a 40 km uzakliktaki Sultan Hani kasabasinda yer almaktadir. Heybetli bir
kaleyi andiran han distan kulelerle takviye edilmistir. Avlu girisindeki tag kapida bulunan yapim kitabesi
tek satirlik siiliis yazili olup bu kitabeye gore 1229 yilinda Sultan 1. Alaeddin Keykubad tarafindan
yaptirilmis, avlusu ise ayni yilin sonunda tamamlanmistir. Yapinin mimari Konya Alaeddin Camisi’ni
de inga eden Samli Muhammed bin Havlan’dir. Kapali boliimiin tag kapisi iizerindeki tamir kitabesinde
ise yakilarak harap olan kapmin 1278-79 yilinda, Sultan III. Giyaseddin Keyhiisrev zamaninda
Seraceddin Ahmet tarafindan onarildig1 yazilmistir (Konyali, 1974: 1124; Ozergin, 195: 162; Erdmann,
1961: 89; Durukan, 2007: 141; Ulugam, 2009: 503).

rg——

Sekil 14. Aksaray Sultan Han1 genel goriiniim (URL 6)

Karma tipteki han, dogudaki 50x62 m 6lgiilerinde revakli avlulu yazlik kisim ve bu béliimiin batisina
bitisik 50x33 m olgiilerindeki kapali boliimden olugsmaktadir (Sekil 15) (Ulugam, 2009: 503). Beden
duvarlarindan daha yiiksek olan abidevi giris portali yapimin dogu cephesinin ortasinda yer almakta olup
disa tasgkindir. Mermerden yapilmis olan tag kapimnin siislemesi oldukga gosterisli olup derin nis
mukarnash kavsarayla taglandirilmistir (Sekil 16) (Ulugam, 2009: 503; Durukan, 2007: 142). Tag
kapinin iki yaninda dikdortgen kesitli, koselerde ise sekizgen kesitli birer payanda bulunur. Tag¢ kap1
nisi i¢indeki kuzey yarist ayakta olan basik kemerli kapidan girilen, kareye yakin dikdortgen planli ve
hag tonoz ortiilii giris eyvanindan avluya gegilmektedir. Avlunun dogu kanadinda, giris eyvanimin iki
yanindaki mekanlarin, diger bircok karma tipteki handa oldugu gibi, idari islevlerle ve mallarin
depolanmasi igin kullanilmis oldugu disiiniilebilir. Buna karsilik giiney kanatta, hamam ve servis
mekanlar1 digindaki odalarin barinma islevli olduklarina kusku yoktur. Bu odalar avluya bir kapiyla ve
disar1 birer mazgal pencereyle agilirlar. Kuzey kanattaki ¢ift sirali dikdortgen kesitli payelere kuzey-
giiney yoniinde atilmis kademeli sivri kemerlerle olusturulmus on boliimlii ¢ifte galeri ise, diger galerili
hanlarda da oldugu gibi, yazin insanlarin barinmasi, mallarin depolanmasi ve hayvanlar igin
kullanilmistir. Olasilikla galerinin arka boliimii, Kayseri Sultan Han1 ve Alanya-Konya yolundaki Karg1
Hamni gibi ahir islevi gérmiis olmalidir. Diger birgok handan farkli olarak, giris eyvani disinda eyvan
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kullanimi goriilmez. Bunun nedeni, ¢ifte galerinin varligiyla agiklanabilir (Ulugam, 2009: 503; Durukan,
2007: 143, 153).

Ikinci bir tag kapi ile ulasilan hanmn kishk boliimiinde tag kapi ile ayn1 genislikte olan orta sahin ve
yanlarda ikiser sahin bulunmaktadir. Orta sahina dik yonde gelen yan nefler dokuz hiicreli olup dérder
siral1 32 ayak ile tasinan sivri kemerlerle desteklenmis besik tonozlarla ortiilmiistiir. Kislik boliimiin
ortasinda yer alan aydinlik kubbesine ge¢is mukarnash tromplarla saglanmistir. Aydinlik kubbesi
disaridan sekizgen kasnakli bir kiilahla ortiilmiis, fakat bu kiilah yikilmistir. Dogudaki sahinlarin bes
tanesi mazgal pencereyle aydinlatilmigtir (Ulugam, 2009: 503-504). Sel¢uklu hanlarinda kapali boliim,
Aksaray Sultan Haninda oldugu gibi ahir, mallarin depolanmasi ve yolcularin barinmasi igin
kullanilmistir. Bu 6zellikleri gosteren en dnemli 6gelerden biri, cok az1 giiniimiize gelebilmis sekilerdir
(Erdmann, 1961: 40,42-43).
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Sekil 15. Aksaray Sultan Hami plani (Yetkin, 1959: 227°den islenmistir)

Sultan hanlarin her agidan gelismis muhtesem iislubu, devasa boyutlartyla Aksaray Sultan Hani’nda
gorlilmektedir. Kiziloren Han’da, cephenin solunda bulunan kdsk mescit, Sultan Hani’nda avludaki bir
anit gibi, avlunun ortasina yerlestirilmis ve giris portalleriyle birlikte, biitlin mimari siislemelerin
merkezi haline gelmistir (Sekil 17). Cok itinali kesme tas yapisi (Sekil 16) olan Sultan Han, daha sonraki
biiyiik kervansaraylara, her bakimdan ideal bir 6rnek olmustur (Aslanapa, 1984: 172-173). Yapida
duvarlar ve payandalar sandiklama teknigiyle moloz tas dolgudur. Biiyiik bir kism1 yikilmis olan mescit
restorasyon agsamasinda tamamlanmustir.

Sekil 16. Aksaray Sultan Hani giris portali ve dig cephe kuleleri
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Sekil 17. Kosk mescit

Tuzhisar Sultan Hani (Sekil 18)
Kayseri-Sivas yolunun 46. kilometresindeki Tuzhisar kasabasinda bulunan yapi, giiney-kuzey yoniinde
meyilli bir alanda insa edilmistir. Hanin kapali mekaninin ta¢ kapisi {izerindeki harap olmus kitabeye
gore (giiniimiizde okunamayan) 1232-36 yillarinda Sultan 1. Alaeddin Keykubad tarafindan
yaptirilmigtir (Ozergin, 1965: 162; Aslanapa, 1984: 175-176).

~ —
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Sekil 18. Tuzhisar Sultan Han1 genel goriiniim (URL 7)

Daha kiigiik Ol¢iide ve bazi farkliliklar olmasina ragmen Aksaray Sultan Hami plam1 bu yapida
tekrarlanmistir. Cesitli takviye kuleleri ve masif duvarlariyla, dig cephede heybetli bir kale goriintiisii
Tuzhisar Sultan Hani’nda da hakimdir (Aslanapa, 1984: 175). Giiney-kuzey dogrultulu kervansaray,
yolcu, hayvan ve yiik ti¢liisiiniin konaklama sirasindaki ihtiyaglarinin kargilanmasi igin gerekli olan
barinak ve servis mekanlar1 géz 6niinde bulundurularak olusturulan, 32x45 m 6lgiilerinde dikdortgen
planli kapali ahir kismi ile 46x53 m ol¢iilerindeki dikdortgen planh agik avlulu iki béliimden meydana
gelmektedir (Sekil 19) (Denknalbant, 2009: 504; Ozergin, 1965: 162).

Kervansaraya kuzey cephe orta aksindan bir miktar doguya kaydirilmis olan ve duvar yiizeyinden
profillendirilerek i¢e dogru yerlestirilen (Gabriel, 1931: 95) ve iki yaninda yiikselen yuvarlak yivli
biiyiik takviye kuleleri ile abidevi bir kompozisyon meydana getiren tag kapidan girilmektedir (Sekil
20) (Aslanapa, 1984: 175). Dilimli olan bu payandalar hem duvar desteklemekte hem de biiyiik boliimii
yikilmig olan avlu ta¢ kapisina gerceve olusturmaktadirlar. Avlunun yan duvarlarinda birer, kapali
barinak kisminin yan duvarlarinda ikiser destek payandasi bulunmaktadir (Ozbek, 2007: 175). Destek
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payandalari, 6n koselerde yildiz formlu, yan cephelerde ve avlunun arka cephesindeki koselerde ¢okgen
formludur (Denknalbant, 2009: 504). Giris portalinden avluya geciste yer alan dikdortgen planli hol
yildiz ¢apraz tonozla ortiilmiis olup bu holiin avluya bakan cephesindeki sivri kemer duvara gomiilii ve
kenger yapraklariyla bezenmis yastiklara oturmaktadir. Avlunun bat1 ve dogu cephesi ile kuzey cephede
bulunan giris eyvaninin iki yanindaki mekéanlar asimetrik olarak diizenlenmislerdir. Avlunun dogu
cephesinde her sirada ikigserden toplam 12 adet tas payeye oturan sivri kemerlerle yedi boliimlii ¢ifte
revak (develik kismi'®) bulunmaktadir. Avlunun bati cephesi, alt1 adet tas payeye oturan kuzey-giiney
yoniindeki sivri kemerlerle yedi gozlii bir revakla, revak arkasinda yer alan kapali mekanlardan olusur.
Bu cephede, hamamdan baska ii¢ mekan daha bulunmaktadir (Ozbek, 2007: 181-182). Basik kemerli
bir kapidan girilmekte olan hamam bdliimii, soyunmalik, sogukluk, sicaklik, su deposu ve kiilhan
boliimlerinden olugsmaktadir (Yavuz, 1995: 186; Akok, 1968: 10). Avlunun kuzey cephesinde hamamin
kiilhan bolimii ve kapilar avluya agilan ve iizerleri sivri kemerli tonozla ortiili iki dikdortgen oda
bulunmaktadir (Denknalbant, 2009: 504).
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Sekil 19. Tuzhisar Sultan Han1 plan1 (Akok, 1968: 27°den islenmistir)

Sekil 20. Tuzhisar Sultan Hani1 girig portali ve dis cephe

15 Akok, 1968: 7.
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Avlu ortasinda, Agzikara Han, Ishakli Han ve Aksaray Sultan Ham gibi drnekler arasinda en siisliisii
olarak nitelenen'® ve L seklinde dort tas ayaga oturtulmus dort sivri kemerle yiikseltilmis olan kosk
mescit (Sekil 21) bulunmaktadir (Akok, 1968: 7; Ozbek, 2007: 186). Distan 8x8 m, igten yaklasik olarak
5,3x5,3 m Olgiilerinde kare planli yapinin kdselerinde her birinin {izerinde farkli geometrik desenlerin
islendigi siitunceler bulunmaktadir (Denknalbant, 2009: 504).

Sekil 21. Kosk mescit

Avlunun giiney duvarinda bulunan, disa taskin ve geometrik siislemelerin hakim oldugu mermer tag
kapidan kervansaraym kapali barinak boliimiine girilmektedir. Holde, 6 m genislikte ve ¢ok yiiksek orta
nef aydilik kubbesi ve iki tarafa acilan yediser tonoz kemeri bulunur (Aslanapa, 1984: 175-176). 1968
yilinda yikilmis olan kubbenin'’ kasnaginda bulunan dért pencere yuvarlak formlu olup icten sekiz
dilimli mazgal seklinde diizenlenmistir. Kapali barinak boliimii, yirmi dort adet tag ayaga oturan ve
duvarlara dogru bati1 dogrultusunda atilmis olan sivri kemerlerle desteklenen, girise paralel yedi sahin
olarak diizenlenmistir. Yanlardan daha genis tutulmus olan orta sahin kuzey-giiney, yan sahinlar dogu-
bat1 dogrultusunda atilmus sivri tonozlarla ortiilmiistiir (Ozbek, 2007: 191). Orta sahnin tam ortasinda,
iki kemere oturtulmus, dort yiizli pandantifli, tam yuvarlak planli bir dua kubbesi bulunmaktadir. Kapali
kislik kisminda, insan ve hayvanlarin birlikte bulunduklar1 yan neflerin, kemer ayaklar arasina 60-70
cm yiikseklikte genis sekiler yapilmistir (Akok, 1968: 8).

Beden duvarlarinda diizgiin kesme tas kullanilmis olan yapinin duvar ve tonozlar1 arasinda moloz tas
dolgu kullanildig1 yikilan bazi boliimlerden anlasilmaktadir. Duvar kaplamalarinda kullanilan yonu
taglarinin enleri 40-50 cm, kalinliklart 30-40 cm, boylar1 da 80-120 cm arasindadir. Duvar yiizlerinde
akge gegmez derz kullanilmistir (Akok, 1968: 9).

Alara Ham (Sekil 22)

Antalya’nin 115 km dogusunda, Alanya’nin 37 km batisinda, Alara Kalesine 800 m uzakliktaki
diizliikte, Okurcalar Beldesinde yer alir. Giris cephesindeki iki payanda arasinda bulunan sivri kemerli
nis i¢erisinde bulunan ciimle kapisi lizerindeki dolgu i¢ine iist kismi yuvarlak kemer seklinde alt1 satirlik
kitabe tas1 konulmustur. Kitabenin birinci satir1 zamanla kirilip ortadan kalkmigtir. Yardim (2002), bu
boliimde 1. Alaeddin Keykubad donemi Alanya kitabelerinde oldugu gibi “el-minneti lillah: minnet
ancak Allah’indir” yazmasi gerektigi kanaatindedir (Yardim, 2002: 437). Bu kitabenin devaminda hanin
yapilmasini Alaeddin Keykubat’n 627 (1230) yilinda emrettigi yazilidir. Kuzeydogu cephedeki basik
kemerli kap1 agikliginin tizerindeki kitabesine gore, 629 (1232)de, Sultan Hanla aym1 yilda, Alaeddin

16 Ogel, 1966: 32.
17 Akok, 1968: 21.
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Keykubad tarafindan yaptirilmigtir (Ozergin, 1965: 144; Yetkin, 1959: 235; Aslanapa, 1984: 176). Alara
Han, kervan trafiginin en yogun oldugu donemde, kuzey-giliney yolu iizerinde insa edilmistir. 1221
yilinda Alaeddin Keykubad tarafindan fethinden sonra sarayin kislik sayfiye sehri durumuna gelen
Alanya’y1 Konya’ya baglamasi bu yola 6nem kazandirmistir. Alanya’dan baglayan yolun {izerinde 15
km uzakliktaki Sarafsa Han ilk, Alara Han ikinci durag: teskil ediyordu (Yavuz, 1969: 433).

Sekil 22. Alara Han1 genel goriiniim

Alara Han, Alaeddin Keykubad tarafindan yaptirildig i¢in sultan hanlarindan sayilmakla beraber diger
sultan hanlarindan farkli, ¢ok degisik bir plan gostermektedir. Kapali avlulu hanlar grubunda yer alan
handa uzun ve dar avluya agilan boliimler barinak kismiyla ¢epecevre kusatilmistir (Aslanapa, 1984:
176; Akalin, 2002: 302). Kuzey-giiney dogrultusunda yerlestirilmis olan han, Anadolu Selguklu han
mimarisinde konsantrik planl veya es odakli hanlar kategorisinde degerlendirilir (Yavuz, 1976: 187).
Sultan hanlarinin plan semas: incelendiginde genellikle kapali barinak ve agik avlu boliimlerinden
olustugu goriilmektedir. Alara Han’da bir istisnaya gidilip dikdortgen bir plan igerisinde, kapali boliim
ve agik avlu tek bir merkez etrafinda olmak tizere i¢ ige tasarlanmistir (Sekil 23). Alara Han’in plan
semasinin farkli olmasinin nedeninin, Alaeddin Keykubad’m Alanya yolculuklar1 sirasinda
yanindakilerle birlikte burada dinlenmesi i¢in inga edilmis olmasi oldugu diistiniilmektedir (Altun, 1989:
341).

Kuzey cephe duvarini ortalayacak sekilde konumlandirilmis olan ve bazi dendanlari ile orijinal
yiiksekligini muhafaza eden tag kap1 3,52 m agikligindadir (Sekil 24). Portalin iki yaninda, 2,80 m
eninde ve 1,90 m derinliginde iki dikdortgen payanda bulunmaktadir. Kapi agikligi basik kemerli olup
basik kemerin {izengi taslari, silmeli profil seklinde ¢ikint1 yapmaktadir (Eravsar, 2017: 527; Yavuz,
1969: 437).
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Sekil 23. Alara Hani plani (Yavuz, 1969: 474’den islenmistir)

Sekil 24. Alara Han giris portali ve dig cephe (URL 8)

Yaklasik olarak 37,80x49,80 m olgiilerindeki hanin orta kismi misafirler igin ayrilmistir. Bu bdliime,
hanin girisi ile aym eksende yer alan basik kemerli yalin bir portalden girilmektedir. Bu boliimiin
merkezinde bir hol ve bu holiin iki uzun kenarinda bir oda bir eyvan seklinde diizenlenmis olan dérder
oda ve tiger eyvan bulunmaktadir (Sekil 25). Bu planlama mekéanlarin yatmak (oda) i¢in ve giindiiz
yasamak (eyvan) i¢in farklilastigini gostermektedir (Yavuz, 1976: 189). Giris portalin agildig1 7.26x7.43
m ebatlarinda olan agik avlu binanin asil dagilma alanidir. Bu avluya ¢esme eyvani, kuzey yonde orta
boliimiin portali, bat1 yonde ise mescit a¢ilmaktadir. Avlunun iki yaninda bulunan ve yildiz tonozlu
¢esme eyvani ile mescidin sirtlarinda yer alan ikiger oda avlunun kuzey yoniinde uzanan kuzey koridoru
aracilifiyla avluya baglanmaktadir. Kuzey koridoru iki ucta galerilere agilmaktadir (Yavuz, 1976: 189).
Ana giris kapis1 aksindaki ikinci bir portal yolcularin kaldig1 orta kisma agilir. Bu portalin 6niinde
bulunan ve dogu-bati yoniinde uzanan kuzey koridoru, kuzeyindeki servis odalarina ve galerilere agilir
(Yavuz, 1969: 438). Kuzey koridorunun yani sira, i¢ ice iki galeri binay1 diger ii¢c yonde sararlar. I¢teki
galeriler ahirlar1 ve distakiler de onlara ge¢isi saglayan koridorlari meydana getirir (Yavuz, 1969: 441).
Alara Hanm mescidi ana portalin batisindaki 3 nolu odadir. Bu odada bulunan nis, kible yoniindeki tek
nistir (Yavuz, 1969: 453).
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Sekil 25. Alara Han goriiniim (URL 9)

Ug tarafi agik olan ve diizgiin kesme tasla ortilmis olan hanin dogusu bir tepeye yaslanmis olup moloz
tagtan Orlilmiistiir (Yavuz, 1969: 436; Antalya Il Kiiltiir Midiirligi, 2012, 294). Beden duvarlari, girise
gore sag yan cephe (bati cephe) 3, giiney cephe ise 2 adet iiggen payanda ile takviye edilmistir.

Incir Hani (Sekil 26)

Burdur’un Bucak Ilgesi’nde kendisi ile aym ad1 tastyan incirdere Kdyiine yaklasik 3 km uzaklikta olan
Incir Hani’min {izerinde yer aldig1 Antalya-Egridir kervan yolu, dogu-bat1 yéniinde Anadolu’yu bastan
basa kateden ana kervan yoluna, Egirdir’de baglanmaktaydi.

Sekil 26. incir Han1 genel goriiniim (URL 10)

Hanin 6zellikle bati tarafinda, gogunlugu iri kesme taglardan olusan, aralarinda siislemeli parcalarin da
bulundugu ¢ok miktarda mimari malzeme bulunmaktadir. Devsirme malzemenin bu kadar ¢ok olmasi,
alanda antik bir kent kalintis1 olabilecegini diisiindiirmekte ise de Antalya Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini
Koruma Bolge Kurulu tarafindan hazirlanan raporda, han yakinlarinda yapilan sondajlarda higbir temel
izine rastlanmadig1 belirtilmektedir (Unal, 1993: 401). S. Mitchell (1995), Antik Cremna kentinin
yaklagtk 20 km batisinda bulunan ve 12. yiizyila tarihlenen Incir Hani’min duvarlarindan birinde,
Cremna Forumunun kitabesine ait bir parca goriildiigiinii ve yapida Roma donemine ait bagka taglar
oldugunu sdylemektedir (Mitchell, 1995: 57-58).

Kiiciik bir soyunmalik mekani, bir sicaklik bolimii ile su deposundan olusan hamam, hanin
gilineydogusunda, yaklasik 300 m uzaklikta bulunmaktadir (Erdmann, 1961: 110). Bu hamama bitisik
yan yana iki ¢esme bulunmaktadir. Hanin 20-30 m kadar dogusunda bulunan bir binanin arkasinda
yapilan bir temel kazisinda rastlanan mezar kalintisindan yaklasik 5 m uzaklikta, biri pismis toprak kiink,
digeri ise kayrak taglar ve hargla insa edilmis iki adet su kanali vardir. Bu kanallar ile muhtemelen hanin
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avlusundaki cesmeye su getirilmekteydi ve bu su kanallar biiyiik ihtimalle bu ¢esmelerin kaynagindan
beslenmekteydi (Unal, 2007: 307).

Tac kap1 ana nis duvar {lizerinde yer alan dort satirlik Arapga kitabeye gore, hanin ahir kismi1 Anadolu
Selguklu Sultani II. Gryaseddin Keyhiisrev tarafindan 636 (1238-39) yilinda yaptirilmustir (Ozergin,
1965: 154; Aslanapa, 1984: 179). Selguklu hanlarinin kitabelerinden edindigimiz bilgiye gore avliulu
hanlarda, 6nce ahir kisimlarinin ingaati tamamlanarak han hizmete agilmakta, bu sirada avlu boliimiiniin
yapimina devam edilmekteydi (Yavuz, 1995: 187). Ta¢ kapist giris araliginin sag sdvesi iizerindeki iki
satirlik diger Arapga kitabenin ilk satirinda katib el-imaret el-mubarek(e) kelimeleri okunabilmekte,
ancak ikinci satir okunamamaktadir (Unal, 2007: 310).

Giyaseddin Keyhiisrev’in yaptirdig ikinci sultan hani olan Incir Hani, Sultan hanlarin plan semasina
uygun (Sekil 27), fakat daha kiigiik ol¢lidedir. Hol kismi1 saglam olmakla beraber avlusu yikilmis olan
yapinin yalniz bati duvarlarinin hole bitisen kosesi ayakta kalmistir (Aslanapa, 1984: 179-80). igeriye
dogru daralan istiridye seklinde yivli tonozla ortiilii ve disa tagkin olan ta¢ kap1 nisi giiney cephenin
ortasinda yer alir (Sekil 28). Tag kap1 ana nisi i¢ine agilan basik kemerli bir giris agikligindan ahira
girilmektedir. Incir Ham ahir kismu yaklasik 30x42 m olciisiinde olup duvarlar1 distan sekiz adet
payandayla takviye edilmistir (Akalin, 2000: 279). Bu boliimiin plani, Selguklu Dénemindeki capraz
sahinl ahirlarinin planlarmi tekrarlamaktadir. Giris cephesine dik uzanan capraz sahin tonozu, iki
yandaki sahinlar 6rten tonozlardan daha yiiksek olup birbirine paralel iki sira olarak dizilmis altigar tane
tag ayak lizerine oturmaktadir. Yapi, yan sahinlar1 tagiyan payelerle birlikte ahirda toplam yirmi dort
tane ayaga oturan sivri kemerlerin tasidig1 tonozlarla enine yedi sahinli olarak diizenlenmistir. Capraz
sahini 6rten tonoz, ayaklarin oldugu hizada kemerler ile desteklenmistir. Capraz sahin iizerinde, giristen
itibaren ticlincii ve dordiincii ayaklar arasinda kalan boliim benzer plan semasina sahip ahirlardaki gibi,
kiiciik bir kubbe ile ortiilii oldugu kalan izlerden anlasiimaktadir (Unal, 2007: 310).

INCR HAN

Sekil 27. Incir Ham plan1 (Cakmak, 2020: 609°dan islenmistir)
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Sekil 28. Incir Ham giris portali ve igeriden goriintii (URL 11)

Yapida duvar ylizeyleri, ayaklar, kemerler ve tonozlar diizgiin kesme tas ile kaplidir. Ahir boliimiiniin
giineydogu kosesinde bulunan yan sahini 6rten tonozun tepesinde, insan yiizii tasviri iceren bir devsirme
parga goriilmektedir (Unal, 2007: 311). Kesme tas kaplamasinin sokiildiigii birgok yerde aradaki moloz
dolgu gorlilmektedir (Akalin, 2000: 279).

Yapidaki arastirma kazilar1 1992 yilinda baglayip 2014 yilina kadar belli araliklarla devam etmistir.
Yapilan bu kazi ¢aligmalarinda hanin kapali boliimiiniin 1238-39 yilinda tamamlanmis oldugu, ancak
avlusunun ingaatinin tamamlanmayarak yarim kaldigi anlasilmistir. Avlunun yarim kalmasinin
nedeninin Babai isyanlar1 (1240) ve Kdsedag Savasinin (1243) yarattigr kargasa ortami oldugu
diisiiniilmektedir (Cakmak, 2020: 616). Kazi ¢alismalarinda tespit edilen izlere gore, avlunun bati
boliimiindeki iki ayak arasinda bir revak, dogu boliimiinde dikdortgen planl sekiz adet hiicre ve kuzey
boliimiinde ortada giris eyvani ve iki yaninda birer hiicre yapilmasinin planlandigi goriilmiistiir. 2014
yili ¢aligmalarinda, avlunun bati boliimiinde yapilmasi planlanan revaka ait payelerden dordiiniin
temellerine ulasilmistir. Bu ¢alismalarda, avlunun dogu kanadinda uzunluklart dogu-bati1 yoniinde 6,5
m, genislikleri ise 3,25-4,00 m arasinda degisen sekiz adet kapali mekanin miitemadi temellerine
ulagilmistir. Bunlarin diginda, avlu giris eyvaninin bulundugu giiney boliimdeki eyvanin iki yaninda
dogu-bat1 yonlii tonozlarla ortiilii birer kapali mekanin yapiminin planlandigi anlagiimaktadir (Cakmak,
2020: 610).

Kirkgoz Hani (Sekil 29)

Antalya-Burdur yolu {izerinde Désemealti il¢esi Biyikli Kdyii sinirlar i¢inde karayolundan yaklasik 300
m igeride yer alan Kirkgdz Hani, Evdir Hanindan sonra Antalya-Burdur yoniindeki ikinci menzildir.
Erdmann (1961) cevredeki su kaynaklarinin bollugundan dolay, Ilter (1969) ve Bektas (1999) Cubuk
Bogaz1 yakminda Kirkgdéz denen kaynaklarin yaninda oldugundan dolayr Kirkgéz Han olarak
isimlendirildigini belirtirler (Erdmann, 1961: 179; ilter, 1969: 34; Bektas, 1999: 66).
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Sekil 29. Kirkgdz Hanmi genel goriiniim (URL 12)

Ta¢ kapinin st kisminda mermer {izerine yazilmig alt1 satirlik kitabesinde “Bu ribat, II. Giyaseddin
Keyhiisrev (1237-1246) tarafindan yaptirilmistir” diye yazmaktadir (Ozergin, 1965: 155; Aslanapa,
1984: 180; Eravsar, 2017: 508). Hanin abidevi tag kapisi, yapinin gliney duvarinin ortasinda yer almakta
olup koselerde bulunan payandalarla ayni hizay1 biraz asacak sekilde hafifce disartya tagirilmustir.
Portalin merkezinde bulunan kapi agikligi basik kemerlidir (Sekil 30) (Bakkal, 2019: 534). Yapi
disaridan, koselerde birer, kuzey cephede dort, batt ve dogu cephelerde iicer ve gliney cephede tag
kapinin iki yaninda birer tane olmak iizere toplam 16 adet payanda ile takviye edilmistir (Y1ildirim, 2017:
573).

Sekil 30. Ana giris portali (URL 12) ve iceriden goriiniim (URL 13)

Egimli bir arazi lizerinde insa edilmis olan hem yazlik hem kislik barinma imké&n saglayan karma plan
tipindeki han (Sekil 31), kuzey-giiney yoniinde dikdortgen planli olup planinda daha 6nce yapilmig
kervansaraylarin klasik plan semasina nispeten bazi farkliliklar goriilmektedir. Yatik dikdortgen hol
bolimi (15x49 m) dogu-bati dogrultusunda uzanan tek bir besik tonozla ortiiliidiir. Hol bdliimiiniin
ontinde revakli avlu (51x49 m) yer alir. Genel olarak Evdir Hanin plani tekrarlanmis olmakla beraber,
avluda, girigin iki yaninda ve hole bitisik olan bdliimlerde revaklarin yerine tonozlu boliimlerin
yerlestirilmesi agisindan ondan ayrilir (Aslanapa, 1984: 180; Akalin, 2002: 301).
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Sekil 31. Kirkg6z Hani plani (Yildirim, 2019: 228’den islenerek)

Avlunun giineyinde kuzey-giliney yoniinde giris eyvani ile iki yaninda dogu-bati yoniinde dikdortgen
birer mekan bulunmaktadir. Avlunun dogu ve batis1 revaklarla gevrelenmis olup revaklar yirmi iki adet
kare ayaga oturmakta ve dogu-bat1 yoniinde atilan sivri kemerlerle yediser bolimden olugsmaktadir.
Giineyindeki kareye yakimn dikdortgen boliimler digerlerinden farkli olarak avluya degil, kuzeydeki
revaklara agilmaktadir. Revaklarin kuzeyinde avluya birer kapi ile agilan kareye yakin dikddrtgen planlt
iki oda bulunmaktadir (Yildirim, 2017: 570). Giiney yondeki boliimler, kuzey yonde acikligi bulunan
tek bir payeye oturan sivri kemerli birer eyvan bi¢iminde diizenlenmistir. Giiney duvari boyunca,
misafirlerin kullanimi i¢in yapilmis sekilerin oldugu kapali barinak boliimii dogu-bati yoniinde tek
sahinhdir (Yildirim, 2019: 231). Kareye yakin dikdortgen planl olan kdsk mescidin avlunun ortasinda
oldugunu gosteren ayak izleri bulunmaktadir (Yildirim, 2019: 230).

Yapinin duvarlarinda kesme tag ve kaba yonu tasi, iist ortiide moloz tas ve tugla kullanilmistir. Tag
kapilarda, revak kemerlerini tasiyan payeler ve kemerler ile pencere kenarlarinda ve kapi sdvelerinde
diizgiin kesme tas kullanilmigtir. Bunun disinda, korkuluk, payanda, esik tas1 ve {lizerinde yazit igeren
devsirme taglar kullanilmistir (Yildirim, 2019: 234).

Egirdir Hani (2. Giyasettin Keyhiisrev Kervansarayi) (Sekil 32)

Isparta’nin Egirdir ilge smirlari icindeki han, Egridir-Konya karayolunun {izerinde ilge merkezinin 3 km
giineyinde yer alir. G61 kiyisindaki bina, meyilli bir araziye insa edilmistir. Konya’dan gelerek giineyde
Antalya’ya, batida Denizli’ye giden Selguklu doneminin 6nemli kervan yolu giizergahlarindan birinin
iizerinde bulunmaktadir. Yapi bir donem burada kurulan pazar nedeniyle Pinarpazari Ham olarak da
isimlendirilmistir (Ozergin, 1965: 159).

Giliniimiizde yapimin kitabesi bulunmadig gibi tag¢ kapilarina ait kaliti da mevcut degildir. Tag kapilar

ile duvarlardan alinan kesme taglarin Egirdir ilge merkezindeki Diindar Bey Medresesi, Kale ve Hizir
Bey Camii’nde kullanildiklar degerlendirilmektedir. Diindar Bey Medresesi’nin tag kapisindaki kitabe
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II. Giyaseddin Keyhiisrev tarafindan 1237-38 yilinda inga ettirilen bir handan bahsetmektedir.
Medresenin ana eyvanindaki diger bir kitabede ise, bu medresenin Diindar Bey tarafindan 1301-1302
yilinda yaptirildig1 belirtilir. Sadece kitabelere bakarak yapilan en yaygin yorum, binanin ilk olarak
1237-38 yilinda han olarak insa edildigi, 1301-1302 yilinda da medreseye ¢evrildigi yoniindedir.'® M.
S6zen bu goriise karst ¢ikmig ve medresedeki tag kapinin bu handan taginmig olabilecegini belirtmisgtir
(Sozen, 1970: 166-169). Bu yondeki diisiinceyi Aslanapa (1973) ve Uysal (1994) da desteklemistir
(Aslanapa, 1973: 160; Uysal, 1994: 77). Baskanligin1 Prof. Dr. Riichan Arik’ i yaptig1 “Goller Bolgesi
Arkeolojik Kiiltiirel Turistik Aragtirma ve Degerlendirme Projesi” kapsaminda handa 1993 yilinda
yapilan kazi ¢aligmalarinda bulunan geometrik bezemeli tag par¢asinin medresenin tag kapisinin bati
yliziindeki yan nigin gerceve bordiiriinde bulunan kiriga hem form hem de siislemesiyle tam olarak
uymasi ta¢ kapmin Egirdir Hanina ait oldugunu kanitlamistir (Bozer, 2007: 247-248).

424" . A% o Q S
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r g L, 0‘ :" ¥ .“; - |
Sekil 32. Egirdir Han1 genel goriiniim (URL 14)

Kaplama taglarn sokiilmiis, portalleri yok olmus, {ist ortiileri yikilmig olan yapimin kalan duvarlar ve
izlerinden sultan hanlarin planina uygun oldugu anlasilmaktadir. Egridir Hani, 3400 m? ye yaklasan
Olciisii ile biiyiikliik bakimindan devrinin en biiylik dordiincii hani olup kulelerden bazilarinin alt
taraflarinda iyi cins tas kaplamalar tespit edilmistir (Aslanapa, 1984: 179).

Dogu-bat1 yoniinde uzanan avlu ve kapali boliimden (Sekil 33) meydana gelen yapmin mimarisine
iliskin en genis bilgiyi K. Erdmann'® vermistir. K. Erdmann hazirladig1 planda avlunun mevcut halini
gostermis, kapali boliimiin ise restitiisyonunu hazirlamistir. Ona gore sultan hanlar1 gemasina uygun bir
plan semasina sahip olan kapali boliimde, dogu-bat1 yonde uzanan ve bir aydinlik kubbesine sahip orta
sahin ile buna dik uzanan yedi sahin yer alir. Kapali boliime girince gilineyde kalan birinci sahin
disindaki biitiin sahinlarin cephe duvarlarinda birer mazgal pencere vardir. Bu boliimiin beden duvarlari
distan koselerde kare, cephelerde ise dikdortgen planh ikiser payanda ile desteklenmistir. Avluda ise,
giiney kanattaki mekanlarin o giine kalabilen duvarlarini islemekle yetinmis, 6zgiin durumu hakkinda
bir oneri getirmemistir. Avluda koselerde yine kare, kuzey ve giineyde ii¢, dogu cephede ise iki
dikdortgen planli payandaya yer vermistir. Bu planda dikkati ¢eken bir husus avlu ve kapali boliim
duvarlarmin birlestigi yerlerde, her ikisinin de ayn1 zamanda insa edildigini gdsteren organik biitiinliigiin
dogru bir sekilde verilmesidir.

18 Erten, 1940: 79; Ozergin, 1965: 150; Turan, 1971: 266.
19 Erdman, 1961: 125-126.
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Sekil 33. Egirdir Hani plani (Erdman, 1961°den islenerek)

2006 yili sonuna kadar yapilan kazi ¢alismalarinda ortaya ¢ikan mimari bulgular Erdmann’in plan
semasini dogrular niteliktedir. Bu ¢alismalarda orta sahn1 U seklinde dolastig1 anlasilan sekiler tespit
edilmistir. Avlunun giiney kanadinda genislikleri birbirinden farkli 7 mekénda temizlik g¢alismasi
yapilmistir. Avlunun kuzey kanadinda yapilan kazida ortaya c¢ikan ayak temelleri bu kismin iki sira
revakli oldugunu gostermistir. Igte kalan sekiz ayak temeline karsin avluya bakan giineydeki ayak
sayisinin 7 olmasi ve dogu ugta bir ayagin eksikligi avlunun dogu kanadinda, giris eyvaninin kuzeyinde
mekanlarin bulunabilecegine isaret sayilabilir. Karatay Han, Zazadin Han, Aksaray ve Kayseri Sultan
Hanlar gibi Selguklu déneminin biiyiik hanlarmin avlusu kapali boliimden daha sonra insa edilmistir.
Ancak, Egirdir Han1’nda her iki boliimiin organik biitiinliigli g6z Oniine alindiginda ayni1 ayna insa
edilmis olduklar anlagilmaktadir (Bozer, 2007: 242-243).

SULTAN HANLARININ TIPOLOJiK OLARAK DEGERLENDIRMESI

Bu boliimde, Anadolu Selguklular1 doneminde insa edilen sultan hanlari, yapildiklar1 donem, plan
semalari, acik avlu ve kapali boliim plan 6zellikleri, kullanilan duvar ve iist 6rtli malzemeleri, mescidin
ve giris portalinin plandaki yeri ve giinlimiizdeki fiziki ve kullanim durumlan agisindan
degerlendirilmistir. Incelenen yapilara iliskin hazirlanan tipoloji tablolar1 asagida verilmistir (Tablo 1-
2). Incelenen yapilarin Kayseri-Aksaray-Konya’y1 Alanya’ya baglayan yol giizergahinda ve Alanya’y1
Antalya-Burdur ve Isparta’ya baglayan giizergéh lizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Bu durum, 1221
yilinda 1. Alaeddin Keykubad tarafindan fethedilmesinin ardindan sarayin kishk sayfiye sehri haline
gelen Alanya’y1 bagkent Konya’ya baglayan yol glizergahinin yaninda kuzeyden gelen kervan yollarmin
giineydeki Antalya limanina baglantisinin saglanmasimin da ne kadar énemli oldugunu gdstermesi
acisindan oldukca 6nemlidir.
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Tablo 1. Anadolu Selguklu Dénemi Sultan Hanlar1 plan 6zellikleri

No

Kervansaray Adi

Yeri

Donemi/Tarihi

Hangi Sultan D6nemi

Plan Semasi

Guiniimtizdeki Durumu

Alay Hani

Aksaray-Nevsehir
yolunda

12. yizyil sonu/13. yiizyl
basi

Sultan II. Kiligarslan

Avlusu ve kapali kismi bulunan
iki kisimli han (karma tip)

Yikik olan avlusunda kazi
yapilmig, kapal bélimiin
restorasyonu
tamamlanmistir

Antalya-Burdur yolu

Acik avlulu, dért ana eyvanh

Belediyeye tahsisli olup,
projeleri tamamlanmis,
restorasyonu

Evdir Hani uzerinde 1211-1220 Sultan I. izzettin Keykavus |plan tipi yapilmamistir
Belediyeye tahsisli olup,
Konya-Aksaray yolu, Avlusu ve kapali kismi bulunan |gezi amaci diginda
Aksaray Sultan Hani |Aksaray'a 40 km 1229 Sultan I. Alaeddin Keykubad iki kisimli han (karma tip) kullanilmamakta

Belediye tarafindan

Kayseri-Sivas yolunun Avlusu ve kapali kismi bulunan |turizm amagli

Tuzhisar Sultan Hani |46. kilometresinde 1232-36 arasinda Sultan I. Alaeddin Keykubad iki kisimli han (karma tip) kullanilmakta
Konsantrik planli veya es

Alanya'nin 37 km odakli hanlar (Kapali avlulu Turizm amagh

Alara Hani batisinda, Alara Kalesi  [1232 Sultan I. Alaeddin Keykubad|hanlar grubu) kullanilmakta
Kapali bolum saglam, aviu
Antalya-Egirdir (Isparta) Avlusu ve kapali kismi bulunan |yikiktir, proje ¢alismalari
incir Hani yolunda 1238-39 1. Giyaseddin Keyhusrev iki kisimli han (karma tip)  [devam etmekte
Antalya-Burdur yolu Kapsamli restorasyon
Uzerinde Dosemealti Avlusu ve kapali kismi bulunan |yapilmistir, turizm amagh
Kirkgdz Hani ilgesi 1237-1246 1. Giyaseddin Keyhusrev iki kisimli han (karma tip)  [kullaniimakta
Egridir-Konya Avlusu ve kapali kismi bulunan
8 Egirdir Hani karayolunun iizerinde  [1237-38 1. Giyaseddin Keyhiisrev  |iki kisimli han (karma tip) Harap durumda
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Tablo 2. Sultan Hanlar tipolojik 6zellikleri (devam)
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Incelenen yapilardan sadece Alay Hani 12. yiizy1l sonuna tarihlendirilmekte, diger yedi yapi 13. yiizyilin
ilk yarisma tarihlendirilmektedir. Alay Han Sultan II. Kiligarslan déneminde, Evdir Hani 1. Izzettin
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Keykavus doneminde, Aksaray Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Han1 ve Alara Hani I. Alaeddin Keykubad
déneminde, Incir Hani, Kirkgdz Hani ve Egirdir Hami II. Giyaseddin Keyhiisrev déneminde inga
edilmistir.

Bu calisma kapsaminda ele alinan kervansaraylarda ii¢ farkli plan semasi goriilmektedir. Bunlardan
Evdir Ham agik avlulu ve dort eyvanli olup kapali boliimii bulunmamaktadir. Alara Hani ise konsantrik
planli ve es odakli (kapali avlulu) plan semasina sahiptir. Bunlarin diginda kalan Alay Hani, Aksaray
Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Hani, Incir Han1, Kirkgdz Hani ve Egirdir Hani ise hem agik avlusu hem
de kapali barinma bgliimii bulunan karma tip plan semasina sahiptir. Incelenen yapilarin tamaminda
ana malzeme olarak kesme tas ve yonu tasi kullanildigi, ara dolgularda ise moloz tas kullanildigi
goriilmiistiir. Ozellikle dis duvarlar takviye etmek i¢in kullanilan payandalar/kuleler yapilara kaleyi
andiran heybetli bir goriiniim vermektedir.

Kuzey-giiney dogrultulu egimli bir arazide insa edilen Alay Hani’nin kapali kismi derinlemesine
dikdortgen planli olup 29,40x40,65 m 6lgiistindedir. Erdmann, yapinin gliniimiizde ayakta olmayan avlu
boliimiintin 26x38 m Olgiilerinde oldugunu yazar. Kuzey-giiney dogrultusunda insa edilmis diizgiin
dikdortgen planli bir yap1 olan Evdir Ham1 54x67,60 metre Olgiilerindedir. Hanin 34,50x45,10 m
oOlciilerindeki dikdortgen planh agik avlusu dort yonden, cift sira tag ayaklara basan besik tonozlarla
ortiilii derin eyvanlarla ¢evrelenmistir. Dogu-bat1 dogrultulu Aksaray Sultan Hani’nin dogu yoniinde
50x62 m olgiilerinde yazlik avlu boliimii, bat1 yoniinde ise 50x33 m o6lgiilerindeki kapali boliimii yer
alir. Kuzey-giiney dogrultulu Tuzhisar Sultan Hani’nin kuzey yoniinde 46x53 m olgiilerindeki agik
avlulu boliimii, giiney yonde ise 32x45 m olgiilerindeki kapali ahir boliimii yer alir. Kuzey-giiney
dogrultusunda yerlestirilmis olan Alara Han1 dikdortgen seklindeki bir plan iginde, kapali boliim ile agik
avlu fonksiyonlar1 tek merkez etrafinda i¢ ice olmak {izere tasarlanmigtir. Giris portalinin agildigi
7.26x7.43 m ebatlarindaki acik avlu binanmn asil dagilma alamdir. Yaklagik olarak 37,80x49,80 m
olgtilerindeki hanin orta kismi handa konaklayan misafirler i¢in ayrilmistir. Kuzey-giiney dogrultusunda
yerlestirilmis olan Incir Hani’nim ahir kism yaklasik 30x42 m él¢iisiindedir. Yapilan kazilarda ingaatinin
tamamlanmadig1 sonucuna varilan avlu kismi igin Ozergin 38x35 m 6lgiilerini vermektedir. Kuzey-
giiney yoniinde dikdortgen planh olan Kirkgdz Hami 65,50x52,70 m Olgiilerinde olup kuzeyde yatik
dikdortgen planli (15x49 m) kapali hol boliimii, glineyde, hol bolimiiniin Oniinde kareye yakin
dikdortgen planl (51x49 m) revakli avlu yer alir. Egirdir Hani ise dogu-bat1 yoniinde uzanan avlu ve
kapali1 boliimden meydana gelmektedir.

Alay Hani’nin kapali béliimiiniin i¢inde 24 adet tas ayak bulunmakta olup giris kapist aksi lizerindeki
uzun tonozlu orta nefin saginda ve solunda ikiser nef bulunmaktadir. Bu yan nefler ortadakine dik olacak
sekilde tonozlu ve yedi hiicrelidir. Aksaray Sultan Hani’nin kiglik boliimiinde tag kapi ile ayni genislikte
olan orta sahin ve yanlarda ikiser sahin bulunmaktadir. Orta sahina dik yonde gelen yan nefler dokuz
hiicreli olup dorder sirali 32 adet tas ayak ile desteklenmis olan sivri kemerli besik tonozlarla
ortlilmustiir. Tuzhisar Sultan Hani’nin kapali barinak kisminda 24 bagimsiz yigma ayak bulunmakta
olup orta nefin saginda ve solunda ikiser nef daha bulunmaktadir. Bu yan nefler ortadakine dik olacak
sekilde tonozlu ve yedi sahinlidir. Alara Hani’nin misafirler i¢in ayrilmis olan orta kisminin merkezinde
bir hol ve bu holiin iki uzun kenarinda bir oda bir eyvan seklinde diizenlenmis olan dérder oda ve tiger
eyvan bulunmaktadir. Incir Hani’min kapali bdliimii, kuzey-giiney yonlii bir ¢apraz sahm ve bunun iki
yaninda, toplam yirmi dort tane tag ayaga oturan dogu-bati yonlii yediser yan sahindan olusmaktadir.
Kirkgoz Hani’nda yatik dikdortgen planh kapali ahir boliimii dogu-bati dogrultusunda uzanan tek bir
besik tonozla ortiiliidiir. Egirdir Han1’nin kapali boliimiinde, dogu-bat1 yoniinde uzanan orta sahin ile
buna dik uzanan yedi sahimin 24 adet ayak ile desteklenmis besik tonozlarla ortiili oldugu
diistiniilmektedir.

Alay Hani’nin yikilmis olan avlu boliimiine iliskin detayli bilgi bulunmamaktadir. Evdir Han1’nin avlusu
dort yonden, cift sira tag ayaklara basan besik tonozlarla ortiilii derin eyvanlarla kusatilmistir. Aksaray
Sultan Han1’nin avlusu kuzey yonden cift sirali dikdortgen kesitli payelere kuzey-giiney yoniinde atilmig
kademeli sivri kemerlerle olusturulmus on bolimli cifte galeriyle kusatilmistir. Tuzhisar Sultan
Hani’'nda avlunun dogu cephesinde her sirada ikiserden toplam 12 adet tas payeye oturan sivri
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kemerlerle yedi bolimli ¢ifte revak, bati cephesinde ise alti adet tas payeye oturan kuzey-giiney
yoniindeki sivri kemerlerle yedi gozlii bir revak bulunmaktadir. Alara Hani’ndaki agik avlu binanin asil
dagilma alani olup bu avluya ¢esme eyvani, kuzey yonde orta boliimiin portali, bat1 yonde ise mescit
acilmaktadir. Yapilan kazi calismalarinda tamamlanmadigi sonucuna varilan Incir Hani’nin avlusunun
batisinda iki ayak sirasina sahip bir revak, dogusunda dikdortgen planl sekiz hiicre ve kuzeyinde ortada
girig eyvani ve iki yaninda birer hiicrenin yapiminin planlandigi anlagilmistir. Kirkgéz Hani’nda avlunun
dogu ve batis1 revaklar ile ¢evrelenmis olup revaklar 22 adet ayaga oturmakta ve dogu-bat1 yoniinde
atilan sivri kemerlerle yediser boliimden olugmaktadir. Egirdir Hani’nin dogu-bati yoniinde uzanan
avlusu giintimiizde harap halde olup yapilan aragtirma kazisinda ortaya ¢ikan ayak temelleri bu kismin
iki sira revakli oldugunu gostermistir. Incelenen sultan hanlarmna iliskin olarak hazirlanan mekan
sentaksi agagida verilmistir (Sekil 34).

ALAY HAN SNODR HAM
] [ L} b ]
. xn .
20
RCSARAY SLTAN AN TUTHISAR SULTAN AN
L ] s N . o A
ALARA 9\ NCIR HAN
1]
L = ?
.
KRKGEOT H ESIRDA HAN

SURTML Walm s L VR Y - LA o Gmin
e R N > st Ly (s wimbaAS Qe

Sekil 34. Sultan hanlarina ait mekan sentaksi

Incelenen tiim yapilarda duvarlar, ayaklar ve destek kemerlerinde kesme tas malzeme, tonozlarda ise
kesme tas ya da kaba yonu tas kullanildig1 goriilmiistiir. Kaplama taslarinin arasinda ise moloz dolgu
oldugu tespit edilmistir. Incelenen sultan hanlar1 6zellikle dis cephelerinden masif
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kulelerle/payandalarla takviye edilmistir. Alay Hani’nda dordii dort koseli, ikisi bes kdseli olmak iizere
6 adet kule bulunmaktadir. Evdir Han1’nda dogu ve bati cephelerinde {iger, diger cephelerde ikiser tane
olmak iizere toplam 10 adet kdse payandas1 vardir. Aksaray Sultan Hani’nin tag¢ kapisinin iki yanindaki
payandalar dikdortgen kesitli, koselerdeki birer payanda sekizgen kesitlidir. Avlunun kuzey ve giiney
cephelerindeki beser payandadan bati kosedekiler dikdortgen, dogudan birinci ve tglinciiler yuvarlak,
digerleri ise sekizgen kesitlidir. Kapali boliimiin kuzey ve giiney cephelerindeki dorder payandadan
dogudakiler yuvarlak, bat1 kdsedekiler dikdortgen, aradakiler ise sekizgen kesitlidir. Kapali boliimiin
bat1 cephesindeki eksene simetrik birer payanda ise dikdortgen kesitlidir. Tuzhisar Sultan Hani’nda tag
kapmin iki yanindaki payandalar demet paye seklinde tasarlanmis olup koselerdeki kuleler yildiz
kesitlidir. Avlunun yan duvarlarinda birer, kapali barmak bdliimiiniin yan duvarlarinda ise ikiser adet
payanda bulunmaktadir. On cephe disindaki payandalar gokgen ve yarmm daire seklinde olup iizerleri
konik birer kiilahla kapatilmigtir. Alara Hani’nda bat1 cephe 3, giiney cephe ise 2 adet {iggen payanda
ile takviye edilmistir. incir Hanrmin kapali ahir boliimiiniin dogu cephesindeki iki payandadan
giineydeki silindir, kuzeydeki ise yarim sekizgen kesitlidir. Ahirin kuzey cephesinde ve koselerde yer
alan dort payanda da silindir kesitlidir. Ahirin bati cephesi ve avlunun kuzeybati kosesinde yer alan iki
payanda ise dikdortgen kesitlidir. Kirkgdz Han1 koselerde kare planli birer, dogu ve bati cephelerde tiger,
kuzeyde dort ve giiney cephede tag kapinin iki yaninda birer tane dikdortgen kesitli toplam on alt1 adet
payanda ile desteklenmistir. Egirdir Han1’nda ise kapali boliimiin beden duvarlar digtan kdselerde kare,
cephelerde ise dikdortgen planli ikiser payanda ile desteklenmistir.

Yapilarda hem ana giris cephesinde hem de avluya giriste portal niteliginde tag¢ kap1 oldugu gortilmiistiir.
Alay Hani’'nin oldukca sade bir sekilde siislenen portali giiney cephesi iizerindedir. Evdir Hani’nin
giiney cephede yer alan sahane mukarnaslh portali abidevi bir goriiniistedir. Aksaray Sultan Hani’nin
dogu cephesindeki, mermerden yapilmis ve gosterisli bir siislemeye sahip olan tag kapist derin nis
mukarnasli kavsarayla taglandirilmistir. Tuzhisar Sultan Hani’nin kuzey cephesinde yer alan tag kapi,
duvar yiizeyinden profillendirilerek ice dogru yerlestirilen ve iki yaninda ytikselen yuvarlak yivli bilyiik
takviye kuleleri ile abidevi bir kompozisyon meydana getirmektedir. Alara Hani1’nin kuzey cephede yer
alan giris portalinin ortasinda dendanlar1 bulunmakta ve 3,52 m agikliginda basik kemerli bir giris kapisi
vardir. Incir Han’nin giineyde cephe ortasinda yer alan disa taskin ta¢ kapisinin nisi, ieriye dogru
daralan istiridye kabugu bi¢iminde yivli tonozla ortiilidiir. Kirkgdz Hani’nin gliney duvarinin ortasinda
yer alan giris portali koselerde bulunan payandalarla ayni hizay1 biraz asacak sekilde hafifce disariya
tagirlmistir. Egirdir Hani’nin dogu cephesinde yer alan giris portalinin, yapilan kazi ¢aligsmalarinda
bulunan izler dogrultusunda Diindar Bey Medresesine gotiiriildiigii ve orada kullamldigi tespit
edilmistir.

Biiyiik programli kervansaraylarin gogunda mescit oldugu bilinmesine ragmen Alay Hani, Incir Ham ve
Egirdir Han1’nda mescidin yeri tespit edilememistir. Evdir Hani’nda giris kismmin sag ve solundaki
mekanlarin birinin mescit olarak kullanilmis oldugu diisiiniilmektedir. Aksaray Sultan Hani ve Tuzhisar
Sultan Hani’nda avlu ortasinda yer alan ve dort ayak ile sivri kemerler {izerinde yiikselen kosk mescit
vardir. Kirkgéz Hani’nda da avlunun ortasinda, kareye yakin dikdortgen bir alam1 kaplayan kdsk mescit
oldugunu gosteren ayak kalmtilar1 vardir. Alara Han1’nin mescidi ise ana giris portalinin batisinda yer
almaktadir.

Incelenen yapilarin kapali boliimlerinde orta nefin uzun tonozlu oldugu, yan neflerin ise orta nefe dik
yonde yedi ya da dokuz hiicreli oldugu, tas ayaklara oturan ve sivri kemerlerle desteklenen tonoz {ist
ortiisii oldugu tespit edilmistir. Alay Hani, Aksaray Sultan Hami, Tuzhisar Sultan Hani, Incir Hani ve
Egirdir Han1’nin orta nefte aydinlik kubbesi oldugu goriilmiistir.

Alay Hani’nin kazi ¢alismalar ve 2008 yilinda baglayan restorasyonu tamamlanmigtir. Uzun bir siire
atil durumda kalan ve kullanilmayan Evdir Hani, Antalya Ddsemealt1 Belediyesine tahsis edilmistir.
Arkeoloik kazilar1 tamamlanmis olan hanin roléve, restitlisyon ve restorasyon projeleri tamamlanmis,
ancak restorasyonu baglamamustir. Cesitli tarihlerde onarimlar gegirmis olan Aksaray Sultan Hani bir
donem miize olarak kullanilmistir. Su an ise sadece hani ziyaret etmek isteyenler igin agilmaktadir.
Tuzhisar Sultan Hani 2006-2007 yillarinda onarilmis ve 2016 yilinda Biinyan Belediyesine kiraya
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verilmis olup turistik amacgh olarak kullanilmaktadir. Turizm amagli olarak kiraya verilen Alara
Hanr'nda basit onarimlar disinda kapsamli bir onarim yapilmamustir. incir Hani'min 1992 yilinda
baglayan kazi ¢aligmalari araliklarla 2014 yilina kadar stirmiis olup proje ¢aligmalari devam etmektedir.
Uzun yillar harap durumda kalmis ve ¢evre halki tarafindan agil olarak kullanilmis olan Kirkgéz Hani,
Vakiflar Genel Midiirligii tarafindan restore et-islet-devret modeliyle 2005 yilinda ihale edilmistir.
2007-2011 yillar1 arasinda onarilmis olan han turizm amach olarak kullanilmaktadir. Giiniimiizde harap
durumda olan Egirdir Hani’nin 3R projeleri hazirlanmis, ancak fonksiyon ve restorasyon konusunda
netlesmis bir plan yoktur.

SONUC

Islam toplumlarinin hayir ve sosyal kuruluslarinin basinda gelen kervansaraylarm onciisii olarak, bazi
arastirmacilar Romalilar doneminde, Anadolu sinir boylarinda ve stratejik dnemi olan noktalarda insa
edilen ve i¢inde askerlerin bulundugu, castel ya da castrum diye adlandirilan yapilar1 kabul etmektedir.
Bazi arastirmacilar ise Arap ribatlarini kervansaray yapilarinin onciisii olarak gérmektedir. Castrum ve
Arap ribatlart oncelikli olarak askeri amagla insa edilmis yapilardir. Kervansaraylarda ise oncelikli
fonksiyon askeri olmayip ticari amagla yapilan seyahatlerde barinma ve korunmadir.

[lkgaglardan itibaren diinya ticaretinde énemli bir yeri olan Ipek Yolu’nun iizerinden gegtigi genis
bozkirlar ve ¢dller iizerinde gilivenligin saglanmasi, gogebe baskinlarindan korunma, ticari esyalarin
saklanmasi gibi sebepler kervansaray yapilarin olusumuna zemin hazirlamigtir. Tiirklerin, Anadolu’dan
once Orta Asya’da Karahanlilar ve Gazneliler donemlerinde kervansaray yapilar inga ettikleri
goriilmektedir. Genellikle ribat olarak isimlendirilen bu doénem kervansaraylar1 incelendiginde
cogunlukla kerpi¢ ve tugla malzeme kullanilarak insa edildikleri, kareye yakin planl ve avlulu, dort
eyvanli plan semasinda olduklar goriilmektedir. Ayrica masif payeli portalleri ve dis cephelerdeki
destek kuleleriyle kale gibi korunakli yapilar olduklar1 sylenebilir. Biiyiik Selguklu Devleti’nin Sasani
sanatindan etkilenmis oldugu ve Karahanlilar ve Gaznelilerden gelen sivri kemerli portal geleneginin
yani sira eyvanli ve avlulu plan semasi ile kubbe yapimini devam ettirdigi goriilmektedir.

Anadolu Selguklu Dénemi kervansaraylarimin, Orta Asya ve Arap drnekleri olan ribatlara hem islev hem
plan semasi agisindan benzedigi, iist ortlide ise tonoz kullanildig ve orta kisminda aydinlik feneri oldugu
goriilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda incelenen Anadolu Selguklu Dénemi sultan hanlarinin 12. yiizyil
sonunda II. Kilicarslan doneminde basladigi ve 13. yiizyil ortasinda II. Giyaseddin Keyhiisrev ile
tamamlandigi ve bir daha sultan ham insa edilmedigi ya da edildi ise giinlimiize ulagsmadigi
goriilmektedir. Bu yapilarin genel olarak hem yazlik (a¢ik avlu) hem kiglik (kapali) kisimlardan olustugu
goriilmektedir. Incelen yapilardan sadece Evdir Hani’nda kapali boliim bulunmamaktadir. Kervanlarin
ilk aradig1 sey emniyet ve barinma oldugu i¢in, kervansaray insaatinda 6nce kapal1 boliim bitirilip daha
sonra avlunun tamamlandig1 goriilmektedir.

Sultan han1 olarak nitelenen bu yap1 grubu, Orta Asya’da insa edilen kare planli, avlulu plan semasina
dikdortgen olan kapali boliimiin ilavesiyle olugsmaktadir. Anadolu Selguklu kervansaraylarinin en
heybetli ve olgun grubunu teskil eden sultan hanlarinda, kervansarayin ana girisindeki ta¢ kapidan bagka
kapali bolimiin girisinde ikinci bir portal daha bulunmaktadir. Bu ¢aligma kapsaminda incelenen
yapilardan 6 tanesinin avlusu ve kapali boliimii bulunan karma tipte oldugu goriilmiistiir. Sadece Evdir
Hant’nin dort ana eyvanlh agik avlulu plan semasina sahip oldugu, bunun da iklim kosullarindan
kaynakli oldugu diisiiniilmektedir. Alara Hani’nin ise es odakli-kapali hanlar grubunda oldugu, bunun
sebebinin de Sultan I. Alaeddin Keykubad’in Alanya yolculuklari sirasinda buray1 dinlenmek i¢in inga
ettirmesinden kaynaklandigi tahmin edilmektedir. Karma tipte insa edilen kervansaraylardan sadece
Kirkgoz Hani’nda kapali boliim dogu-bati dogrultusunda uzanan tek bir besik tonozla ortiiliidiir. Alay
Hani, Aksaray Sultan Hani, Tuzhisar Sultan Hani, incir Han1 ve Egirdir Han’nin kapali béliimlerinde
orta nefin saginda ve solunda ikiser nef bulunmaktadir. Orta nef boyuna tonozlu olup, yan nefler
ortadakine dik olacak sekilde tonozludur. Bu yapilardan Aksaray Sultan Hani’nda yan nefler 9 hiicreli,
digerlerinde 7 hiicrelidir. Ayrica bu tonozlar1 tasiyan ayaklar Aksaray Sultan Hani’nda 32 adet,
digerlerinde 24 adettir. Bu hanlarda kapali boliimiin ahir, mallarin depolanmasi ve yolcularin barmmasi
igin kullanildig1 goriilmektedir. Incelenen bu yapilarin kapali boliimlerindeki seki izlerinin bir kisminin
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giiniimiize ulagabildigi goriilmektedir. Bu bolimde insanlar hayvanlara gére daha yiiksek bir sekide
yatarlar.

Kapali boliimde kalin duvar ve ayaklara oturan genelde sivri kemerlerle desteklenen besik tonozlarla
ortiilii bir striiktiir sistemi bulunmaktadir. Kesme tag kaplama arasinda moloz dolgu olarak insa edilmis
olan bu yapilarda disaridan kale etkisi yaratmak i¢in dis payandalar yapilmistir.

Incelenen bu yapilarda simetri genel bir tasarim ilkesi degildir. Ozellesmis bazi islevlerin yerine
getirilmesi i¢in avlu planlamasinda simetriden 6diin verilmistir. Yapilarda ta¢ kapi genellikle simetri
eksenindedir. Yapilarin ana aksi igeride orta agikliktaki fenerle, avluda da incelenen bazi hanlarda, kosk
mescit ile vurgulanmigtir. Fakat incelenen yapilardan Alara Hami ve Kirkgéz Hani diginda, avlularin
servis mekanlardaki farkliliklar nedeniyle simetrik yapilmadig goriilmiistiir. Avlunun bir kenarinda
kapali boliimiin girisi bulunmakta, bu cephenin bir bdliimiiniin de serbest birakildig1 goriilmektedir.
Avlunun {i¢ kenarmin bir kenari tek veya cift sira revakli ve tonozla ortiilii olarak avluya agilir. Bu
boliimiin karsisina gelen kenarda ise onemli yolcular i¢in bir iki daire, erzak depolari, mutfak, bazi
kervansaraylarda hamam, nalbant ve binek tamircileri i¢in alanlar bulunmakta oldugu gériilmiistiir. Giris
tarafindaki avlu kenarinda ise kervansaray idarecisi ve muhafizlarn ile hizmetlileri icin odalar
bulunmaktadir. Kervansaray yapilarinin tasariminda iglevselligin agirhik tasidigi, bu nedenle siislii
yapilar olmadig1 goriilmektedir. Bu yapilardaki bezemenin ta¢ kapilardaki ile smirli oldugu
anlagilmstir.

Bu yapilarin bir¢ogu bu yiizyila harap halde ulagsmis, bazilar1 yapilan onarim ¢aligmalart ile kullanilabilir
duruma getirilmistir. Kullanilabilir durumda olanlar ise turistik tesis ya da miize olarak kullanilmaktadir.
Bu yapilarin, onarimlarinin yapilip gelecek nesillere aktarilabilmesi koruma agisindan biiyiik 6nem arz
etmektedir. Yapilara giiniimiizde verilen/verilecek fonksiyonlarin da yapinin 6zgiin durumunu, form ve
plan semasi1 bozmamasi gibi kriterlere dikkat edilerek tespit edilmesi olduk¢a dnemlidir.
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Van kent dokusu, iginde barindirdigr bircok medeniyetin tarihi, mimarisi, sosyal ve kiiltiirel
Ozelliklerinin zaman iginde birikimiyle olusmus, Anadolu’nun Onemli bir degeridir. Van konut
mimarisi, Anadolu’nun diger bolgelerinde de oldugu gibi; cografi ve iklimsel 6zellikler, bolgede
yogunlukta bulunan yap1 malzemesi ve yapim teknigi, sosyo-ekonomik yapi, aile yapisi ve inaniglar gibi
bazi etmenler ¢ergevesinde olusmus ve gelismistir. Geleneksel Van evleri tag temel iizerine kerpi¢ duvar
orgiisii teknigiyle insa edilmistir. Anadolu’nun birgok yoresinde ilk yerlesimlerden beri rastlanan ahsap
hatil destekli diiz damlar, geleneksel Van evlerinin de mimari dzellikleri arasindadir. I¢ sofali plan
tipinde insa edilmislerdir. Geleneksel Van evleri {izerine yapilan arastirmalar ve literatiir taramasi
sonucunda, tescilli konut sayisinin bir adet oldugu goriilmistiir. 2011 yilinda gerceklesen deprem
sonrasinda bir kismi yikilan veya zarar goren geleneksel Van evleri i¢in herhangi bir koruma ¢aligmasi
yapilmadigi anlagilmigtir. Bu ¢aligmanin amaci ise tarihi kent dokusunun 6nemli unsurlarindan biri olan
geleneksel Van evlerinin plan 6zellikleri iizerine detayl bir inceleme ve degerlendirme yapmak, bu
incelemeler sonucunda bir tipoloji olusturmak ve geleneksel Van evlerinin 6zgiin degerini ve énemini
ortaya ¢cikarmaya katki saglamaktir. Calismanin amaci dogrultusunda, Van’in merkez ilgeleri olan Tugba
ve Ipekyolu ilgelerinde alan calismasi gerceklestirilmistir. Tespit edilen geleneksel konutlara, yikilmis
olan ve cizim/fotograf bilgilerine ulasilabilen konutlar da eklenmistir. Caligma kapsaminda toplamda 35
adet geleneksel konut yapisi incelenmistir. Elde edilen tiim veriler 1518inda geleneksel Van evlerinin
plan tipolojisi olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Van Evieri, Plan Ozellikleri, Yerel Mimari, Konut, Anadolu

THE INVESTIGATION OF THE PLAN FEATURES AND TYPOLOGY
OF TRADITIONAL VAN HOUSES THROUGH TUSBA AND
IPEKYOLU DISTRICTS

ABSTRACT
The urban texture of Van is an important value of Anatolia, formed by the accumulation of the history,

architecture, social and cultural characteristics of many civilizations in time. Van residential
architecture, as in other regions of Anatolia; It was formed and developed within the framework of some
factors such as geographical and climatic features, building materials and construction techniques,
socio-economic structure, family structure and beliefs. Traditional Van houses were built on a stone
foundation with the adobe masonry technique. Flat roofs supported by wooden beams, which have been

Submit Date: 05.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/005 110
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJIDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.110-139

found in many parts of Anatolia since the first settlements, are also among the architectural features of
traditional Van houses. They were generally built in the plan type with an inner anteroom. As a result
of the research and literature review on traditional Van houses, it has been seen that the number of
registered houses is one. It has been understood that no conservation work has been carried out for the
traditional Van houses, which were partially destroyed or damaged after the earthquake in 2011. The
aim of this study is to make a detailed examination and evaluation on the plan features of traditional
Van houses, which are one of the important elements of the historical urban texture. As a result of these
examinations, it is also aimed to create a plan typology and to contribute to revealing the original value
and importance of traditional Van houses. In line with the purpose of the study, 35 residences in Van's
Tusba and Ipekyolu (former Van Central district) districts that were able to survive and were destroyed
after or before the 2011 earthquake were examined. In the light of all the data obtained, the plan typology
of the Traditional Van Houses was created.

Keywords: Traditional Van Houses, Plan Features, Vernacular Architecture, Dwelling, Anatolia

GIRIS

Van sehri, yogun siradaglarin bulundugu, engebeli bir cografyada yer almaktadir. Kent, Van Goli
havzasinin dogusunda, hafif egimli bir alan iizerinde konumlanmistir. Genel olarak ytikseltisi 1500
metrenin altina diismez (Erzen, 1992: 3). Kent ve bolge karasal iklimin etkisi altindadir. Kis aylar sert,
soguk ve yagisli, yaz aylar ise sicak gecer. Giindiiz ve gece arasinda sicaklik farklari goriilir. Yaz
aylarinda, gilindiize gore aksam ve gece daha serin bir hava hakim olur. Van G6li’niin etkisiyle Van
kenti, bolgenin diger kentlerine gore iklim o6zellikleri baglaminda az da olsa farklilagir. Kentte daha
liman iklim kosullarinin etkili oldugu sdylenebilir. Van Golii Havzasimin en verimli arazileri, g6liin kiy1
bolgelerinde yogunlasir. Yaylalar da dogudan gol kiyisina dogru algalmaktadir (Mangaltepe, 2005: 6).

Van ve ¢evresi cografi konumu sayesinde Uzakdogu, Ortadogu ve Kafkaslar arasinda bir gecis bolgesi
niteligi tagimasi, Anadolu’ya agilan bir kap1 niteliginde olmasi, Van Golii kiyisinda bir yerlesim yeri
olmasi sebebiyle verimli topraklara sahip olmasi, hayvanciliga uygun bir cografyada olmasi ve iklim
kosullar1 gibi etmenler sayesinde tarih boyunca yerlesim alan1 olarak tercih edilen bir bdlge olmustur.
Bircok medeniyete ev sahipligi yapmustir. Sahip oldugu tarihsel nitelikleri, kiiltiirel 6zellikleri ve
mimarisiyle Anadolu’nun 6nemli yerlesim yerlerinden biridir.

Kentte gerceklestirilen arkeolojik kazilar ve aragtirmalar neticesinde, kent tarihinin yaz1 dncesi devire
kadar dayandigi anlasilmaktadir. Kentteki yapilasmanin ise Kalkolitik doneme kadar uzandigi
bilinmektedir. Kentin dokusunda, bu dénemlerden siiregelen bir kiiltiir birikiminin hakim oldugu ortaya
cikmaktadir. Oktay Belli’nin 30 Kasim 1971°de arastirmalarini ve tespitlerini yapmak i¢in ilk gezisini
diizenledigi Van ilinin Hosap ilgesine bagh Yedisalkim (Put) kdyiiniin batisinda bulunan kanyonlardaki
magaralarda kesfettigi boyali resimler, Tilkitepe ve Ernis mezarliklar kazisi, diger arkeolojik kazilar ve
arastirmalar Van’1n tarihini MO 15000-8000’e kadar gotiirmektedir (Belli, 1975: 1-40).

MO 13. yiizy1l ve sonrasinda bdlgeye Uruatri Nairilerin yerlestigi bilinmektedir. Bu dénemde Dogu
Anadolu’da feodal beylikler hiikiim stirmekteydi. Gilinlimiizde Van’in merkez ilgelerinden biri olan
Tugba’nin, Uruatri Nairilerin baskenti oldugu bilinmektedir. Tuspa veya Thospia olarak da
adlandirilmaktadir (Abdiilkadiroglu, 1993: 125-127; Erzen, 1992: 24). Van kentiyle 6zdeslesmis olan
Urartu Kralligi 6. Yiizyilin baslarinda Medler tarafindan yikilmistir. MO 6. yiizyildan itibaren ise
bolgeyi Persler hakimiyeti altina almistir. Sonrasinda MO 331. yilinda Biiyiik iskender bu topraklarin
sahibi olmustur. 133 yilina gelindiginde ise, Romalilarin kentte hakimiyeti elde ettigi bilinmektedir. MS
5. ylizy1l ve sonrasinda uzun bir periyodda bolge Bizans ve Sasaniler arasinda el degistirmistir (Ulugam,
2000:53-67).

Submit Date: 05.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/005 111
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.110-139

Kent {lizerindeki Ermeni hakimiyeti 7. yiizyilin son donemleri itibariyle baglamistir. Ermeni hakimiyeti
sonras1 kent Abbasilerin eline ge¢mis ve Ermeniye eyaleti olarak devam etmistir. 10. ylizyilin son
donemlerine gelindiginde Bizans Imparatorlugu kent ve ¢evresini tekrar ele gegirmistir. 1064’te ise kent
ve yore Anadolu Selcuklularinin hakimiyetine girmistir. Daha sonra ise Mogollar, Karakoyunlular ve
Akkoyunlular kentte sirastyla hakimiyet elde etmislerdir. Osmanli Devleti’nin bdlgeye hakim olmasi
ise Kanuni Sultan Siilleyman’in Irakeyn seferinden sonra, 1534’te ger¢eklesmistir (Resim 1) (Ulugam,
2000:53-67).

Resim 1. Van’m 17. yiizyil i¢indeki durumunu gosteren bir minyatiir
Kaynak: Topkapi Saray1 Miizesi Arsivi (t.y.)

Iran ile st olusturmasi sebebiyle, sehir Osmanli Devleti’nde 6nemli yerlesim yerlerinden biri
olmustur. Kent ele gecirildikten sonra yeniden planlanmis ve Van Kalesi de onarilmigtir. 400 sene
boyunca Osmanli Devleti’nin idaresi altinda kalmigtir. 1915 yilinda Ruslar tarafindan isgal edilmis,
¢tkan Ermeni isyan1 sonrasinda da donemin valisi tarafindan bosaltilmistir. Isyanda kentin biiyiik bir
boliimii yikilip atese verilmistir. 2 Nisan 1918 tarihinde geri kazanilmistir. Kent, Erek Dag1 eteklerinde
yeniden kurulmustur. Eski Van sehri ise tamamen terkedilmistir (Resim 2) (Ulugam, 2000).
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Resim 2. 19. yiizyilda Van kenti yerlesim plan1 (Lynch)

Kaynak: Ulugam (2000) kaynagindan alinan harita yeniden diizenlenmistir.
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Yerlesim dokusu ele alindiginda, kale dibinde kurulan eski kentte alan darlig1 nedeniyle yapilarin bitigik
nizam diizeninde insa edilmesiyle toplu bir yerlesim dokusu olustugu anlasilmaktadir. 1918 sonrasinda
kurulan giinlimiiz Van kentinde ise konutlar arazinin genisliginden dolay1 ayrik nizamda insa edilmistir.
Dagmik bir yerlesim dokusuna sahip olan kentte, zamanla ve 6zellikle 1970 yili sonrasinda hizli bir
sekilde degisime ugrayan ve gelisme gosteren sosyal hayat kosullar1 ve kentlilerin betonarme konutlara
yonelmesi neticesinde geleneksel konutlar terk edilmis ve yikimlar baglamigtir. Kent dokusunda bina
yogunlugu artmis, konutlar arasi mesafeler olduk¢a azalmistir. Giinlimiize ulasabilmis geleneksel
konutlar arasinda kose parselde yer alan konutlar bulunmakla birlikte, ¢ogunlugu iki/ii¢ komsu parselle
cevrelenmistir. Yapi-parsel iliskisi incelendiginde, hem sokakla dogrudan baglantis1 olan geleneksel
konutlar hem de parselde geriye ¢ekilmis konutlar oldugu sdylenebilir. Yeterli bakim ve ilginin
gosterilmemesi nedeniyle geleneksel konutlarla birlikte sokak ve mahalle dokusu da yok olmaya yiiz
tutmustur. Giinlimiize ulagabilmis geleneksel Van evlerinin parsel durumlar1 da kent i¢in hazirlanan imar
planlariyla birlikte stirekli degisime ugramigtir. Kent i¢in hazirlanan son imar planinda yol {izerinde
kalan geleneksel konutlar da mevcuttur. Kentin Koruma Amaclh Imar Plani’nin yetkili kurumlar
tarafindan hazirlanmayisi, tescil ve tespit ¢aligmalarinin yetersiz seviyede olmasi konutlarin ve kent
dokusunun yok olma siirecini hizlandirmaktadir.

Van kent dokusu, i¢inde barindirdigi bir¢ok medeniyetin tarihi, mimarisi, sosyal ve kiiltiirel
ozelliklerinin zaman i¢inde birikimiyle olusmus, Anadolu’nun 6nemli bir degeridir. Kentin geleneksel
konutlar1 incelendiginde, Anadolu’daki geleneksel konut mimarisinin belirleyici 6zelliklerini tasidigi
anlagilmaktadir. Kent {izerinde hiikiim siirmiis farkli medeniyetler farkl1 yapi tiplerini ortaya ¢ikarirken,
birbirleri arasindaki etkilesimleri de Van kent dokusunun olugsmasinda énemli bir etkiye sahip olmustur.
Bu nedenle geleneksel Van evlerinin giiniimiize ulagabilmis 6érneklerinin tespit edilmesi, yikilmig olan
orekler ile birlikte degerlendirilerek incelenmesi kent tarihinin ve kiiltiiriiniin anlagilabilmesi ve
gelecek nesillere aktarilabilmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica geleneksel Van evi 6rneklerinin
glinimiizdeki durumlarinin belgelenmesi ve koruma caligmalarina katkida bulunulmasi da kentsel
bellegin korunmasi baglaminda onemlidir. Bu baglamda g¢aligmada geleneksel Van evlerinin plan
ozellikleri lizerine detayli bir inceleme ve degerlendirme yapmak, bu incelemeler sonucunda bir tipoloji
olusturmak ve bu alanda yapilan ¢aligmalara katki saglamak amaclanmaktadir.

Caligma {i¢ ana boliimden olugsmaktadir. Girig bdliimiinde Van kentinin cografi 6zelliklerinden, kisa
tarihinden ve yerlesim dokusundan bahsedilmis, ¢aligmanin 6nemi ve amaci agiklanmigtir. Birinci
boélimde ¢alismanin yéntemi agiklanmustir. Ikinci boliimde Anadolu’daki ve Van’daki konut
mimarisinin tarihsel siiregteki olusumu aktarilmis, geleneksel Van evlerinin ana mekanlari/ana 6geleri
ele alinmistir. Geleneksel Van evlerinin plan 6zellikleri incelenmis ve plan tipolojisi ortaya ¢ikarilmstir.
Bir sonraki boliimde ise ¢calismada elde edilen bulgular neticesinde ulasilan sonuglara yer verilmis ve
sonugclar tablolar halinde ifade edilmistir.

CALISMANIN YONTEMI

Calismanin amaci1 dogrultusunda, Van’in merkez ilceleri olan Ipekyolu ve Tusba ilgelerinde alan
caligmasi gergeklestirilmistir. Geleneksel konut yapilarinin fotograflar ¢ekilmis ve dlgiilii plan krokileri
cizilmistir. Tespit edilen geleneksel konutlara, yikilmis olan ve ¢izim/fotograf bilgilerine ulasilabilen
konutlar da eklenmistir. Calisma kapsaminda toplamda 35 adet geleneksel konut yapisi incelenmistir.
Incelenen konut yapilari aracilifiyla geleneksel Van evlerinin ana mekanlari/dgeleri agiklanmustir.
Caligma kapsaminda incelenen 35 adet geleneksel konut yapisindan 20 adedi, geleneksel Van evleri
plan tipolojisi ¢alismasima dahil edilmistir (Resim 3, 4). Incelenen 35 konut igerisinde yikilmis olan
ve/veya plan ¢izimleri elde edilemeyen konutlar tipoloji ¢alismasina dahil edilememistir. Elde edilen
tiim veriler 15181nda geleneksel Van evlerinin plan tipolojisi olusturulmustur.
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Resim 3. a) Calismanin yapildigi Tusba ve Ipekyolu ilgelerinin il siirlar1 igindeki konumu b) Eski
Van sehri ve ¢aligma kapsamindaki konutlarin bulundugu yeni Van sehrini gosteren harita
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Resim 4. Caligma kapsaminda incelenen evlerin parsellerini gosteren harita
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GELENEKSEL VAN EVLERI

Anadolu, ilk yerlesim yerlerine de ev sahipligi yapmis kadim topraklardir. Ozellikle Giineydogu
Anadolu ve Mezopotamya bu agidan 6nemli bolgelerdir. Dolayisi ile Anadolu’nun geleneksel konut
mimarisinin ilk yerlesim yerlerinden izler barindirmasi olagandir. Anadolu geleneksel konutlarinin
karakteristik 6zelliklerinden biri olarak, konutun havalandirma saglamak icin yerden bir miktar
ylikseltilmesine, yerlesim tarihi giiniimiizden 10000 sene oncesine uzanan Giineydogu Anadolu’daki
Cayonii kazilarinda da rastlanmasi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Yaklagik 7500 yi1l dncesine
tarihlenen Catalhoyiik’te bulunan yerlesimde ise konut yapilarinin diiz damlarla o6rtiilii oldugu, damlarin
caligma ve dolagim alani olarak kullanildig1 anlagilmistir. Bu ¢6ziim ve islev de Anadolu’daki geleneksel
konutlarin bazilarinda siiregelen bir 6zellik olmustur (Resim 5).

Aksaray yakinlarinda yer alan ve tarihi 10000 y1l 6ncesine dayanan Agiklihoyiik’te inga edilmig bitigik
nizam kerpig¢ evler, Burdur yakilarindaki Hacilar’da (MO 5700-5600) bulunan ahsap hatil destekli
kerpic¢ duvarli, diiz toprak damli evler (Resim 6) ve Van Cavustepe’de Urartularin (MO 900-600) ahsap
hatil destekli kerpi¢ duvarl evleri (Resim 7) giiniimiizde de Anadolu’daki geleneksel konutlarda ve
geleneksel Van evlerinde var olan mimari 6zellikleri barindirmaktadir (Bektas, 1996; Noumann, 1985).
Verilen orneklerden de anlasilacagi {izere, Anadolu’nun geleneksel konut mimarisinin niteliklerini,
yapim tekniklerinin ve elemanlarinin olusum siirecini birkag yiizyilla sinirlandirmak dogru bir yaklagim
olmayacaktir. Anadolu’daki geleneksel konutlarin genel 6zelliklerinin, tarihi siireg icerisinde siiregelen
bir kiiltiir birikimiyle meydana geldigi anlagilmaktadir.

- e —
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Resim 6. a) Deneysel Asikl koyii ve Asiklihoytik b) Hacﬂar Hoytlik
Kaynak: URL-2; Noumann (1985)
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Resim 7. Cavustee-Van
Kaynak: URL-3

Van Kalesi’nin yamacinda gelisimine devam eden Van’in geleneksel konut mimarisi, 1915 yilinda
gergeklesen isyan sonucunda biiylik zarar gérmiistiir. Bolgede bulunan geleneksel konutlarin tiimii
yanmugtir. 1915 oncesi donemdeki geleneksel konut mimarisine dair bilgilere yalnizca geriye kalan
fotograflar ve graviirlerden sahip olunabilmektedir. Bu bilgilere gore, eski kentteki konutlarin
cogunlukla tek ya da iki katli ve diiz damli oldugu anlasilmaktadir (Ulugam, 2000). Kale dibinde
konumlanan konutlarin kisith alan nedeniyle bitisik nizamda insa edildigi goriilmektedir (Resim 8).

Resim 8. Eski Van sehri (1915 Oncesi)
Kaynak: Ulugam (2000)

Van Kalesi’nin giineyinde konumlanmis olan eski Van kentinde, Ermeni ve Miisliimanlarin 20. ylizyila
kadar huzur i¢inde yasadigi bilinmektedir. Daha sonrasinda hem milliyetcilik akiminin etkileri hem de
niifustaki artis nedeniyle, kent daha Once bag, bahge olarak kullanilan ¢evredeki arazilere dogru
yayilmaya baglamistir. 1915 isyaniyla birlikte de eski Van sehri tamamen terkedilmis, Van’in bugiinkii
mahallelerine konutlar yapilmaya baslanmistir. Calisma kapsaminda incelenen evler de 1915°ten sonra
genellikle 1960°a kadar, yeni Van kentinde yapilmis 6rneklerdir.
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Van kentinin geleneksel konut mimarisinde tercih edilen malzemeler ve yapim teknikleri
incelendiginde, Anadolu’nun diger bolgelerinde de oldugu gibi; genel gercevede cografi ve iklimsel
ozelliklerin etkisiyle olustugu soylenebilmektedir. Geleneksel Van evleri tag temel iizerine kerpi¢ duvar
orgiisii teknigiyle insa edilmistir. Temellerde kaba yonu tas ile moloz tas, baglayici malzeme olarak da
kiil katkili ¢amur harct kullanilmigtir. Urartularda goriilen ahsap hatil destekli kerpi¢ konutlardakine
benzer sekilde, eski Van kentindeki konutlarda da kerpi¢ ana yap1 malzemesi olarak kullanilmistir. Yeni
Van kentinde de ana yap1 malzemesi ayn1 sekilde kullanilmaya devam etmistir. Zemin katta dig duvar
kalinliklarinin genellikle iki tam ve bir yarim kerpicten olustugu ve 0.75m kalinliginda oldugu
soylenebilir (Unsal ve Oztiirk, 1997). Ust katta ise dis duvar kalinliklarinin bir tam ve iki yarim kerpigten
olustugu ve 0.60m kalinliginda oldugu sdylenebilir. Duvarlarin i¢ ve dis satihlari saman ve odun kiilii
takviyeli camur ile sivalidir (Oztiirk, 2013). Anadolu’nun birgok yéresinde ilk yerlesimlerden beri
rastlanan ahsap hatil destekli diiz damlar, geleneksel Van evlerinin de mimari 6zellikleri arasindadir.
Diiz damlar ortalama 0.10m kalinhiginda ¢camur siva ile sivanmistir. Ayni zamanda ahsap; yapi
malzemesi olarak ddsemelerde, cumbalarda, balkonlarda, dogramalarda ve i¢ merdivenlerde de
kullanilmigtir.

Geleneksel Van Evlerinin Ana Mekanlar1 / Ana Ogeleri

Geleneksel Van evlerinin kat sayilar1 eski Van kentindeki diizende devam etmis, yeni kentte de tek kath
veya iki katlh olarak inga edilmistir (Resim 9, 10). Genel olarak varlikl: ailelerin iki katli ve daha biiyiik
evler yaptig1, diger ailelerin ise tek katli ve daha kiiglik programli evler insa ettigi gortiliir.

Resim 10. iki katl bir geleneksel Van evi
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Geleneksel Van evlerinde bahge, hayat ve ev iliskisi 6nem tagimaktadir. Genellikle hayat evin arkasinda,
bahge ve ev arasindadir. Bahge ve hayat arasi ¢itlerle ayrilir. Bahgenin bir boliimiinde ailenin sebze
ihtiyacim karsilayacak biiylikliikte bir bostan (halk arasinda “kerdi”) yer alir. Bahge citlerle ya da

camurdan yapilmis mohre duvariyla gevrelenir (Oztiirk, 2016) (Resim 11, Resim 18b).
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Resim 11. Mustafa Dilaver evi vaziyet restitiisyon plan1 (Oztiirk, 2016 kaynagindan elde edilen plan
yeniden diizenlenmisgtir)

Geleneksel Van evlerinin 6nemli elemanlarindan biri olan tandir evinin yapidan ayri oldugu bazi
durumlarda, hayatin ev ve tandir evi arasinda yer aldig1 goriilmektedir. Hayat; oturma, yemek yeme,
camasir yikama, ¢amasir asma, ¢ocuklarin banyosunu yapma gibi ¢ok islevli bir mekan olarak
tanimlanabilir. Arazinin bi¢imine ve konutun konumlanigina gore hayatin kare, dikdortgen veya yamuk

bir plan diizeninde oldugu durumlar mevcuttur. Hayatin zemin kaplamasinda sal tasinin siklikla
kullanilan bir malzeme oldugu sdylenebilir (Basak, 2015; Oztiirk, 2016).

Sofa, geleneksel Tiirk evinin temel dgelerinden biri olarak geleneksel Van evinin de kurulus diizeninin
olusumunda ve planlanmasinda 6nemli bir yere sahiptir. Cumba (kosk), iist katta sofanin genellikle
manzaraya/sokaga bakan uygun tarafinda bulunan uzantisidir. Ahsap kullanilarak inga edilmis cumbalar
geleneksel Van evlerinin cephesine hareketlilik katan en 6nemli 6gelerden biridir. Sofanin genisligine

gdre On tarafinda {i¢ ya da dort adet, yan taraflarinda ise birer adet dikddrtgen formda giyotin pencere
bulunur (Usma ve Urfalioglu, 2019) (Resim 12).

Submit Date: 05.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/005
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

118



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.110-139

Resim 12. Kerem Doner evi- cumbanin igten ve distan goriiniisii

Dikdortgen ya da kare formda olan odalarin biiyiikliigii genel olarak degiskenlik gostermese de sayisi
ailenin biiyiikliigii, sosyal statlisii ve ekonomik durumuna gore degismektedir. Oda kapilar1 tek kanath
veya cift kanatli olabilmektedir (Resim 13). Duvarlarda gomiili, tek ya da ¢ift kapakli ahsap dolaplar
bulunur (Resim 14).

Resim 13. Dervis Demircioglu evi- ¢ift kanath ve tek kanatli, ahsap oda kapisi 6rnekleri
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Resim 14 Gleneksel Van evlerinde goriilen ahsap dolap 6rnekleri

Mutfakta yer alan ocaklar da geleneksel Van evlerinin 6nemli ve 6zgiin 6gelerindendir. Bir veya iki adet
olarak bulunmaktadirlar (Resim 15).

Resim 15. Geleneksel Van evlerinde goriilen ocak drnekleri

Tandir evi, bolgenin diger merkezlerinde oldugu gibi geleneksel Van evlerinin de énemli bir 6gesidir.
Ekmek pisirme, yemek yapma, yemek yeme, oturma, 1sinma ve uyuma gibi bir¢ok isleve sahiptir.
Mutfagin olmadigi bazi evlerde mutfak islevini de goriir. Kimi 6rneklerde evden ayri, kimi 6rneklerde
ise bitisik olarak insa edilmistir. Tandir yakildiginda dumanin hizl bir sekilde tahliye edilmesi ve ayni
zamanda mekanin 11k almasi i¢in tandirin {izerinde tavanda genellikle bir agiklik bulunur (Resim 16).

Resim 16. Tandlr evinde bulunan tandlr ve iizerindeki agikligin goriinisii

Geleneksel Van evlerindeki yapim teknigi ve malzeme kullanimi bdlgenin diger sehirlerine gore
farklilik gostermektedir. Geleneksel Van evlerinde duvar orgiisiindeki kerpi¢ kullanimina karsin,
bolgedeki diger kentlerde ana yap1 malzemesi olarak ¢ogunlukla tagin kullanildigi goriilmektedir. Plan
diizeni olarak da bdlgede yer alan geleneksel Bitlis ve Erzurum evlerinden farklilagir. Fakat geleneksel
Erzurum evlerinde de siklikla yer alan tandir evi ve tandir evinin konut yapisina bitisik bir sekilde
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konumlanmasi durumu geleneksel Van evleriyle benzerlik tasir. Cephe diizenlemesi agisindan ise daha
¢ok I¢ Anadolu ve Akdeniz bolgelerinde yer alan geleneksel konutlarla benzer 6zelliklere sahiptir.
Geleneksel Isparta ve Antalya konutlarimin cephelerindeki cumba/kdsk elemanlari, Konya’nin
geleneksel konutlarinda yer alan kdsklii boliimler ile geleneksel Van evleri benzerlik gostermektedir.
Cephe ozellikleri agisindan sahip olunan benzerlikler plan diizenlemesinde ve siisleme 6zelliklerinde ise
devam etmemektedir. Bahsedilen bdlgelerdeki geleneksel konutlarin aksine geleneksel Van evlerinde
hem i¢ mekanlarda hem cephelerde yalinlik hakimdir (Urfalioglu, 2010; Sayan ve Oztiirk, 2001; Oztiirk
ve Sayan, 1995; Berk, 1951; Demirbag ve Urfalioglu, 2021; Karpuz, 1984; Giindogdu, 2010; Usma ve
Urfalioglu, 2019).

Plan Ozellikleri

Anadolu’daki geleneksel Tiirk evlerinde plan semasi olarak sofasiz; dis, i¢ ve orta sofali plan semalart
gorlilmektedir (Resim 17). Kronolojik olarak bakildiginda en eski tiplerin dis sofali ¢oziimlere sahip
oldugu, son 6rneklerin ise i¢ ve orta sofali plan semalarina sahip oldugu goriilmektedir. Odalarim sofanin
uzantistyla ayr1 mekanlar haline gelmesi ve aym1 zamanda birbirlerine baglanmasi, Anadolu’daki
geleneksel konut plan tiplerinin en énemli ve kendine has 6zelliklerinin baginda gelmektedir (Eldem,
1854; Eldem 1984; Giinay, 1999).

L SOFA
{a) (b)
e—— Nr——
SOFA SOFA
—_ A L
{c) (d)

Resim 17. Geleneksel Tiirk evi plan semalar1 a) Sofasiz plan tipi b) Dis sofali plan tipi c) I¢ sofali plan
tipi d) Orta sofal plan tipi (Usma, 2021)

Sofasiz plan tipi; geleneksel konutlarda goriilen en ilkel plan tipidir. Plan semasini olusturan odalar bu
plan tipinde yan yana dizili haldedir. Odalar arasinda gecis; kaldirim, tretuvar veya bir avluyla
saglanmistir. Dig sofali plan tipinde; oda siralar bir sofa ile birbirine baghdir. Sofa, kapali alanin disinda
yer alir. I¢ sofali plan tipinde; sofanin iki yanminda odalar yer alir. Bu plan tipi “karniyarik” olarak da
adlandirilmaktadir. Orta sofali plan tipinde; sofa plan semasinin merkezindedir. Sofanin dort tarafinda
odalar dizilidir. Sofanin 151k alabilmesi i¢in odalarin arasinda eyvanlar yer alir. Eyvan sayisinin birden
dorde kadar ¢iktigi durumlar vardir. Bu 6rnekler i¢ sofali plan tipinin en geligsmis 6rnekleridir (Resim
17) (Eldem, 1954; Eldem, 1987; Kuban, 1995; Kiiglikerman, 1985).

Anadolu’daki geleneksel konutlarda siklikla rastlanan i¢ sofali plan tipi, geleneksel Van evlerinin ortak
plan tipidir. Evlere sokaktan dogrudan girilebildigi gibi, 6n bahge sonrasi girise ulasilan yapilar da
mevcuttur. Odalar sofaya agilir. Tek katli evlerde genellikle ahir ve samanligin evden ayr1 olarak, bahge
icinde insa edildigi goriilmektedir. Abdurrahman Yoriik evinde ise banyo ve tuvaletin de evden ayr
olarak, bahce i¢inde yer aldig1 goriiliir (Resim 18).

Submit Date: 05.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/005 121
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.110-139

oL Iad)

dm St = l

Resim 18. a) Abdurrahman Y 6riik evinin bahgesinde bulunan tuvalet ve banyonun bati goriiniisii b)
Bir geleneksel Van evinin bahge duvari

Zemin katta genellikle bir veya birden fazla oda, mutfak, kiler, tandir evi, banyo, tuvalet, ahir, samanlik,
odunluk gibi daha ¢ok servis mekanlar1 bulunmaktadir. Ayni zamanda oturma ve yemek yeme gibi temel
ihtiyaglar icin de genellikle zemin kat kullanilmaktadir. Mutfaktan depoya, kilere, tandir evine ve bazi
durumlarda banyo ve tuvalete gecisler bulunan geleneksel konutlar mevcuttur. Kimi érneklerde banyo
ve tuvalet mutfaga veya mutfaga agilan bir hole acilirken, kimi 6rneklerde sofaya acilan bir hole ya da
direkt sofaya acilir. Baz1 durumlarda ise {ist katta da tuvalet oldugu goriilmektedir.

Sofanin ortasinda ya da bir kenarinda bulunan ahsap, tek veya iki kollu merdivenle {ist kata ¢ikilir.
Geleneksel Van evlerinde sofa, alt kat ile iist kat arasindaki baglantiy1 ve odalar arasindaki dolagimi
saglayan, mevsimsel olarak oturulan ve yasanan/yasayan bir mekandir. Iki katli evlerin bir kisminda
sofanin devamu niteligindeki kosklere rastlanirken, bir kisminda ise rastlanmaz. Cok nadir olmakla
birlikte baz1 6rneklerde balkona rastlanir.

Geleneksel Van evlerinin {ist katinda sofaya agilan oda sayisi iki ila bes arasinda degismektedir. Katta
oturma odasi, misafirlerin agirlandig1 odalar ve yatak odalar1 yer almaktadir. Odalara giris, sofadan
direkt saglanirken, Abdurrahman Y 6riik evinde odalara giris sofanin kot farkindan dolay1 basamaklarla
saglanmistir (Resim 19a) Ailenin biiyiimesi veya iki ailenin bir evi kullanmaya baglamasi gibi
nedenlerle, evlerin planlarinda ve odalarinda zaman igerisinde degisiklikler olmustur. Ornegin Kerem
Déner evini iki ailenin kullanmaya baslamasiyla evin ortadan boliindiigii, giris kapisindan ve igerdeki
yikik olan boliicli duvardan anlasilmaktadir (Resim 19b).

Resim 19. a) Abdurrahman Y 6riik evinde sofadan/giris holiinden odalara girisi saglayan basamaklar
(Fot. Oktay Basak) b) Kerem Doner evinin ikiye boliinmiis girisi
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Plan Tipolojisi

Geleneksel Van evlerinde plan tipolojisi, dncelikle sofanin bigimlenisine gore ve mekanlarin sofanin
etrafindaki konumlaniglarina gore olmak iizere iki farkli durum i¢in ele alinmigtir. Daha sonra iglevsel
iligkiler iizerinden siiflandirmalar yapilmstir.

Geleneksel Van evlerinde, sofanin bi¢cimlenisine gore olusturulan plan tipolojisinin degiskenleri Tablo
1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Sofanin bigimlenisine gore olusturulan plan tipolojisinin degiskenlerini gosteren sema

SOFANIN BICIMLENISINE GORE

1 | Sofanin Kisa Kenarlar1 Odasiz

2 | Sofanin Kisa Kenarlar1 Odasiz, Birbirine Acilan Iki Sofali

3 | Islak Hacim Sofanin Kisa Kenarinda

4 | Sofanin Kisa Kenarlar1 Odali veya Tali Mekanl

5 | Kose Sofali

6 | Yan Sofali

Geleneksel Van evleri, sofanin bi¢imlenisine gore; “sofanin kisa kenarlari odasiz”, “sofanin kisa
kenarlar1 odasiz, birbirine agilan iki sofal1”, “islak hacim sofanin kisa kenarinda”, “sofanin kisa kenarlari
odal1 veya tali mekanl1”, “kdse sofali” ve “yan sofali” olmak tizere alt1 grupta siiflandirilmigtir (Resim

20, 21).
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Resim 20. Sofanim bi¢imlenisine gore olusturulan plan tipolojisi: a) Sofanin kisa kenarlar1 odasiz b)
Sofanin kisa kenarlar1 odasiz, birbirine agilan iki sofali c¢) Islak hacim sofanin kisa kenarinda d)

Sofanin kisa kenarlar1 odali veya tali mekanl e) Kose sofali f) Yan sofali
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Resim 21. Sofanim bigimlenisine gore olusturulan plan tipolojisi 6rnekleri a) Abdurrahman Y 6riik evi
b) Mustafa Topgicek evi ¢) 3. Oguzlar Sokak evi d) Suriyeliler evi ¢) Molla Hamit Ekinci evi f) Dervig
Demircioglu evi
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Geleneksel Van Evlerinde, mekanlarin sofanin etrafindaki konumlaniglarina gére olusturulan plan
tipolojisi Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Mekanlarin sofanin etrafindaki konumlanislarina gore olusturulan plan tipolojisinin
degiskenlerini gosteren sema

MEKANLARIN SOFANIN ETRAFINDAKI
KONUMLANISLARINA GORE

1 | Her iki Uzun Kenar1 Tek Boliimlii

2 | Her Iki Uzun Kenar1 Tki Boliimli

3 | Bir Uzun Kenar Tek, Diger Uzun Kenar Iki Boliimlii

4 | Bir veya Her Iki Uzun Kenar1 Ug veya Daha Fazla Boliimlii

Geleneksel Van Evleri, mekanlarin sofanin etrafindaki konumlaniglarina gore ise “her iki uzun kenar
tek boliimlii”, “her iki uzun kenari iki boliimli”, “bir uzun kenart tek, diger uzun kenari iki bolimli”,
“bir veya her iki uzun kenan {i¢ veya daha fazla boliimlii” olmak {izere dort grupta siiflandirilmistir
(Resim 22, 23).

S d

Resim 22. Mekanlarin sofanin etrafindaki konumlaniglarina gére olusturulan plan tipolojisi: a) her iki
uzun kenar1 tek boliimlii b) Her iki uzun kenar1 iki boliimlii ¢) Bir uzun kenar tek, diger uzun kenari
iki boltimlii d) Bir veya her iki uzun kenar {i¢ veya daha fazla boliimlii
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Resim 23. Mekanlarin sofanin etrafindaki konumlaniglarina gére olusturulan plan tipolojisi 6rnekleri:
a) Golbasi Caddesi evi b) Celal Giilpinar evi ¢) Ahmet Balcan evi d) Siikrii Yoriik evi

Geleneksel Van evlerinde 6nemli bir mekén olan sofanin diger mekanlar ile iliskileri, sofanin
bigimlenisine gbére ve mekanlarin sofanin etrafindaki konumlaniglarina gore iki durum igin
gerceklestirilen tipoloji ¢alismalariyla yukarida ifade edilmistir. Geleneksel Van evlerinin diger
mekanlariin islevsel iligkilerine gore ise; “konut-mutfak iligkisi”, “konut-banyo/tuvalet iligkisi”
“konut-tandir evi iligkisi” ve “konut-bahge/hayat iligkisi” olmak {izere dort farkli durum igin
smiflandirmalar yapilmistir.

LIS

Geleneksel Van evleri, konut-mutfak iligkisine gore; “mutfak sofaya agilan”, “mutfak sadece tandir

evine agilan veya aynit mekanda bulunan”, “mutfak odaya agilan” ve “mutfak konuttan ayr” olmak iizere
dort grupta siniflandirilmistir (Tablo 3, Resim 24).
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Tablo 3. Konut-mutfak iliskisine gdre olusturulan plan tipolojisinin degiskenlerini gdsteren sema

KONUT- MUTFAK ILISKiSINE GORE

1 | Mutfak Sofaya Acilan

2 | Mutfak Sadece Tandir Evine A¢ilan veya Ayn1 Mekanda Bulunan

3 | Mutfak Odaya A¢ilan

4 | Mutfak Konuttan Ayn

Necmettin Asikselimoglu Evi Dervig Demircioglu Evi
A=1A [p——
-
i WUTFAK SAMANLE
S-A
DOA ‘
NUTFAX TANOR EVI AHIR
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W oo _ DDUNLLK AHIR
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Abdurrahman Yoruk Evi
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C

Resim 24. Konut-mutfak iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi 6rnekleri a) Mutfak sofaya acilan b)
Mutfak sadece tandir evine agilan veya ayni mekanda bulunan c) Mutfak odaya agilan d) Mutfak
konuttan ayr1

Geleneksel Van evleri, konut-banyo/tuvalet iligkisine gore; “banyo/tuvalet sofaya acilan”,
“banyo/tuvalet mutfaga acilan”, “banyo/tuvalet mutfakla ortak bir hole agilan”, “banyo/tuvalet sofaya
bagh bir hole agilan” ve “banyo/tuvalet disarida” olmak iizere bes grupta siniflandirilmigtir (Tablo 4,
Resim 25).
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Tablo 4. Konut-banyo/tuvalet iliskisine gore olusturulan plan tipolojisinin degiskenlerini gosteren
sema

KONUT- BANYO/TUVALET ILISKiSINE GORE

1 | Banyo/Tuvalet Sofaya Ag¢ilan

2 | Banyo/Tuvalet Mutfaga Acilan

3 | Banyo/Tuvalet Mutfakla Ortak Bir Hole Agilan

4 | Banyo/Tuvalet Sofaya Bagli Bir Hole A¢ilan

5 | Banyo/Tuvalet Disarida

I Ouzlar Sokak Ewvi Galbas Caddest Ew Celal Gulpinar Ev

RS o
M ITEAX ORA 1A
o
J ’ 4
- am =-. - . el - e W=
e b L
Kerem Doner By Abdurrahman Yoruk Evi
-~
d e

Resim 25. Konut-banyo/tuvalet iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi 6rnekleri a) Banyo/tuvalet
sofaya agilan b) Banyo/tuvalet mutfaga acilan c¢) Banyo/tuvalet mutfakla ortak bir hole agilan d)
Banyo/tuvalet sofaya bagl bir hole agilan e) Banyo/tuvalet disarida
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Geleneksel Van evleri, konut-tandir evi iligkisine gore; “tandir evi konutun i¢inde”, “tandir evi konuta
bitisik” ve “tandir evi konuttan ayri, bahge i¢inde” olmak iizere ii¢ grupta siiflandirilmistir (Tablo 5,

Resim 26)

Tablo 5. Konut-tandir evi iliskisine gore olusturulan plan tipolojisinin degiskenlerini gdsteren sema

KONUT- TANDIR EVI ILISKiSINE GORE

1 | Tandir Evi Konutun I¢inde

2 | Tandir Evi Konuta Bitigik

3 | Tandir Evi Konuttan Ayri, Bahge Icinde

Dervis Demmircioflu By Sukru Yaruk Evi Necmetttin Askselimodiu Evi

LHR

a b C

Resim 26. Konut-tandir evi iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi 6rnekleri a) Tandir evi konutun
icinde b) Tandir evi konuta bitigik ¢) Tandir evi konuttan ayri, bahge i¢inde

Geleneksel Van evleri, konut-bahge/hayat iliskisine gore; “konuttan bahgeye/hayata sofadan bir girisle
direkt ulasilabilen”, “konuttan bahgeye/hayata mutfaktan bir girisle direkt ulasilabilen”, “konuttan
bahgeye/hayata ahirdan bir girisle direkt ulagilabilen”, “konuttan bahgeye/hayata direkt bir girisle
ulagilamayan” olmak iizere dort grupta siniflandirilmistir (Tablo 6, Resim 27).
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Tablo 6. Konut-bahge/hayat iliskisine gore olusturulan plan tipolojisinin degiskenlerini gosteren sema

KONUT- BAHCE/HAYAT ILISKiSINE GORE

1 | Konuttan Bahgeye/Hayata Sofadan Bir Girisle Direkt Ulagilabilen

2 | Konuttan Bahgeye/Hayata Mutfaktan Bir Girigle Direkt Ulasilabilen
3 | Konuttan Bahgeye/Hayata Ahirdan Bir Girigle Direkt Ulagilabilen
4 | Konuttan Bahgeye/Hayata Direkt Bir Girisle Ulasilamayan
Eminpasa Caddes: Evi Celal Galpanar Evi
AR e
v
’ MUTTAX con
. ’ ey
MUTFAK tamsz 00A ;
LEA A n
| SOrAa ’
QoA O0a )
GlRl
e 12 3 A Sm t & A 4 hw
- s . -
a b
Kerem Doner Evi 3. Oguzlar Sokek Evi
|75 @ (TS g T =
BANYD | '
|
WA
TUVALEY
AW A € GIRs
AR .
MUTFAK O -

0 4 > 4 am

C d
Resim 27. Konut-bahge/hayat iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi drnekleri a) Konuttan
bahgeye/hayata sofadan bir girigle direkt ulasilabilen b) Konuttan bahgeye/hayata mutfaktan bir girisle
direkt ulasilabilen ¢) Konuttan bahceye/hayata ahirdan bir girisle direkt ulasilabilen d) Konuttan
bahgeye/hayata direkt bir girisle ulagilamayan
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SONUC

Anadolu’daki geleneksel konutlarin karakteristik 6zelliklerine sahip, gilinlimiizde ayakta kalmay1
basarabilmis geleneksel Van evleri, 1915 Ermeni isyam1 ve isyanla birlikte gerceklesen yangimdan
sonraya tarihlenmektedir. Kent dokusunun gelecek nesillere iletilmesindeki 6nemli aktaricilardan biri
olan geleneksel Van evlerinde kullanilan ana yap1 malzemeleri tas, kerpi¢ ve ahsaptir. Yapim teknigi
olarak tas temel {izerine kerpi¢ duvar orgiistine sahiptir. Orijinal 6rneklerinde ahsap hatil destekli diiz
dam ile ortiilii olan geleneksel konutlarin bazilarinda goriilen kirma catilar, zaman icinde eklenen
elemanlardir. Caligma kapsaminda incelenen, tek kath veya iki kath olarak inga edilen konutlarin plan
diizeni i¢ sofal1 plan tipindedir.

Caligma kapsaminda gergeklestirilen plan tipolojisi c¢alismasinda sofanin bigimlenigine gore
degerlendirilen evlerde, “sofanin kisa kenarlar1 odasiz”, sofanin kisa kenarlar1 odasiz, birbirine agilan
iki sofal1”, “islak hacim sofanin kisa kenarinda”, “sofanin kisa kenarlari odali veya tali mekanli”, “kose
sofali” ve “yan sofali” olarak alti grupta smiflandirlmigtir. Mekanlarin sofanin etrafindaki
konumlaniglarina gore ise “her iki uzun kenar1 tek boliimli”, “her iki uzun kenari iki bolimli”, “bir
uzun kenart tek, diger uzun kenar iki boliimlii” ve “bir veya her iki uzun kenar ii¢ veya daha fazla

boliimlii” olmak iizere dort grupta siiflandirilmigtir.

Iki durum birlikte degerlendirildiginde, plan tipolojisine dahil edilen 20 evden 3’iiniin “sofanin kisa
kenarlar1 odasiz; her iki uzun kenari iki bolimli”, 2’sinin “sofanin kisa kenarlar1 odasiz; bir uzun kenar1
tek, diger uzun kenan iki boliimli”, 3’iiniin “sofanin kisa kenarlar1 odasiz; bir veya her iki uzun
kenarmin {i¢ veya daha fazla boliimli”, 1’inin “sofanin kisa kenarlar1 odasiz, birbirine agilan iki sofali;
her iki uzun kenar1 iki boliimli”, 2’sinin “sofanin kisa kenarlar1 odasiz, birbirine agilan iki sofali; bir
veya her iki uzun kenarmin ii¢ veya daha fazla boliimlii”, 2’sinin “islak hacim sofanin kisa kenarinda;
her iki uzun kenar1 tek boliimlii”, 2’sinin “islak hacim sofanin kisa kenarinda; her iki uzun kenarmnin iki
boliimlii”, 1’inin “sofanin kisa kenarlar1 odal1 veya tali mekéanli; bir uzun kenari tek, diger uzun kenari
iki bolimli”, 1’inin sofanin kisa kenarlar1 odali veya tali mekéanli; bir veya her iki uzun kenar ii¢ veya
daha fazla boliimli”, 1’inin “kose sofali; her iki uzun kenari tek boliimlii”, 1’inin “kése sofali; bir uzun
kenar tek, diger uzun kenar iki boliimlii” ve 1’inin de “yan sofali; bir veya her iki uzun kenar ii¢ veya
daha fazla boliimlii” oldugu tespit edilmistir (Tablo 7).

Geleneksel Van evlerinin diger mekanlarimin islevsel iligkilerine gore ise; “konut-mutfak iliskisi”,
“konut-banyo/tuvalet iligkisi” “konut-tandir evi iligkisi” ve “konut-bahge/hayat iligkisi” olmak {izere
dort farkli durum i¢in simiflandirmalar yapilmistir. Konut-mutfak iligkisine gore incelenen konutlardan
15’1 “mutfak sofaya acilan”, 2’si “mutfak sadece tandir evine agilan veya ayni mekanda bulunan”, 1’1
“mutfak odaya agilan” ve 2’si de “mutfak konuttan ayr1” olmak iizere dort grupta simiflandirilmistir.
Konut-banyo/tuvalet iligkisine gore incelenen konutlardan 10’u “banyo/tuvalet sofaya acilan”, 4’i
“banyo/tuvalet mutfaga acilan”, 3’1 “banyo/tuvalet mutfakla ortak bir hole acilan™, 2’si “banyo/tuvalet
sofaya bagli bir hole agilan” ve 1’1 de “banyo/tuvalet disarida” olmak iizere bes grupta siniflandirilmastir.
Konut-tandir evi iligkisine gore incelenen ve tandir evi tespit edilebilen konutlardan 2’si “tandir evi
konutun i¢inde”, 2’si “tandir evi konuta bitigik” ve 3’1 de “tandir evi konuttan ayri, bahge i¢inde” olmak
lizere ili¢ grupta smiflandirilmistir. Konut-bahge/hayat iligkisine gore incelenen konutlardan 7’si
“konuttan bahceye/hayata sofadan bir girigle direkt ulasilabilen”, 2’si “konuttan bahgeye/hayata
mutfaktan bir girisle direkt ulasilabilen”, 1’1 “konuttan bahgeye/hayata ahirdan bir girigle direkt
ulagilabilen” ve 10’u da “konuttan bahgeye/hayata direkt bir girisle ulasilamayan” olmak iizere dort
grupta siniflandirilmistir (Tablo 8, 9, 10, 11).
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Tablo 7. Geleneksel Van evlerinin sofanin bi¢imlenisi ve mekanlarin sofanin etrafindaki
konumlaniglarina gore olusturulan plan tipolojisi

IC SOFALI

BIR UZUN BIiR VEYA HER IKi
HER iKi UZUN KENARI iKi ’S’fggg&%’; UZUN KENARI UC
BOLUMLU KENARI iKi VEYA DAHA FAZLA

HER iKi UZUN
KENARI TEK
BOLUMLU

Oguzlar Sokak Evi

Ahmet Balcan Evi
Celal Giilpmar Evi

Cemal Efendi Evi

Necmettin

A. Yoriik Evi Z. Abidin Tekin Evi L .
Asikselimoglu Evi

SOFANIN KISA KENARLARI ODASIZ

Eminpaga Caddesi Evi

Siikrii Yériik Evi

IKi SOFALI

Mustafa Topgicek Evi

Ambarc1 Mehmet Efendi Evi

SOFANIN KISA KENARLARI
ODASIZ, BIRBIRINE ACILAN

Golbasi Caddesi Evi 2. Oguzlar Sokak Evi

Gazi Meliil Abbas
Biger Evi

ISLAK HACIM SOFANIN KISA
KENARINDA

3. Oguzlar Sokak Evi

Kerem Déner Evi

SOFANIN KISA
KENARLARI ODALI
VEYA TALI MEKANLI

Suriyeliler Evi

KOSE
SOFALI

Molla Hamit Ekinci Seddar Sokak Evi
Evi
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YAN SOFALI

Dervis Demircioglu Evi

Tablo 8. Geleneksel Van evlerinin konut-mutfak iligskisine gore olusturulan plan tipolojisi

KONUT — MUTFAK ILISKiSINE GORE

Celal Giilpmnar Evi Z. Abidin Tekin Evi Ahmet Balcan Evi N. Asikselimoglu Evi
|
- ]
<
=
&t) Cemal Efendi Evi Eminpaga Caddesi Evi Mustafa Topgicek Evi Golbasi Caddesi Evi
<
>
<
o
o
R
N
<
[
[_4
=)
=
2. Oguzlar Sokak Evi 3. Oguzlar Sokak Evi Suriyeliler Evi Seddar Sokak Evi
Kerem Déner Evi Gazi Meliil Abbas Biger Evi Oguzlar Sokak Evi
= Z
m £ <
O~ Z
oz <D
a ; < &2
< o - =)
%] m A
ME > <
<AazA
=z 2z
E<5<
2 = v
= oy
<=
Stikrii Yorik Evi Dervis Demircioglu Evi

MUTFAK ODAYA
ACILAN

Molla Hamit Ekinci Evi
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MUTFAK
KONUTTAN AYRI

Abdurrahman Yoriik Evi Ambarci1 Mehmet Efendi Evi

Sola Mumtak {Ma Tendir Ewy

Tablo 9. Geleneksel Van evlerinin konut-banyo/tuvalet iliskisine gdére olusturulan plan tipolojisi

KONUT — BANYO/TUVALET ILISKISINE GORE
Z
<
=
Eﬂ) Ahmet Balcan Evi N. Asikselimoglu Evi Siikrii Yoriik Evi
<
>
<
o
o
R
F
m
2
> Cemal Efendi Evi Eminpasa Caddesi Evi Dervis Demircioglu Evi
2
o
>
Z
<
m
2. Oguzlar Sokak Evi 3. Oguzlar Sokak Evi Suriyeliler Evi Seddar Sokak Evi
—
<5
52z
SES
oD O
z2<
< =
[5a]
M Mustafa Topgicek Evi Golbagi Caddesi Evi Z. Abidin Tekin Evi Gazi Meliil Abbas Biger Evi
=
2l
— Fe)
< i et Z
Xk
=
oExY
2 <<
> <
27E
M © Celal Giilpmar Evi Molla Hamit Ekinci Evi Ambarci Mehmet Efendi Evi
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BANYO/TUVALET
SOFAYA BAGLI
BiR HOLE ACILAN

Kerem Déner Evi Oguzlar Sokak Evi

BANYO/TUVAL
ET DISARIDA

Abdurrahman Yoriik Evi

Safa Banyo Tuyalet Mullsk Hol

Tablo 10. Geleneksel Van evlerinin konut-tandir evi iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi

KONUT - TANDIR EVI ILISKiSINE GORE

Dervis Demircioglu Evi Gazi Meliil Abbas Biger Evi

TANDIR EVi KONUTUN iCINDE

TANDUR EVi KONUTA BITISIK

Seddar Sokak Evi Stikrii Yoriik Evi
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Celal Giilpinar Evi N. Asikselimoglu Evi

TANDIR EVI KONUTTAN AYRI, BAHCE ICINDE

Abdurrahman Yoriik Evi

Sofn Toende Evl Mattak

Tablo 11. Geleneksel Van evlerinin konut-bahge/hayat iliskisine gore olusturulan plan tipolojisi

KONUT — BAHCE/HAYAT ILISKISINE GORE

— -
-~

KONUTTAN BAHCEYE/HAYATA
SOFADAN BIR GIiRISLE DIREKT
ULASILABILEN

Mustafa Topgicek Evi Stikrii Yoriik Evi A. Yoriik Evi Dervis Demircioglu Evi
)
) B
; A
)
)
Ambarci Mehmet Efendi Evi Cemal Efendi Evi Eminpasa Caddesi Evi

KONUTTAN
BAHCEYE/HAYATA
MUTFAKTAN BIR GiRiSLE
DIREKT ULASILABILEN

Celal Giilpmar Evi Molla Hamit Ekinci Evi
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KONUTTAN
BAHCEYE/HAYATA
AHIRDAN BiR GIRISLE
DIREKT
ULASILABILEN

Kerem Déner Evi

Suriyeliler Evi 2. Oguzlar Sokak Evi 3. Oguzlar Sokak Evi Ahmet Balcan Evi Oguzlar Sokak Evi

KONUTTAN BAHCEYE/HAYATA DIREKT
BIR GIRISLE ULASILAMAYAN

N. Asikselimoglu Evi Golbagi Caddesi Evi  Seddar Sokak Evi Z. Abidin Tekin Evi  G. Meliil Abbas Biger Evi

Sola Mutfax Ahir s Hahgeve Hayata Gregts

Geleneksel Van evleri ile ilgili olarak yetkili kurumlardan (Van Kiiltiir Varliklarin1 Koruma Bolge
Kurulu Miidiirliigii, Van Rolove ve Anitlar Miidiirligii, TMMOB Mimarlar Odas1 Van Subesi, Van
Biiyiiksehir Belediyesi, Van Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii) bilgi almmustir. Alinan bilgilere gore
kentin geleneksel konutlarindan sadece bir tanesinin (Siikrii Yoriik Evi) tescilli oldugu anlagilmstir.
Giliniimiize ulasabilmis diger konutlarla ilgili herhangi bir tescil, tespit ve koruma ¢aligmasi olmadigi
goriilmiistlir. 23 Ekim 2011 tarihinde kentte biiyiik bir deprem meydana gelmistir. Sehirde genis capta
hasara yol acan depremin biiyiikliigii 7.2 (Mw) olarak ol¢iilmiistiir. 9 Kasim 2011 tarihinde ise kentte
5.7 (Mw) biiyiikliigiinde ikinci bir deprem meydana gelmistir. 2011°de meydana gelen bu depremler, o
tarihlere kadar herhangi bir koruma c¢alismasi gergeklestirilmemis olan geleneksel konutlarin bir
kisminin yikilmasina/hasar gérmesine neden olmustur. Ayrica, bolgede 6zellikle kis aylarinin sert ve
kar yagish gecmesi gibi iklim sartlarinin da etkisiyle, gevsek 6zellikli malzemelerle insa edilmis ve
herhangi bir koruma ¢alismasi yapilmamis olan geleneksel konutlar, siiregelen zaman igerisinde biiyiik
zararlar gormiistiir. Konutlarin gevsek ozellikli ve gabuk yok olan malzemelerle (kerpi¢ / ¢amur siva)
insa edilmis olmas1 geleneksel Van evlerinin yok olma siirecini hizlandirmaktadir. Ote yandan sehirde
hizli bir sekilde ilerleyen yapilasma siirecinde geleneksel konutlari imar planinda hesaba katilmayisi
gibi etmenlerle konutlarin biiylik bir boliimii gliniimiize ulagamamistir. Bahsi gecen durumlar,
giiniimiize ulagan konut yapilarinda da biiyiik tahribata yol agmistir. Bu kapsamda geleneksel Van evleri
icin tescil, tespit ve koruma ¢aligmalarmin yapilmasi ve kentin kiiltiir miras1 olan evlerin kent agisindan
onemi hakkinda kent kullanicilarinin da bilinglendirilmesi gerekmektedir. Geleneksel Van evlerinin;
tastyic1 sistem, malzeme, plan tipi ve yapi elemanlarinin oranlar1 agisindan dogru olarak ve acilen
korunmasi en dncelikli konudur.
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Universite kampiisleri gibi sosyal alanlarda uygulanan geri déniisiim mantigi ile atiklarin farkli
bicimlerde degerlendirilmesi c¢aligmalar1 egitici, yenilik¢i fikirler ile birlikte potansiyel kaynaklar
ortaya cikarmaktadir. Universite kampiis alanlarinda geri doniisiim diisiincesi ile uygulanan projeler
atik ve geri donilisim konulari hakkinda bilgi sahibi olmak igin giiclii araclar olabilir. Atatiirk
Universitesi yerleskesinin yesil alanlarindaki dogal ortaminda yasam siiresini doldurmus ve dogal
yollardan kurumaya baslamis olan agaclarin geri donlisim fikriyle sanatsal olarak yeniden
degerlendirilip bigimlendirilmesi i¢in bir proje diisiiniilmiistiir. Bu projede amag, yerleske icerisinde
kuruyan agaclar1 dogal ortamlarinda sanatsal ¢ercevede degerlendirip bigimlendirmek ve kampiis alani
icerisinde bu agaclarin kesilmeden cevresel ve sanatsal yaklasimla geri donilisiimiinii saglamaktir.
Projede kampiis alani igerisinde farkli bolgelerde olmak {izere dokuz adet kurumus agaca Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Heykel Boliimii 6gretim elemanlar1 ve dgrencileri tarafindan sanatsal bicimlendirme
yapilmistir. Bu ¢alisma kampiis icerisinde yesil alanda yani dogal yollarla kuruyan bir agacin yeniden
degerlendirilmesi ve sanatsal uygulama siirecini kapsamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sanat, Heykel, Acik Alan, Kampiis, Kurumus Agag¢

THE TRANSFORMATION PROCESS OF A DRIED TREE IN THE
CAMPUS AREA INTO AN ART OBJECT AND POSSIBILITIES

ABSRACT

With the recycling logic applied in social areas such as university campuses, studies of evaluating
waste in different ways reveal potential resources together with educational and innovative ideas.
Projects implemented with the idea of recycling in university campus areas can be powerful ways to
have information about waste and recycling issues. A project has been considered for artistic re-
evaluation and shaping of trees, which have expired in their natural environment in the green areas of
Atatilirk University campus and started to dry out naturally. The aim of this project is to evaluate and
shape the trees that have dried in the campus in their natural environment in an artistic framework and
to recycle these trees within the campus area with an environmental and artistic approach without
being cut from the roots. In project, nine dried trees, which were located in different regions within the
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campus area, were artistically formed by the faculty members and students of the Sculpture
Department of the Faculty of Fine Arts. This study involves the re-evaluation and artistic
implementation process of a tree that dries naturally in the green area of the campus.

Keywords: Art, Sculpture, Open Area, Campus, Dead Tree

GIRIS

Sosyal alanlarin modern toplumlarin diisiinme seklinde, giinlik yasamlarinda, davranmiglarinda
kiiltiirlerin ve geleneklerin Otesinde Onemli derecede etkileri oldugu kesindir. Bilgiyi 0grenme
paylagma ve bilginin insasi, bilginin test edilmesi, egitsel ve yeni alanlarda ¢evreyle igbirlik¢i olmay1
onemli derecede etkiler ve zorunlu kilar. Kampiis gibi alanlar 6zgiin bilgiyi iiretmek, paylasmak ve bu
gibi davraniglart aligkanlik haline getirmek i¢in oldukga tesvik edici kiiresellesme ve iletisim
perspektifinde yiiksek oranda etkili alanlardir. Bu gibi alanlarda uygulanan bigimsel yapilarda sanat;
gorseller lizerinden bir mesaj dili olusturarak, 6ziinde estetik degerler disinda toplumla iletisim kurma,
gelecek nesillere 6grenme diinyasinin yolunu agma ve yenilik¢i girisimlerin bir noktada 6greticisi olan
eylemleri de igerir. Bu girigsimci diigsiince yapisinda ve sanatsal {iretim sistemi igerisinde atiklarin
yeniden bicimlendirilmesi, degerlendirilmesi ¢evreci ve dogact bir bilince sahip olmay1 &nemser.
Bireylerde yasadig1 ¢evrenin sartlarina uyumda ve ¢evreyi bigimlendirme de diisiindiiriicii, gelistirici
fikirleri entegre ederken, ¢evresel sorunlarla yilizlesme de motive edici bir rol {istlenir. Ayrica sanatsal
yapilar dijital haberlesme ve paylagim aglarinin gelismis oldugu bilgi toplumunda entelektiiel gelisim
ve 0grenmeyi tesvik edici araclar olabilirler. Sanatsal gorseller; birer tarihi belge gibi sanatsal bilgi
iireten ve bilgiye araci olan sosyal boyutu, tarihsel siireci, stili ve {liretim teknigi ile sorgulamay1
gelistiren konumdadirlar.

Bununla birlikle sosyal alanlardaki sanatsal gorseller topluluk bireyleri arasinda sadece bilgiyi
genisletme de degil bilgiyi liretmede de etken bir olusum igindedirler. Cagimizin sanati ve sanatgisi
artik yasamig oldugu diinyaya daha duyarli daha ¢evreci bir tavir takinmay1 benimsemektedir. Doga,
cevre, her tiirlii atik, madde sanatin konusu veya ugrasi olabilmektedir. Diinyada giiniimiizde yasadigi
cevreyle ilgilenen ozellikle geri donistiiriilebilir malzemeler, gerecler, atiklar, dogal atiklar gibi
konularda koruma ve iyilestirme cabasiyla sanatsal c¢alismalar yapan bir¢cok sanat¢i galigmalarini
stirdiirmektedir. Stirekli {iretilip hizlica tiiketilen endiistri iiriinleri veya yapay maddeler, dogal
kaynaklar gevresel kirlilik glinlimiiz insaninin énemli sorunlarindan biri olmustur. Toplumun farkli
kurum ve kuruluglari tarafindan atiklarin dontisiimii odakl ¢esitli calismalar yiiriitiillmektedir. Cagimiz
insaninin bu konuya duyarli olmay1 ve farkindalik olusturmayi1 hedefleyen sanatsal uygulamalar
ozellikle dikkat ¢ekmesi yoniiyle dnemli olmaktadir.

Heykeller, kent ve yasam alanlarinda hayata ve mekana 6zel anlamlar katan estetik 6gelerdir. Uzun
yillar boyunca 6zellikle anitsal heykeller mimari bir yapinin pargasi olarak ya da mimari alanin iginde
konumlanan ve mimari tasarimin kurgusunda anlamlagan sanatsal nesne olmustur. 18. Yiizyildan
sonra glinlimiize kadar hizli bir degisim siireci ile birlikte 6zerklesen heykel, sanat¢gi-mekan ve sanat
iligkisinde, anitsal heykelin bi¢imi ve uygulanmasi anlaminda degisim gecirmis yaraticiliklarini
cevresel ve kiiltiirel gibi konulara yonelterek, kentsel mekanlardaki yapitlarla goriiniir olmuslardir.
Heykel mimari meké&ndan ayrilarak kamusal alana ¢ikmis toplumsal ve sosyal yoniiyle insanlarla
iletisime gecerek gilinliikk hayatin bir parcasi olmustur. Heykel bu alanlarda hem estetik bir 6ge hem de
kiiltiirel ve sosyal agidan kentsel mekénlarda farkli amaglarla yer almistir (Erman ve Boran, 2015:
171-172). Cagimizda kamusal alan1 kullanan sanatgilar ¢evreci ve sosyal agidan sorumluluk bilinciyle
hareket ederek doganin degisen yoniiyle ilgili olumlu hareketler ve davramiglar gelistirmislerdir.
Sanat¢1 hizla degisen diinyanin sorunlariyla ilgili olmak ve doniistiirme, yeniden iiretme mantigiyla
hareket etmek durumundadr.

Atatiirk Universitesi kampiis alanm igerisinde dogal yollarla kuruyan agaglardan geri doniisiim
diisiincesi ve fikri ile sanatsal bir calisma elde etmek igin birgok farkli acidan degerlendirme
yapilmstir. Secilen agacin uygulama asamasina gegmeden Once agacin konumu, fiziksel cevresi,
yararliligi, sosyal ve sanatsal yonleriyle tartisilip diistiniilmistiir. Uygulamanin yapilacagi agacin
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bulundugu yer kampiisiin kalabalik olan ve gorliniirliigli agisindan merkezi bir konumda olmast
nedeniyle bilimsel bir ortam ve ¢evrede olmasi durumu énem kazanmistir. Tim bu 6nemli ve dikkat
¢ekici yonler belirlenip yapim, tasarim, bigim ve form iiretme siireci asama, asama gergeklestirilmistir.

KAMPUS ALANININ SOSYAL ACIDAN DEGERLENDIRILMESI

Plastik sanatlar alaninda belki bir ¢esit donilisiim gerceklesmektedir. Galerilere, miizelere ve resim
meraklisinin biirosuna kapatilmis sanat yapitlari, topluma ve yasama agilmak icin, 6zel koleksiyon ya
da miize koleksiyonu devrinden kurtulmakta; sadece birka¢ anlayanin seyrine yonelik edilgen sanat
yapitlariyken, artik toplum igin etkin sanat yapitlar1 olma egilimindeler ( Ragon, 2009: 209). Heykel
kamusal alanda gergeklestirildiginde toplumun daha kolay ulasabilecegi bir konuma gelir. Ragon’ un
diisiincesinde bu durum agikca goriilmektedir.

Heykel konumlandig1r kamusal mekanda ¢evresel dokuyla girdigi iliskide mekanin 6nemi ile birlikte
sosyal yapi iligskisinde de entelektiiel verileri kullanarak kamusal alanin 6nemini heykel i¢in yeniden
vurgulamaktadir (Sengiinalp, 2018: 38).

Universite kampiis alanlar1 yiiksek egitim ve 6gretimin yapildigi, bu mekanlar da zamanini gegiren
insanlarin ¢esitli alanlarda bilimsel faaliyetlerini yiirtittiikleri, hem egitimci, hem de 6grenci olarak
uzun yillar, bazilan i¢in de ¢aligma hayatlar1 boyunca yasadiklar yerlerdir. Kampiis alanlart mimari
yapilarin, yasamsal peyzaj alanlarinin yaninda agaglik ve ormanlik alanlar ile kismen de olsa dogal
hayat1 da i¢inde barindirabilmektedir.

Resim 1. Edgardo Madanes, ‘‘Agaglar Arsinda’’, Wisconsin Universitesi, ABD, 2007

Edgardo Madanes’ in Wisconsin Universitesi kampiisii igerisindeki ormanlik alanda patika yollarm
yakininda bulunan bir agacin govdesine, dogal malzeme olan hasirlardan {iretilmis ve montelenmis
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caligmasi, bize dogal hayatin icinde miidahale edilmis alanin hangi amaglarimiza ne kadar karsilik
geldigi, dogal hayata entegre olmanin siirlariin ne oldugu, bizim dogadaki sistem igerisinde nasil
yabancilastigimizi sorgular niteliktedir (Resim, 1). “Sanat, doga ile her zaman iliski icerisinde
olmugtur. Bu bakimdan dogann icerisinde barimdirdigr geometrinin, soyut sanat anlayisina kaynakiik
ettigi soylenebilir.” (Daskesen, 2016: 273).

Dogayla insan arasindaki iliskide doga insanin yasadigi kendi digindaki diger canlilar1 da i¢ine alan
cevredir. Insan siirekli olarak dogayla bir etkilesim i¢indedir ve kendini var etmek igin siirekli olarak
dogay1 ¢ozmeye calisir. Insan dogay1 ve g¢evreyi diger canli varhiklardan farkli olarak algilar ve
yorumlar. Dogay1 anlatmakta kullandigimiz ¢evre kavrami insan tarafindan iiretilmis bir olgudur,
cevre dedigimiz sey sadece insan tarafindan olusturulmamis aynmi zamanda zihnimizde
anlamlandirdigimiz bir yap1 olarak kurgulanmistir (Kovel, 2004: 101).

Simitson’ un en inlii yapitlarindan biri olan Sarmal Dalgakiran’t petrol ¢ikarilan endiistriyel bir
bolgede yaparken, doga ile insan arasindaki iliskiye dikkati ¢cekmis ve “Stonehenge’” gibi insan
tarafindan yapilmis olan anitlara da ayrica gondermede bulunmustur (Antmen, 2014: 252).

1957 yilinda kurulan Atatiirk Universitesi {i¢ bin dekar alana sahip Tiirkiye'nin en biiyiik ikinci
kampiisiidiir. Akademik, idari ve 6grenci niifusu oldukga kalabalik olan kampiis, ormanlik alanlar ile
birlikte, sosyal yasami, peyzaji, yesil alanlar ve gorsellik yoniiyle dikkat cekmektedir. Yiiriime yollart
dinlenme alanlan bisiklet siirme yollari, yayalar i¢in gezinti ve seyir alanlar ile oldukca zengin bir i¢
kiiltiire sahiptir. Agik alanlarda egitim ve Ogretim donemlerinde kiiltlirel ve sanatsal etkinlikler,
kurulusundan giinlimiize kadar kampiis icerisinde ve ayrica sehirde yasayan insanlar i¢in ilgi ¢ekici ve
anlamli olmustur. Bu etkinliklerin en dnemlilerinden olan Giizel Sanatlar Fakiiltesinin diizenledigi
sanatsal faaliyetler ve uygulamalar kampiis alanm1 ve cevresi i¢in hem gorsel agidan hem sanatsal
acidan 6nemli bir degere sahiptir. Glizel Sanatlar Fakiiltesinin faaliyet ve uygulamalari arasinda heykel
boliimiinlin yapmis oldugu mermer heykel sempozyumlari, kardan ve buzdan iiretilen sanatsal eserler,
kampiis alani igerisinde kurumus agaclara yapilan sanatsal uygulamalar hem Erzurum’da hem de
Tiirkiye’de sanatsal bir yer edinmis ve dikkati gekmistir.

Bu uygulamalar kapsaminda kampiis alami igerisinde Ozellikle insanlarm yogun oldugu ve sik
kullandiklar1 yesil alanlar igerisinde bazi agaclarm kurudugu tespit edilmis ve yetkili kisiler ve
birimler tarafindan raporlandirilmistir. Kurumus agaclar dogal yasam siirelerini tamamlamig
olmalarindan dolay1 diger yesil ve canli agaglar arasinda dikkat ¢ekici ve gorsel acidan fark edilir
duruma gelmistir. Kuruyan agaglarin dogal ortamlarindan kesilip atilmalarina karsmn, Universite
yonetimi ve Giizel Sanatlar Fakiiltesi yonetimi tarafindan geri doniisiim fikri ile bu agaglara sanatsal
uygulamalar yapilmasi giindeme gelmistir. Boylece kampiis icerisinde kurumus olan bazi agaclar
heykel boliimii tarafindan yeniden sekillendirmek ve bigimlendirmek amaciyla degerlendirmeye
alimmistir. Temel olan diisiince, dogal atik sayilabilecek olan kurumus agaclarin bir degisim
stirecinden gecerek doniigiim fikri igin farkindalik olugturmay1 desteklemesidir.

KURUMUS AGACIN KONUMU, CEVREYLE iLGiLi GOZLEMLER VE SONUCLAR

Bu projenin uygulandig1 aga¢ kampiisiin ana girisine yakin hem yaya hem de tasit trafiginin yogun
oldugu bir kavsakta goze carpici bir noktadadir. Agacin sanatsal uygulama igin &ngoriilen govde
kismimin yiiksekligi yaklagik on bes metre civarindadir. Bu 0Olgli agacin fazla olan dallarindan
arindirilirken 6zellikle korunmus ve agacin gévde kismi sanatsal uygulama icin uygun goriilmiistiir.
Agacin fazlaliklar tasarima uygun olacak sekilde kesilerek yeni bir goriintiiye kavusturulmustur.
Cevresiyle yakin iligki icerisinde olan bir konumda olmasi1 yapilacak uygulama ve tasarim igin
onemliligini artirmistir. Agaca nasil bir uygulama yapilacagi meselesi tartisildiginda bilimsel bir
¢evrenin 6nemi On plana ¢ikmistir. Bunun i¢in tasarimin bu dogrultuda ilerlemesi ve sonuglandirilmasi
benimsenmistir. Burada gelisen tutum, diislinme ve diisiindiirme yoluyla sanatsal estetik, biling
olusturma ve diinyay1 anlama ve anlatma ¢abasi1 6nemli unsurlar olarak belirlenmistir.
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Diislinmenin sorun ¢ézme etkinligi olarak anlagilmasi igin ortaya ¢ikmasi gerekir. O halde sanatgi,
sorun ¢ozen, ¢ozebilen kimsedir ve bunun i¢inde sanat1 yegleyendir. Diislinme, sorun ¢dzme etkinligi
seklinde tanimlaninca, bunun ilk asamas1 da dogal olarak, sorun saptama etkinligi olur. Sorun saptama
ise bir gorgi bilgi igidir; diinyaya, insana, insanliga bakista bir 6zgiin tutumdur ( Ering, 2004: 92). Geri
doniisiim uygulamalarinda sanatin isaret ettigi sey diisiinme ve uygulama yoluyla ¢evre igin duyarlilik
bilincinin ortaya ¢ikmasinda edilgen ¢6ziim nermelerini gostermektir.

TASARIM SURECi FORM VE BiCiM CALISMASI

Giliniimiizde hem ¢agdas sanat hem de geleneksel sanatlar alaninda Tiirkiye de ve Diinyada yapilan
caligmalar artik teknolojik iletisim araclar1 sayesinde gorsel olarak kolayca ulasilabilir ve erisilebilir
durumdadir. Plastik sanatlar alaninda c¢alisan sanat¢ilarin kullandiklari malzeme ve bigim agisindan
0znel bir tavra sahip olmalar ¢agin getirdigi teknolojik avantajlar sayesinde gelismistir. Sanat¢1 bigim
ve form iiretirken ¢evrelenmis bir kiiltiir etkisi altinda da olsa tamamen Ozgiirdiir. Yasadig1 ¢evreyi
sosyokiiltiirel acidan degerlendirmek ve gozlemlemek tasarlanacak bigim ve formun ortaya
¢ikmasinda etkendir. Ozellikle kamusal mekanlara yapilan sanat eserleri doga-insan ve kent arasinda
kurulan dengeye ve bunun i¢in en dogru anlatim sekline ulagsmaya ¢alisir. Daha sonra gelen ise yapitla
izleyici arasindaki iliskidir (Benedict, 2000: 17). Insan zihninde yer edinmis tanimlanabilir nesne veya
objeler dahil genis kapsamli bigim ¢esitliligi iizerinde durulmus ve tiim bu ¢esitlilik belli bir zaman
siirecinde degerlendirmeye alinmistir. Bu degerlendirmeler sonucunda kurumus agacin kendi
dallarindan ve benzer sekilde kurumus agac¢ dallarindan dogal yapiya uygun malzemelerin
kullanilmasina karar verilmistir.

Sanat¢1 form iiretirken dogada veya g¢evresinde gordiigii nesnelerden etkilenebilir fakat onu birebir
taklit etmeyi tercih etmez. Onu bir sanat nesnesine doniistiirmek igin galisir. Sanat¢i zihninde
canlandirdig1 dogadan bir bigimi kendi i¢ diinyasinda yeniden yorumlayarak sekillendirebilir. Bu onun
iislubu olarak ortaya ¢ikmis 6znel tavridir.

Sanat nesneleri sanatgimin sezgi ve sanatsal kaygilarinin sonucu olarak bigimlenirler. Heykel
sanatgisimin  diisiince iletisi heykelidir. Iletisini aktarirken gergek diinyanin yaninda kendi hayal
giiciinii kullanarak yeni bi¢cim ve formlar elde edebilir. (Yagmur, 2017: 438-441). Bu agidan
bakildiginda sanat¢1 6znel gergeklik ve nesnel gercekligin etkilesimi sonucunda bir form iiretme ¢abasi
giider. Form 6zde olan birikimlerin agiga ¢ikarak sekil almig halidir. Sanat¢1 bunun i¢in gercekligin
yansimas1 olan formu iiretmek icin ugrasir. Icerigin form a doniismesi her sanatcida farkli olabilecegi
i¢in sanat¢i kendi bi¢imini liretmeyi amag edinir. Her form kendi bigimi kurallar1 ve nedenleri ile igsel
bir anlam degeri tasir. Insan dogas1 geregi dogal form veya bigimleri yeniden yorumlarken gerilim
icindedir bu gerilim form {izerinde farkli bir deger {iretir. Bu deger onun 6zgiinliigii tarafin1 olusturur.
Bu firetilen yeni bi¢cim 6zellikle izleyicide sorgulayici ve arastirmaci bir tutumun ortaya ¢ikmasina
neden olur. Tiim bu degerlendirmeler sonucunda kampiis a¢ik alaninda kurumus bir agaca dogal
malzemeler kullanilarak izleyiciyi sorgulamaya ve ¢dziimlemeye yoneltici soyutlamact anlayisla form
iiretilmesi fikri olugmustur.

Bu yapitlarin igeriklerini diisliniirsek bunlarin, insanin ve nesnenin somiiriilmesine karsi, yirminci
yiizyilin bilinen 6zelligi olan hizlica yapma ve yok etmeye karsi, doga ve zaman Oniinde insanin
acimasizligina karsi verilen birer tepki olduklarini goriiriiz (Lynton, 1991: 335).

Minimalizm ve Kosriiktivizim ile birlikle degisen figiiratif heykel anlayisi mekan ve malzemeye
indirgenenirken cevre ile iliskisi yeniden sekillenmistir. Kaidesinden ayrilan heykel farkli kavramlar
gelistirerek yeni form ve bicimlerde ortaya c¢ikmigtir. Bazen sadece mekanla ve malzemeyle
kurgulanan form anlayisinda olan heykel, kimi zaman form ve anitsal nitelikler ile goriilmiis ve bazi
niteliklerinin degismesiyle de yeni bigimleri almistir (Karacan, 2013: 29).

Form dokunulabilen ve algilanabilen kendine o0zgii yapis1 ve gercekligi olan sekliyle
tanimlanmaktadir. Ayrica form, plastik sanatlar da bir kavramin {i¢ boyuta ve iki boyuta doniismiis
hali olarak ta agiklanabilir. Form fiziksel bir nesnenin veya bir objenin bosluktaki sekillenmis hacmini
belirleyen kurallarin tiimiidiir (Bulat, 2010: 74). Heykel de form uzay boslugunda kendi hacmini
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olusturan goriinlimiiyle iic boyutu: kavranabilen, algilanan, istenilen bi¢cime sokulmus ve kendi
bigimini almis, kiitlesi olan maddesel nesnedir.

Evrende her sey cesitli asamalardan gegerken bir ritim iginde geliserek hayatin devam etmesini saglar.
Hayatin akigini durdurmadan vermek isteyen sanat¢i yapitini bir duvar drer gibi bu akip giden ritme
uyarak olusturur. Klee, basit el is¢iligi ile yapilan ekme, bigme, 6rme, dokuma gibi etkinlikleri
olusturucu diisiinceyi anlatmak icin temel 6rnekler olarak vermistir. ‘‘Sanat, goriiniir hale sokar,
gorilineni tekrarlamaz’” diyor Klee. Olusturucu diisiincenin temelinde taklit yoktur. Doga taklit edilmez
ona benzer sekilde yeni gercekler yaratir. Sanat nesnesinde bi¢im; kaliplagmanin disinda kendi
bi¢imini ve formunu gizlemeden olusmalidir (Ipsiroglu, 2010: 179). Sanat yeni bigimler elde ederken
kendi dogasinda olan bulma ve olusturma ilkelerini unutmamalidir.

Resim ve heykel kurgulanmis bigimler olmuslardir. Ug boyut genel olarak iginde hareket edilebilecek
bir alan olarak tamimlanmaktadir. Ug boyutlulugun 6zellikleri heykel ve resim iizerinden yapilan
caligmalarda kiyaslanmigtir. Genel 6zelliklerden bazilari i¢in ¢alismanin bir nesne ya da bir obje gibi
olmasi sdylenebilir, fakat farkli 6zellikleri de gelismeler ile ilgilidir. Alan1 ¢ok genis oldugu i¢in ii¢
boyutlu olan sey gesitli sekillerde olabilmektedir. Ug boyut dogasi geregi kurgulanmadigindan her
bigimde olabilir ve ya her sekilde de. Verilen bigimlerle bir resim yapilabilir daha az giicle ve daha az
cesitlilikte. Heykel ise bir bi¢im olarak goriilmediginden yalnizca oldugu sey olabilir eger bir degisim
gecirirse farklilagabilir (Gombrich, 1995: 557-597). Kendi olan heykelsi bi¢imler kendilerini 6z
nitelikleri ile var ederler. Her bi¢cim kendi sinirlarini kendi ig¢inde olusturur, eksiklik veya fazlaligini
kendisi belirler.

Bugiin bildigimiz bigim ge¢misteki i¢sel olanin dzgiirleserek gerceklesmesidir ki bir noktada digsal
olanin bir basamaginda kalmistir. Kendini var etmek i¢in ¢abalayan 6zglirliik cogu kimselere son ilahi
hikmet gibi goriinecektir. Kisitlanmig 6zgiirliiglin en 6nemli geregi: sanatgi anlatimi i¢in istedigi bigim
ve sekli kullanmakta serbest olmasidir, dogadan aldig1 bigimler yeterli olacaktir. Tiim bu istek ve
talepler zaman igerisinde digsal ifadenin ortaya ¢ikmasiyla sonlanir, yani aslinda simdinin digsal
olanidir. I¢sel zorunluluk olarak herhangi bir smirlama getirilemez, sanatc icin simdiki icsel olan asil
onemli unsurdur, digsal olandan ayrilmis olan sdyle tanimlanabilir: sanat¢1 ifade edecegi seyi istedigi
bigim ile yapabilir. (Kandinsky, 2009: 63). Sanatci igsel olan1 disa aktarmada bilgileri gegmis zaman
igerisindeki deneyimlerin siizgecinden gecirip giincel olana ulagmak igin sectigi bigim ve form’ u
kullanmasi, ifadenin aktarimi i¢in gerekli olan en 6nemli seydir.

Kisisellik, ulusallik ve iislup arayisi sadece diigiiniilecek bir olgu olarak goriilmez ge¢mis zamanlar
icin ve gliniimiiz i¢in tarife sigmayacak kadar 6nemlidir. Diger yandan bugiin kendisine verilen 6nem
yeterli degildir. Ayrica sOylenebilir ki, yillar gegmesine ragmen eserler arasindaki kopmayan ve
gittikce artan akrabalik bag1 digsallik olarak degil koklerindeki sanatin gizemli yaninda yer almaktadir.
Goriilen sudur, bir tarzi benimsemek ve bagli olmak, bir ekol pesinde kosmak, bir eserde belli
nitelikleri aramak, bir donem ile iligkilendirmek i¢in o zamana sartlandirmak yanliglara
yonlendirecektir ve dogrulardan sapmalara neden olacaktir (Kandinsky, 2009: 63). Sanatin ge¢mis
degerleri; bugiin i¢in 6nemli veriler olmasimin yaninda, sanatin temel niteliklerini 6gretici ve bilgi
olusturucu kisminda giincel olani da tanimlamada énemli konumdadir.

“Klee'nin yazilarinda ve yayinlanan Bauhaus derslerinde bu 6gelerin kullanilmasiyla
olusturup iirettigi sayisiz bigimler bizi siirekli bir olusturma etkinligiyle karsilagtiriyor.
Klee bu etkinlige ‘‘bigim-olusturan-diisinme’” etkinligi diyor. Sanat etkinligi
Empresyonistlerde géz duyarligina, Ekspresyonistlerde ve Fovlarda bilingalt1 degerlere,
icgiidii ve coskulara dayaniyordu. Klee, bu etkinligin biling aydinliginda bilimsel
kesinlikle yiiriitiilen ¢6ziimleme ve bilesime dayanmasi gerektigi kanisindadir. Ama bu
yolda Klee, 6grencilerine bir yere kadar kilavuzluk edebilecegini biliyordu. Yiiksek
diizeyde sanat i¢in biitiin bu islemlerin yetmeyecegini soylilyor. Sanat etkinligi,
olusturan diisiinmeye dayanmaliydi. Ama bu etkinligin yaratici olabilmesi igin sezgi
gerekti. ‘‘kanitla, temellendir, destekle, kur ve diizenle, hepsi iyi ama bunlarla
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biitiinliige erisemezsin’’ diyor. Ciinkii sanat Klee’ye gore yasa degildir, yasalarn
iistlindedir. Sezgi olmadi mi1, aklin durdugu, gizli giiclerin igse karistig1 en yiiksek
diizeydeki sanat sanatgtya yabanci kalir” (Ipsiroglu, 2009: 65).

Bi¢im bir nesnenin ya da bir ylizeyin sinirlanarak digerinden ayrilmasidir. Bigimi bu sekilde
tanimlamak miimkiindiir. Ama digsal olan her seyde kendini kdh kuvvetle kah zayifca gosteren bir de
igsel taraf gizli olduguna gore her bigimin igsel bir agiklamasi vardir. Bigim, i¢in denebilir ki igte
olanin disavurumudur. Bu da bi¢imin i¢sel tanimi olmaktadir. Giiniimiiz heykelinin genellikle
diistinsel igerigine doniik kavramsal smiflandirma en kesin olamidir. Aslinda, giiniimiiz heykelini
anlatacak ve algilamay1 kolaylastiracak baz1 kuramlardan bahsedilebilir. Bu kuramlar ¢ok genis
kitlesel alanlara etki etmeli ve heykel sanatini izleyenler igin ¢ekici kilip ve onlarla iletisim kurabilir
olmalidir. Boylece anlasilabilir heykel sanat1 ile sanat yapiti, izleyici ve sanatg¢1 arasinda anlagilabilir
ilkelerin baginda sanat nesnesinin taninir bir figiir ile genigleyen halleri olmalidir (Kandinsky, 2009:
55).

“Her sanat yapiti, bicimle icerik arasindaki birlikte belirginlesir, ne icerik somut bir sanatsal bigim
disinda, ne de bigim belli bir icerik olmadan var olabilir’’ (Ziss, 2009: 128). Her sanatsal bi¢cim kendi
kurallar ve degerler biitiiniinii olusturarak artirilmayan veya kisitlanmayan bir noktada durmalidir.

BiCiM VE iCERIGIN BELIRLENMESI

Uretilen sanat nesnesi varligmi izleyici veya sanat algilayicisi tarafindan verilen tepkiler iizerinden
belli eder. Herhangi bir yolla sunulan sanat nesnesinin zihinde algilanan anlami kisiler de farkli
olacagi i¢in kesin sonuglar hakkinda yorum yapilamaz. Sanat¢i {irettigi sanat nesnesini kendi igtepileri
dogrultusunda iiretir. Bu iiretim siirecinde tabi ki ¢caligmanin izlenilebilir ve faydalilik yonleri de ayrica
sanat¢inin ¢Oziimlemesi gereken sorunlardandir. Bu sorunlar la ugrasmasi sanatcinin gevreyle olan
iligkisinin sinirlarini belirler ve sanatci buna gore kararlar alir.

Soyutlamanin baglangicinda ve soyutlamanin nesnellik kazanmasinda sosyal yapinin kiiltiirel boyutu
onemli bir rol oynar. Ciinkii biz, i¢inde yasadigimiz kiiltiirel ortamin verileriyle diisliniir, diis
giiclimiizii kullanir ve soyutlamalar yapariz. Sanat alicisi olarak bu kiiltlirel ortam iginde soyut
simgeleri somut nesnelere doniistiirebilir, onlar1 desifre edebilir ve yeni O6grenme durumlarina
gecebilmek icin ugrasiriz (Ering, 2009: 50). Kamuya acik alanlarda yapilacak sanatsal galigmalarin o
toplumun kiiltiirel olgular iginde yeniden bigimlenmesinde sanatginin stil ve tavir anlayisi {izerinden
geligsmesi sanatin 6zgiin yoniini gerekli kilar.

Sanat¢1 agik alan igin iirettigi bigimin konumlanacagi alani giinliik yasamin akisi i¢inde degerlendirir
ve formun hangi acilardan nasil goriiniip nasil gériinmeyecegini hesaplar. Calismasinda ki bigim ve
formlar {izerinden izleyicilerin neler diislinlip neler hissedecegini kendi diinyasinda sorgular. Hem
heykelin yerlestigi ¢evreye uyumu hem kavram, renk, doku ve sanatsal agidan plastik degerlerle en iyi
sonuca varmaya calisir. Bir sanat yapitinin o toplumun sosyal yapi tabakalar arasinda farkli
algilanmas1 ve farkli yaklasimlarin olmasi olagandir. “‘Marx belli bir zamanda var olan iiretim
sisteminin bir toplum sanatimin stil ve icerigini belirledigi goriisiinii savunur. Bu tip bir analizle
gelistirdigi tiretim iligkilerine bagli olarak, kagimilmaz bir sekilde meydana gelen sinif ¢atismasi ile
sanat da suf pozisyonu ve swmif bilinci bazinda farklilagsacaktir’’ ( Ulusoy, 2005: 49). Bunun igin
sanat nesnesinin konumlandigi alanin sosyal yonii ve ¢evredeki toplulugun sosyal toplum igerisindeki
yeri sanat nesnesi agisindan 6nemlidir. Bu alanin bir iiniversite kampiis alani olmas1 o sanat nesnesinin
algilanmasi agisindan 6nemli bir detaydir.

KAVRAM VE BICIMIN ORTUSMESI

Kavram nesnelerin ve zihindeki diisiincelerin genelde soyut olarak algilanan tasarim halidir. Zihinde
sezinlenmis bir bi¢im soyut bir sekilde nesnellesir. Ornegin uzayla ilgili bir diis icerisinde evrenin
bigim almig halini zihnimizde bir anda canlandirabiliriz. Bu bizim tiim sanatsal yasalarin, tecriibelerin
ve deneyimlerin silizgecinden gecerek gelen soyut diislincenin yansiticisidir.  “‘Kavramsal
bilgi, “‘seylerin’’ bagintilarin bilgisidir, seyler ise sezgilerdir. Izlenimlerin olusturdugu gecersiz bilgi
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olamayacag gibi, sezgilersiz kavramlar da olanakl degildir. Bu nehir, bu gol, bu ark, bu yagmur, bu
bir bardak su, hepsi birer sezgidir. Kavram ise su dur; suyun su veya bu goriiniisii ozel durumu degil,
her zaman her yerdeki genel olarak sudur’’ ( Comert, 2007: 27). Bu bagintilardan yola ¢ikarak
sanatginin uzayla ilgili sezgilerinden elde ettigi soyut bicim diislincenin sonucu olarak form’ a
doniigiir.  Diislincede olan sey sezgilerden sanat araciligi ile gergeklik bulur. Buradaki gerceklik
tasarlanmis ve form’ a doniigsmiis sanatsal olan nesnedir.

Sezgi genellikle algi olarak anlasilir, yani olmus bir gercekligin bilgisi, bir seyin gergek olarak
bilinmesi. Siiphesiz algida sezgidir, i¢inde oturdugum odanim, yazi yazdigim kalem ve kagidin,
kullandigim miirekkep’ in, yazi1 yazdigima gore gercek olan tiim kullandigim ve dokundugum
nesnelerin algilar1 hep sezgilerdir. Fakat su anda kendimi bagka bir odanin iginde, bir bagka sehirde,
farkli, kagit, kalem ve hokkayla yazi yazarken diisiinmemde sezgidir. Bu demektir ki, geceklikle
gercek olmayan arasindaki ayrim, sezginin niteli§ine yabanci ikincil bir seydir. ilk defa sezgileyen
birini diisiinelim. Sanki bu kisi gercek gergeklikten baska bir seyi sezinleyemeyecekmis, aslinda
yalmzca gercekligin sezgilerine sahip olacakmis gibi gelir bize. Oyleyse, gerceklige kadar, biling
gercek imgelerle gercek olmayan imgeler arasindaki ayrima dayanir ve bu ayrim ilk anda s6z konusu
degildir, fakat o sezgiler ne gergegin ne de gercek olmayanin sezgileridir, bagka bir deyisle algi1 degil,
sezgidirler. Bdylece bir sezgide her sey hem gercek hem gergek degildir. Bu karmagik i¢ durumun
benzerini gergegi hayalden ayirt etmekte zorlanan bir ¢ocuk verebilir, ¢linkii cocuk i¢in gercekte hayal
de, sdylencede aymi seydir. Sezgi gercekligin algisiyla olabilir’ in yalin imgesinin ayrimsiz birligidir
(Comert, 2007: 29-30).

TASARIM ASAMASI VE CiZiIMLER

Tasarim asamasinda eskizler ve ¢izimler yapilip birkag denemeden sonra (Resim, -2-3) sekillerde
gorlildiigli gibi, agacin en yiiksek yerine ve alt dallar1 arasina konumlanacak bigimde birbirine
benzeyen uzaysal form’ u olan elips bigimli ii¢ boyutlu iki ayri form yapilmasina karar verilmistir
(Resim, 4). Uzaysal bir form iiretmek: bilinmeyen ve her zaman merak edilen gizem ve sirlarla dolu
olan uzaym derinliklerinde hayal giiciiyle gezinmenin ardindaki bosluk, bulma ve Ogrenme
diirtiilerinin bir sanatcida nasil agia ciktiginin cevabidir. Insan dogasi geregi sorgulayici, merak edici
ve ayni zamanda arastirmaci bir yapiya sahiptir. Bir sanat yapitinda olmasi gereken seylerin onceligini
yapitin izleyicide herhangi bir yoniiyle sorgulatici tarafi alir. Soyut bir form” un en temel prensibi
bilinmeyen den bilme, 6grenme veya bulma eylemlerine dogru kisiyi yonlendirip, kisiyi kendi diinyas1
icinde gordiiglinii yorumlamasini saglamaktir.

Resim 2. Eskiz Cizim, 1
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Resim 3. Eskiz Cizim, 2

UYGULAMA ASAMASI

Glizel Sanatlar Fakiiltesi Dekan1 Profesér Doktor Mustafa Bulat’in yiiriitiicii sorumlu oldugu bu
projenin yapim ve uygulama asamasim iki sanatta yeterlik 6grencisi Ilhan Kaya ve M. Hanifi Zengin
sonu¢landirmistir. Uygulama asamasina ge¢meden once agac¢ dallarindan arindirilmig ve projenin
yapimi i¢in uygun hale getirilmistir (Resim, 4).

Resim 4. Budanmig Agag, 2019

Uygulamada 6nce formun tagiyict kismi olan karkasin yapim asamasinda kullanilacak malzemeler
temin edilmis ve 350x150x150 cm Ol¢iilerinde insaat cubuk demirlerinden formun alt yapisi ve tagiyict
kismi olan konstriiksiyonu tamamlanmistir (Resim, 5).

Metal tastyicinin iizerini kaplayacak ve form’ un temel goériiniimiinii elde etmek i¢in kullanilacak olan
agac dallar yiiksek lisans ve lisans dgrencilerinin de yardimiyla Universite kampiis alani igerisindeki
ahsap atiklarin bulundugu alandan motorlu testere ve benzer aletler yardimiyla bi¢imlendirilmis ve
toplanmistir. Bu toplama siirecinde kurumus ve atik halde olan dal ve ahsap malzemeler 6zellikle
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tercih edilmistir. Toplanan bu malzemeler traktorlerle Giizel Sanatlar Fakiiltesi atdlyeler bolgesinde
acik alana tasinmis ve agac dallart bigaklar yardimiyla alt1 kisilik ekip tarafindan kabuklar1 soyularak
temizlenmistir. Kabuklar1 soyulan dallar on giin liik bir siirede metal karkas iizerine vida ve ingaat
telleriyle monte edilerek form elde edilmistir (Resim,6-7).

Resim 6. Formun Olusturulma Asamasi, 2019
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Resim 7. Tamamlanmis Form, 2019

Daha sonra goriiniirliigiinii artirmak ve uzaysal form algisi yaratmak i¢in mavi renkte boyanmistir
(Resim, 8). Renk heykele; bicimsel tercihleri belirleyen, anlama dair referanslar iceren ve heykelin
mekansal roliinii tamimlayan 6zellikler kazandirir (Dagkesen, 2021: 1287).
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Resim 8. Renklendirme, 2019

Iki aylik tasarim malzeme temini ve yapim siirecinin sonunda tamamlanan galismanin ilki vingler
yardimiyla agacin en iist noktasina sabitlenerek sonlandirilmistir (Resim, 9-10-11).

Resim 9. Kurulum Asamasi, 2019
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Resim 11. Birinci Formun Yerlestirmesi, 2019

Belli bir zaman araligindan sonra ayni ekiple 500x200x200 cm o6lgiilerinde ikinci form yine ayni
stireglerden gectikten sonra tamamlanmis, agacin gdvde kismindaki kabuklar soyulmus ve zemin
kismindaki bir boliim metalik renkle boyandiktan sora form agacin alt boliimiindeki yerine
sabitlenmistir (Resim, 12- 13-14-15-16).
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Resim 14. ikinci Formun Yerlestirilme Ani, 2019

Submit Date: 03.11.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/006 152
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.140-155

Resim 15. Uzaysal Form, 2019

Resim 16. Uzaysal Form, 2021
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SONUC

Insan yasamu siiresince hangi alanda olursa olsun daima yenilikler ile ihtiyaglar pesinde kosmus ve
stirekli kazanma, edinme, devam etme ugrasinda olmustur. Bu ugraglar sonucunda yasami boyunca
yerylziinii slirekli kendi amaglar1 ve ¢ikarlar i¢in kullanmistir. Bu siireg igerisinde yeryliziinde ki
diger varliklara ve canlilara zarar vermistir. Sanat¢ilar kendi sanat bigimleri ve anlayiglar ile bu
diizensizlik olusumlarina tepkilerini yapitlartyla gostermis, kotii degisimlerin sorgulayicilar
olmuslardir. Ornegin, baz1 agik alan uygulamalar1 yapan sanatgilar, endiistriyel kullanim alani olan
veya kamusal nitelik tasiyan c¢evrelere, atik olan malzemeler kullanarak miidahale etmis ve insanin
dogayla olan iliskisine dikkat ¢ekmistir.

Cevreci sanat¢ilarinin kullandiklar1 yontem ve ifadeler farkli deneyim siireclerini ortaya g¢ikararak
genigleyen sanatsal bir yapi olustururlar. Bir mevsimde bir giinde ya da giiniin herhangi bir zaman
diliminde yagmur, giines, firtina gibi etkenleri de iglerinde barindirir ve yasamin iginde insanla farkh
bir iletisim kurarlar. Yok, olma, silinme, bozulma durumlariyla kars1 karsiya olmalar1 da dogal siirecin
bir gerekliligi olarak dogayla biitiinlesirler. Cevreci anlayis bu faktorlerle dogaya yaklasmak, doganin
icinde olmak, insan doga arasinda ki yabanci faktorlerden uzaklasarak diisiince tiretmeyi yegler.

Cevreci anlayis ile arazi sanati alaninda yapilan caligmalar peyzaj ve cevre algisi yaratarak,
manzarayla biitiinlesen, manzaranin seklini belirleyen, onunla biitiinlesen ¢aligmalar, izleyiciyi aktif
olarak bir deneyimin icine alirlar. Doga insan aras1 yakinlagma diirtiislinii agiga ¢ikararak yasamsal
formlarin ve bigimlerin dogadaki varliklarini sanatsal bir yontemle sorunsallastirip ¢oziimleyici
denemeler sunarlar. Sanatginin dogada biraktigi isaret, hem kendi 6zlinli, hem kiiltiirel etken olan
deneyimini nesnellestirip i¢ gergeklik, dis gergeklik ile algilanan nesnenin temel niteligini, uzamini
izleyici tarafinda da genel bir tavrin ortaya ¢ikmasina yardimei olmay1 amaglar.

Atatiirk Universitesi kampiis alani igerisinde kurumus olan bir agaca yapilan sanatsal uygulama dort
aylik bir zaman dilimi igerisinde sonug¢landirilmistir. Yukarilarda da bahsedildigi gibi ¢evre duyarlilig:
ve geri doniigiim diislincesi bu ¢aligmanin temel niteligi olmustur. Sanat¢1 gézlemleyici, sorgulayici,
gercekci ve sanatsal degerlerle olusturdugu zemin iizerinde yaptigi degerlendirmeler sonucunda
caligmasim tamamlamistir. Buradan elde edilen sonuca gore bir yasam alani igerisindeki dogal ortama
yapilacak sanatsal caligmanin dogal cevre, sosyal ortam, her tiirlii atigm degerlendirilebilmesinin
miimkiin olabilecegi yoniiyle faydalilik, gorsellik gibi bir¢ok yonden degerlendirilip sorgulanmasinin
onemi gikarimlar ve olasiliklar yoniiyle dikkat gekicidir. Uretilen form yasamla sanat nesnesi arasinda
ki iligskide sanatgiyla izleyici arasinda bir dnerme durumundadir. Bu 6nermede heykel sanatcisi ii¢
boyutlu form {izerinden yasama dokunusu dogal bir strateji olarak sunmustur.
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(0Y4

Tasarim faaliyetinin faili olan tasarlayan 6zne, dahil oldugu eylem uyarinca bir “yeni”yi aramasi
nedeniyle 6zgiin olmak zorundadir. Tasarlama eyleminin 6zgiin bir temel iizerine insa edilebilmesi
icin su sorunun sorulmasi uygun olacaktir: Tasarlama eylemi nerede baslar? Bu sorunun muhatabi
olan, giindelik yasantinin genel kabullerini sorgusuzca benimsemis bir insan oldugu varsayilan,
egitimine yeni baglamis tasarim Ogrencisinin bu soruya; ‘’tasarim eylemi O6zne-nesne (Ben-
Diinya/Nesne/Somut Sey) arasinda baslar’” cevabini vermesi dogal karsilanabilir. Gergeklesmesi
muhtemel bu durumun, yarati eylemi olan tasarimin egitmeni tarafindan sorusturulmasi ve agilmasimin
yollar1 gdzetilmelidir. Ozne-nesne diializminden ziyade, 6zne-6zne (Ben-Ben) iliskisine ydnelmek
gerekmektedir. Burada kastedilen, “Gzneler aras1” yaklasiminin dayandirildigi bir diisiiniim degildir.
Oznenin, kendisini nesne haline getirip, refleksif bir tavirla yonelmesiyle, 6zne, tasarrmin basladigt
yerin, ‘’6zne-nesne iligkisinin 6tesinde bulundugunu anlama imkanina sahip olabilir. Kendini asan,
yikan bir devinimin faaliyeti olan tasarlama eyleminin, yeni’yle kurdugu temas gdz 6niine alindiginda,
onu eyleyen, faili olan, tasarlayan 6zne’nin tazeligini sorgulamak, arastirmanin var olma nedenidir.
Tasarim Ogrencisinin tasarlama eylemine yaklasimi, tasarlanan nesnenin ifade ettigi anlam ve
kabuklagmis tasarim egitimi kabulleri, temas ettigi alanin diisiiniimsel zeminini genisleten felsefenin
yardimiyla 20.yy filozofu ve yazar1 Jean Paul Sartre’in 6ne siirdiigii “Kendinde varlik”, “Kendi igin
Varlik” kavramlarmin agisindan ele alinarak, Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi Mimarlik
Fakiiltesi I¢ Mimarlik Boliimii 1. Simif Tasarima Giris 2 dersinde istenen projeler icinden rastgele
secilmis 3 adet konut projesi lizerinden okunmaya galigilmistir.

Anahtar kelimeler: Egitim, Tasarim, Tasarimci, Sartre, Varolusculuk

A PROPOSAL FOR SPACE DESIGN EDUCATION FROM SARTRE'S
PERSPECTIVE OF EXISTENTIALISM

ABSTRACT

The designing subject/designer, who is the agent of the design activity/design, has to be original since
he seeks for a "new" in accordance with the action he involved in. In order for the act of
designing/design to be built on a unique basis, it would be appropriate to ask the following question:
Where does the act of desingning/desinging begin? The addressee of this question; a design student
who has just started his education, assumed to be someone who has adopted the general acceptances of
daily life without questioning, is answering this question as “the design activity/design begins between
subject-object (I-World/Object/Concrete Thing)" can be seen as normal. This situation, which is likely
to happen, should be investigated by the instructor of this creation, desinging, and ways to overcome it
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should be considered. It is necessary to focus on the subject-subject (I-I) relationship rather than
subject-object dualism. What is meant here is not a reflection upon which the "intersubjective"
approach is based. The subject may have the opportunity to understand that the point where the design
begins is beyond the "subject-object relationship” by making himself an object and facing it with a
reflexive attitude. It is the reason for the existence of the research to questioning the newness of the
subject who acts, who is being an agent and who designs by considering the contact that designing,
which is the activity of a movement that surpasses and destroys itself, establishes with the new. The
design student's approach to design, the meaning of the designed object and the encrusted design
education acceptances will be tried to be understood through the project made in the 1st Year
Introduction to Design 2 course of Mimar Sinan Fine Arts University, Faculty of Architecture,
Department of Interior Architecture with the help of the philosophy that expands the reflective ground
of the area in contact by considering the concepts of “ Being in itself” and “Being for itself” of Jean
Paul Sartre, 20th century philosopher and writer.

Keywords: Education, Design, Designer, Sartre, Existentialism

GIRIS

Tasarim dogas1 geregi bir yeni’yi meydana getirme gerekliligi olan bir eylem sahasidir. Mekan
tasarimi egitimiyle ilk kez temas eden 1. Smif Ogrencilerinin beraberinde getirdigi kaliplagmis
yaklagimlar, tasarim egitmeninin Ogrencinin beraberinde getirdigi yapisallasmis kaliplar1 yikmak
yerine bir yenisini eklemesi, dolayisiyla tasarim egitmeninin &grenciden tasarlamasimi bekledigi
varligin 6zne yerine nesne oldugu sanrisia kapilmasi yeni’yi tasarlama eyleminin 6niindeki engeldir.
Calismada bu engel iizerinde durularak tasarlama eylemi ve Sartre’in varolusguluk felsefesi ile
iligkilendirilerek bu problem asilmaya calisilacaktir. Eyleyici olan tasarim Ogrencisinin bir yeni’yi
meydana getirebilmesi igin “’bagkasi’’nin nesnesi olmaktan siyrilmasi gerekmektedir. Tasarim
eylemine katilan 6grencilerin ve tasarladiklar1 projelerin Sartre’in varolusguluk felsefesi {izerinden bir
yaklagimla ele alinmasinin bu gerekliligi yerine getirmesi agisindan énemli oldugu diisliniilmektedir.
Mekén tasarlama eylemine felsefi bakis agisiyla yaklasan ¢aligmalar arasinda Sartre’in varolugguluk
felsefesinin mekan tasarimai ile iliskisini ele alan bir ¢aligma bulunamad.

Bu ¢alisma, Sartre’in varlik kavramlar1 araciligiyla, tasarimin sadece var olan somut nesneler
iizerinden gerceklestigi algisinin aginaligin1 askiya almaya calisarak, tasarim Ogrencisinin, oncelikle
tasarlanasi bir “’Ben’’i oldugunu ve ancak bunun sonrasinda mekani ve nesneleri tasarlayabilecegini
gbstermeyi amaglamaktadir.

Oziin, hakikat arayisina dair ortaya koydugu sorgulamalarin zemini olan felsefe, mercek altina aldigt
konuyu bazen ote bir diinyadan gergekler (T6z, Logos, Nous vb.) insa ederek, meta bir tavirla
kavramaya caligir. Bazen de donemine uygun bir tansiyonla metafiziksel gergeklikleri askiya alarak
hakikati var olugun kalbinde, insanin 6l¢eginde arar.

Tasarlama eyleminin faili olan tasarimecmnin 6zgiinliigiiniin sorgulanmasi amaciyla basvurulan felsefi
yaklagim, yukarida ifade edildigi {izere metafiziksel gergekliklerin izini siiren bir bakis yerine, 6lgegini
insani bir hassasiyete dayayan, var olmanin bitmek bilmez sorumlulugunda, 6zgiirliige ve 6zgiinliige
mahkim olan insanin vurgulandig1 Sartre’in varolusculuk felsefesinde saklidir. Bu felsefi yaklagima
bagvurulmasinin nedeni; Sartre’in insan tamiminin diger bir ifadeyle “’kendi igin varlik’’1n, tasarlayan
Ozneye bir yol gosterici olmasidir. Sartre’in, terminolojisindeki ifadeyle, ‘’Kendisi i¢in varlik’” (L’etre
pour soi) ne ise o degildir ve ne degilse odur. Her “’Kendisi i¢in Varlik’> 6zel bir “’Kendinde
Varlik’’1n yani bilincin diginda var olan nesnelerin hi¢lenmesidir. (Sartre, 2016) “’Kendi i¢in varlik’’,
anlam veren, kavrayis1 meydana getiren “’bilincin’’ kendisidir. (Sartre, 2005).

Bir yeni’nin var olma imkanini, eylemin askinlig1 6lgegince eyleyicisine bulduran bir disiplin olan
tasarim, varolusuyla ortaya c¢ikar. Burada bir yeninin imkéni, insanin eylemleriyle kendi 6ziinii inga
etmesinde yatmaktadir.
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Sartre’m ifade ettigi “’Varolus 6zden once gelir.”” (Sartre, 2005) saviyla anlatilmak istenen; insanin,
kendi 6zlinii insa edebilme imkanina sahip oldugu ve bunun sorumluluguyla kendi gelecegine
yonelecegidir. Ancak insanin (bilincin) disinda olan “’kendinde varlik’’m, (I’etre en soi) yani
nesnelerin, kendi Ozlerini inga etme imkani yoktur. Ké&git kesecegi iireten bir tasarimeci, kendi
diisleminde var ettigi kavramla ve onunla birlesen tiretim teknigini kullanarak (6z’l yani onu yapmay1
ve tamimlamay1 saglayan teknik ve niteliklerin hepsi) bir kagit kesecegi tasarlar. Neye yarayacagini
bilmeden o kagit kesecegini kimse tasarlayamaz. Anlasilacagi iizere kagit keseceginin 6zii, onun
varlasmasindan Once gelir. (Sartre, 2005) Dolayisiyla “’Kendinde varlik’’, tasarlama eyleminde
tasarlayan 6znenin anlamlandirdig1 nesneye karsilik gelir.

Tasarlayan Oznenin tasarim eylemini 0zgiin bir sekilde gerceklestirebilmesi icin, kendisini diger
varliklardan ayiran Ozelliklerinin farkina varmasi gerekmektedir. Tasarlayan 6zne, kendisini
nesnelestiren otoritenin manipiilatif etkilerinden kurtarmadan da bu 6zgiinliik siiphesiz ki kurulamaz.
Yukarida ifade edilen, tasarlayan 6znenin kendi i¢in varlik olabilme imkanimi elinden alacak bir
“’bagkas1’’nin ortaya g¢ikmasidir. Sartre’in terminolojisiyle ’higlik’’ olan insanin nesnelegsmesinin
sebebi, yine karsisinda onun gibi bir insanin (baskasinin) bulunmasidir. “Ben kendimi 6teki’den
kurtarmaya calisirken, 6teki de kendini benden kurtarmaya ¢aligir. Ben 6tekini esir almaya ¢aligirken,
oteki de beni esir almaya ¢alisir.” (Sartre, 2012)

YONTEM

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi I¢ Mimarlik Béliimii 1. Sinif Tasarima Giris 2 dersi
ogrencilerinden kullanicisinin kendileri oldugu bir konut projesi tasarlamalari istendi. Ogrencilere
projelerinin Sartre’in varolusguluk felsefesi iizerinden degerlendirileceginin bilgisi verilmedi.
Ogrencilere konut projelerini teslim etmeleri igin 12 hafta siire verildi. Ogrencilerin 4 adet plan
igerisinden tasarlayacaklari plan1 segmesi istendi. Ogrencilerden projelerini anlatan plan, kesitler ve
perspektifler istendi. Tasarlanan projeler hem dijital hem de basili kopya formatinda istendi. Teslim
edilen projeler igerisinden rastgele secilen 3 proje degerlendirildi. Calismada Sartre’in varolusguluk
felsefesi ile ilgili metinleri lizerinden analiz yapilda.

KENDINDE VARLIK-TASARLANAN NESNE

Tasarlama eyleminde, tasarlayan 6znenin yoneldigi nesnenin varlig ile tasarlayan 6znenin varligi her
ne kadar aymi diinya diizleminin paydaslar1 olsa da bu varliklarin 6zlerinin farkliliginin ortaya
konulmas: gerekmektedir. Oncelikle bu bashk altinda 6znenin karsisinda duran nesnenin yani
“’Kendinde Varlik’’in tanimlanmasi1 gerekmektedir. Sartre’in ifadesiyle; ‘’Kendinde-varlik bir digin
karsit1 olan ve bir yargiya, yasaya, kendinin bilincine benzer higbir icerige sahip degildir’” (Sartre,
2017) bir bagka ifadeyle; ‘’Varlik vardir. Varlik kendinde olandir. Varlik, ne ise odur.”” (Sartre, 2017)
Ne ise o olmak, “’kendinde-varligin’’, kendisinden baska bir sey olmadigi, kendisinin 6ziinde herhangi
bir t6z ya da gizin bulunmadig1 anlamina gelir.

Kendinde varlik masiftir, “’kendinin kendiyle sentezidir’> (Sartre, 2017) Kagit kesecegi orneginde
oldugu gibi, onun o6zii, varolusundan once gelmektedir. Dolayisiyla “’kendinde varlik’’, 6zliniin
belirledigi sinirlar dahilinde varlik gosterir. Tasarlanmig herhangi bir nesne, bir kendinde varlik olarak,
varligimin 6z kurulusuna baghidir. Bu nedenle 6ziiniin belirledigi siirlarin 6tesinde bir varlik olma
imkan1 yoktur.

S6z konusu kendinde varlik, mekén tasarimi egitiminde 6grencilerin tasarladigi mekanlara ve mekanla
birlikte igerilen nesnelere tekabiil eder. Onlarin var olusu yukarida ifade edildigi iizere kendi 6ziine
baglidir. Duruma egitim perspektifinden bakildiginda nesnenin ve mekanin 6zii, muhatabi oldugu
tasarim Ogrencisinin sorumlulugundadir. Tasarim egitiminde mekanin 6zii, dgrencinin tasarimiyla
belirlenir. Ogrencilerin tasarladigi nesneler ya da mekanlar bir olus degildir. Onlarm varliklari,
hareketsiz bir doluluktur. Sartre kendinde varlik’i; ‘‘Kendinde Varlik’” vardir diyebiliriz ama var
oluyor diyemeyiz ¢iinkii sadece oldugu seydir, olusa tabi degildir. Mutlak bir doluluk, kapalilik,
ickinliktir. Ne aktiflik ne de pasifliktir. “’Kendinde Varlik’” ne olanakli olandan tiiretilebilir ne de
zorunlu olana indirgenebilir.”” (Sartre, 2016) seklinde ifade etmektedir. Kendinde Varlik’m ya da
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tasarlanan nesnenin, mutlak bir doluluk, kapalilik ve ickinlik olarak tanimlanmasindan anlasilacagi
iizere; nesne Oziinde ne ise odur, o baska bir varliktan tiiretilmis degildir.

“’Kendinde varlik’’ ya da tasarlanan nesne, kendiyle 6zdestir ve miimkiin olandan tiiretilemez. (Sartre,
2017) ‘Miimkiin olandan tiiretilemez’ ifadesiyle anlatilmak istenen; tasarlanan nesnenin 6ziinde, bir
bosluk olmadigidir. Tasarlayan 6zne tarafindan 6zii zaten tasarlanmistir. Dolayisiyla kendisini insa
edecek bir imkana sahip degildir. ‘Kendisini inga etme eylemi’ diger bir baslikta ele alinacak olan,
“’kendi i¢in varlik’” kavramui i¢in gegerlidir.

“’Kendinde varlik’’, kendine doniik herhangi bir eylemin eyleyicisi olamayan wvarlik tipidir.
“’Kendinde varlik’” yani tasarlanan nesne, kapladigi bosluk nedeniyle fiziksel bir varliktir ve ayni
zamanda, Ozii itibariyle ne ise o olma hedefinde bir varlik oldugu icin bagka bir varlik
olamayacagindan kendi 6ziinde bir doluluktur. Tipki kagit keseceginin, makas olma imkaninin
bulunmayis1 gibi. Kendinde varlik’in 6ziindeki bu doluluk yani onun kendisinin diginda bagka bir
varlik olamamasi, esasen ‘’kendinde varlik’ i¢in bir imkansizlik durumudur. Anlagilacagi lizere
doluluk kavrami, nesnenin kendi olmasmin disinda baska bir sey olamama durumunu,
“imkansizligimi’’ belirtmek i¢in kullanilmaktadir. “’Kendinde varlik’” kendisinin &tesinde var
olamayacagi i¢in askin degil, ickin bir varliktir. Askinlik, kendi sinirlarinin 6tesine gegme imkanidir
ve “’kendi i¢in varlik’” kavramina aittir.

“’Kendinde varlik’’, kendi 6ziine olan mesafesizliginden dolayi, kendi kendisini etken ve edilgen tiim
eylemlerden uzaklastirir. Sartre’in ifadesiyle; ‘’Kendinde varlik’’, insan varlig1 gibi kendi kendinin
nedeni olamaz. Kendinde varlik, kendinde olandir, onun 6zii ne etkenlik ne de edilgenliktir. (Sartre,
2017) Kendinde varlik, insan varlig1 gibi kendi kendinin nedeni olamadig1 i¢in kendisini inga etme
imkanina sahip olamayacaktir ve bir “’yeni’’yi insa edemeyecegi igin, onu tasarlayan Oznenin
perspektifine girene kadar donuk, dolu, diger bir deyisle dlidiir.

Tasarlanan nesne (kendinde varlik), onu anlamlandiran yani 6zii insa eden tasarlayan 6zneye ihtiyag
duymaktadir. Tasarlanan nesne, tasarlayan 0znenin eylemiyle tasarlama faaliyetine dahil edilerek,
kendi smirm1 agan bir imkan olarak inga edilebilir. imkén, yararlanilan uygun sart veya durum, olanak
anlamina gelir (URL-3). Bir yeninin inga edilmesi imkaninin zemini olan tasarlama eylemi; *’...varlar
birbiriyle iliskilendirerek bir var olmayana ulasma c¢abasidir.”” (URL-1) Oztiirk’{in tasarlama eylemi
tamiminda oldugu gibi, tasarlayan 6zne tarafindan kendinde varlia doniistiiriilen soyut ve somut
varlar, tasarlayan 6znenin ortaya koydugu yeni durumun imkanim yaratir.

Tasarlayan Ozne, yasantisina ait deneyimlerin temsili olan disiincelerini imgeleminde
kavramlagtirarak anlamli bir biitiin haline getirir ve nesnesini tasarlar. Tasarlayan 6zne, soyut ve somut
diizlemde bir araya getirdigi varlari, “’kendinde varlik’’ olan nesneyi insa ederek ortaya cikarir.
Dolayisiyla kendinde varlik, tasarlayan 6znenin ortaya koymaya ¢alistigi anlamin imkan kosuludur.
Diger bir ifadeyle, tasarlama faaliyetinde, tasarlayan 6zne tarafindan anlam verilerek kendi Otesine
gonderilen Sartre’in “’kendinde varlik’’1, muhatabi olan tasarlayan 6znenin kendisini (Kendi Ben’inin)
ifsa etmesi i¢in bir imkandir.

Yukaridaki ifadelerin mekan tasarimi egitimindeki karsiligi diisiiniildiigiinde, mekén, tasarim
Ogrencilerinin anlamlandirdig1 varlarin somut karsilig1 olan ’kendinde varlik’’ {izerinden insa edilir.
Anlam, “’kendinde varlik’’a yani tasarlanan nesneye niifuz eder. Tasarim egitmeninin, ‘’kendinde
varlik’ olan nesne ile onu tasarlayan Ogrenci Oznesi arasinda gerceklesen anlam-nesne iliskisini
hassasiyetle kurmasi1 ve okumasi gerekmektedir. Ciinkii, yukarida bahsedildigi gibi, tasarim 6grencisi
ile tasarladig1 nesne arasinda anlamlandirma {izerinden kurulan iligki, ayn1 zamanda 6grencinin,
mekan tasarlarken kendisinin (kendi Ben’ini) yenisini yarattig1 bir ifsa halini alir. Dolayisiyla kendi
Ben’ini ifsa eden tasarim Ogrencisinin, tasarim egitmeni tarafindan, 6zglinliigiine kavusmasi ya da
kendi temelini insa etmesi saglanmalidir. Tasarim Ogrencisinin/tasarlayan 6znenin/insanin kendi
0z’tinde ne oldugu, Ozliniin nasil tamimlanmasi gerektigi, “’kendi i¢in varlik’ kavraminin
irdelenmesiyle anlatilmaya calisilacaktir.
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“’Kendinde varlik’’m 6ziiniin, tasarim 6grencisi tarafindan tasarlanmasmin gerekliligini askiya alan,
Ogrencinin anlam verici bilincini gérmezden gelen, “’kendinde varlik’’1n diger bir ifadeyle tasarlanan
nesnenin bir anlam temsili oldugunun farkina varamayan tasarim egitmeni, Ogrenciyi, baska
otoritelerin eline birakacaktir. Dolayisiyla tasarim Ogrencisinin tasarlamasi gereken mekéni, 6ziini,
otoritelerin (egitmenin, piyasanin, toplum normlarmin vb) insa ettigi ‘’kendinde varlik’’lar doldurur.
Tasarim Ogrencisinden ve mekanin kullanicisindan bagimsiz olan “’kendinde varlik’’larmn, bir yeniyi
yaratma imkani siiphesiz diisliniilemez. Yukarida bahsedildigi gibi, ‘’kendinde varlik’’in anlam temsili
oldugunu goérmezden gelen tasarim egitmeni, tasarim 6grencisinin kendi Ben’ini ortaya gikarmasina
imkan tanimaz.

Tasarlama eyleminde, tasarlayan 6zne tarafindan, varlar’in bir araya getirilerek bagka bir var olmayani
yakalamasi, uygun sartlarin olugmasiyla ilgilidir. Tasarlayan 6zne tarafindan arzulanan bir yeniye
ulagsmanin imkani, mekan tasarimi egitimi siiresince olusturulur. Bu imkén, yukarida ifade edildigi
iizere, hem tasarlayan &grencinin anlam veren bir varlik oldugunun kavranmasi, hem de kendinde
varligin, tasarim Ogrencisi tarafindan verilen anlamin temsili oldugunun kavranmasiyla olusturulur.
S6z konusu imkan, eger egitmen tarafindan Ogrenciye verilmez ve 6grenci bu kavrayisin disinda
tutulursa, tasarlanan mekén, arzu edilen bir yeninin degil; 6nceden dondurulmus, ezberlenmis, hazir
yasantilarin eseri ve esiri olacaktir.

Mekan tasarimi, tasarlayan 6znenin ve mekéanin kullanicisinin biricik yasantisinin, soyut ve somut
ihtiyaglarinin giderilmesi amaciyla var olur. Ancak tasarim egitmeninin yukarida bahsedilen bilingsiz
tahakkiimii, mekém tasarlamaya olan ihtiyaci da ortadan kaldiracaktir. Dolayistyla mekan tasarimi
egitimini veren egitmenin, “’kendinde varlik’’in potansiyelinin bilincinde olmasi1 gerekmektedir.
Tasarim Ogrencisi ile kendinde varlik arasinda kurulan iliskiyi okuyabilen ve yonlendirebilen egitimci,
Ogrencinin anlamlandirdig1 nesnesini kavrama imkanina sahiptir ve tasarlanan nesneden yani kendinde
varliktan gerisin geriye giderek, tasarim 6grencisinin anlam diinyasina ulasabilir. Dolayisiyla tasarim
egitmeni, tasarlayan Ogrenci ile tasarlanan nesne arasinda olusan korelatif iliskiyi okuma imkanina
sahiptir. Tasarlanan nesneler ve mekan, Ogrencinin anlamlandirdigi kavramsal diinyanin izini
tagimiyorsa, bu asamada tasarim egitimcisinin devreye girerek, nesnenin ve mekanim 6z kurulusunda
Ogrencisinin oynadigi rolii ona hatirlatmas1 gerekmektedir. Ciinkii mekan tasariminda var olan
kendinde varlik, tasarlayan 6znenin bilingli eylemine, imgelemine, yaratma diirtiistine muhtagtir. Aksi
takdirde Ggrenci tarafindan tasarlanmasi gereken nesnenin ve mekanin 6zii, kendisini insa etmeye
yonelen otoritelerin bilingsiz edimlerine terk edilir.

Anlagilacagr lizere mekdn ve mekéna ait tiim varlar, tasarlayan 6zne’nin anlam verici edimiyle,
anlamin nesnel varolusunun imkani haline gelmektedir. “’Kendinde varlik’’in, tasarim eylemindeki
potansiyelinin farkinda olan tasarim egitmeni, 6grencisine kendi anlam diinyasini, ‘’kendinde varlik’’
olan nesneler iizerinden aktarabilme imkanimi tanmiyacaktir. Dolayisiyla tasarim 6grencisi, tasarladigi
nesne ve mekan iizerinden kendisini somutlagtiracak, soyut Ben’inin somut nesnesini ve mekanini
tasarlayacaktir.

Kendinde varlik taniminin ardindan, Sartre’in diger varlik tipi, “’Kendi i¢in Varlik’’in agiklanmasinin,
tasarim Ogrencisinin, 6zglinliigl ve 6zgiirliigi acisindan olduk¢a 6nemli oldugu diistiniilmektedir.

KENDI ICIN VARLIK-TASARLAYAN OZNE

Tasarlayan 6zne yani insan, Sartre’in felsefesinde “’Kendi i¢in varlik’ kavramina karsilik gelir.
“’Kendinde varlik’’n 6zii, yukarida bahsedildigi {izere varolusundan 6nce gelmekteyken, “’kendi i¢in
varlik’’1n varolusu ise 6ziinden 6nce gelmektedir. Sadece insanlar “’kendi i¢in varlik’’ olma imkanina
sahiptirler ancak bu imkana erigsmek i¢in insanin 6zilinil inga etmesi, tasarlamasi gerekmektedir. Sartre,
insanin varolusunu yani “’kendi i¢in varlik’’ kavramiin diinyadaki izdiisiimiinii su sekilde ifade eder;
“Varolus dzden 6nce gelir. Iyi ama ne demektir bu? Su demektir: Ilkin insan vardir; yani insan 6nce
diinyaya gelir, var olur, ondan sonra tanimlanip belirlenir, 6zlinli ortaya ¢ikarir” (Sartre, 2005). Bu
ifadeden anlagilacag: iizere, “’kendi i¢in varlik’’ kendinde varlik gibi tasarlanmig bir varlik degil,
kendisini tasarlayan, kendi 6ziinii insa eden bir varliktir. ’Kendinde varlik’’ ya da tasarlanan nesne bir
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ickinlik varlhigi iken, “’kendi i¢in varlik’ kendisi agan bir varliktir. Dolayisiyla “’kendi i¢in varlik’’
eyleyici ve yonelen bir varlik oldugu i¢in “’kendinde varliktan’’ ayrilir. Sartre’in felsefesinde insana
karsilik gelen “’kendi i¢in varlik’” esasen bir biling varligidir. “’Bilingli varlik her daim tek basina bir
varlik olmamaktadir. O 6nce var olup, sonra kendisini yaratan tek varliktir. (Peltek, 1954) Bilincin
dogasi, oldugu sey olmamak, olmadig1 sey olmaktir. Sartre bilinci; “ne degilse o olan ve ne ise o
olmayan bir varlik” (Sartre, 2017) seklinde ifade eder. Dolayisiyla biling, kendi i¢in var olan bir
varliktir. O, kendisini insa eden bir yapidir. Insan, bilincinin temel ilkesi olan y&nelimi sayesinde her
zaman bir var’a yonelir, onu arzular, diisiiniir, sever vb. S6z konusu varlar, insanin yasantisinda
kurulan ya da bulunan soyut ve somut varliklardir.

Insanin, kendi igin varlik olabilmesi, yukarida ifade edildigi iizere kendi &ziinii insa edebilmesine
kosuttur. Insan, kendi “’Ben’’ini olusturma imkanina sahip tek varliktir. Onun varligi her daim bir
olustur. S6z konusu insan varolusu, ‘’olmak’ fiilinin olmus bitmis anlamindan ayr1 bir anlama
sahiptir. Dolayisiyla insanin varolusu bir devinim ve siirekli insa siirecidir. O, her zaman olusan
gelisen bir 6ze sahiptir. Kendi i¢in varlik’in yani insanin, “’kendinde varlik’’ gibi 6zl tasarlanmig
degildir; onun 6zl olusan, yonelen, gelisen bir 6z oldugundan dolayi, imkanin kendisidir. ’Varolugun
tanmimi, Ozgiirlik ve bilingle, kendisi imkén dahilinde olan 6zii elde etmeye kavramaya yonelik bir
cabadir’’ (Sartre, 2005). Anlagilacag: iizere insan, kendi varolusunu kavrayan bilince sahiptir. Insan
bilincinin varligi, onun bir imkanlar varligi oldugunu gostermektedir.

Yukarida ifade edilen “’kendi i¢in varlik’’, tasarlama eylemindeki tasarlayan 6zneye karsilik gelir.
Mekan tasariminda, mekam tasarlayan 6zne “’kendinde varlik’” olan nesneler iizerinden mekéani
tasarlar. S6z konusu eylem, 6zne-nesne arasinda gerceklesmektedir. <’insan, 1/1°den 1/sonsuza varan
tim Olgekler arasindaki madde-mana gecisini saglayabilen ve hatta koksel aymiligimi kavrayarak
transforme edebilen tek yetkin varliktir. <> (URL-2) ifadesinde oldugu gibi, “’kendi i¢in varlik’” olan
tasarlayan 6zne, mekan tasarimimi ‘’kendinde varlik’’lara verdigi anlam iizerinden insa eder. Ancak
hatirlanacag iizere, tasarlayan 6zne yani “’kendi i¢in varlik’’, 6nce kendisini sonra nesnesini yani
“’kendinde varlik’’1 tasarlamaya yonelmelidir.

Tasarim egitiminde, “’kendi i¢in varlik’’ olma potansiyeline sahip olan tasarim &grencisinin
(tasarlayan 6zne), kendi 6zlinde bir “’imkan’’ oldugunu bilmesi gerekmektedir. Tasarim egitmeni,
tasarim Ogrencisinin agkin bir bilince sahip (imgeleme, soyut diislinme, anlam verme edimi vb)
oldugunu ve dolayisiyla “’kendinde varlik’’lara yani nesnelere anlam veren bir varlik oldugunu
hatirlatarak, proje yiiriitliciiliigli sorumlulugunu yerine getirmelidir. Aksi takdirde, proje yOneticisi
olan tasarim egitmeni, her daim devinimle var olan Ogrencinin, bir yeniyi deneyimlemesini ve
tasarlamasini imkansizlastirir. Yukarida bahsedildigi gibi hareketsiz, ivmesiz, degismeyen, ne ise o
olan algt veya olgunun (kendinde varlik), bir “’yenin imkanmi’’ kendi basina yaratma ihtimali s6z
konusu degildir. Tasarlama eylemi de imkanin var oldugu diizlemde ya da imkansizhigin c¢izdigi

sinirlarin baskisi altinda bunalan insanin, kendi 6ziinde bir “’imkéan’’ oldugunu bilmesiyle ortaya ¢ikar.

“’Kendi i¢in varlik “’6ziin; diger bir deyisle bir ’Ben’’in ingasidir. “’Kendi i¢in varlik’’’in yasaminda
var olmus gecmis “’Ben’’i, simdiki var olan ’Ben’’i ve gelecekteki var olacak ’Ben’’i arasinda her
daim kapatilamayacak bir mesafe, bir fark, Sartre’in ifadesiyle bir ¢atlak vardir. Kendi i¢in varlik olan
tasarlayan 6zne’nin kendine has var olus yapisini anlamak i¢in bu ¢atlagi ve icinden sizan “’higlik’’in
ne oldugunu irdelemek gerekir.

“Hig¢lik’’, insani, “’kendinde varlik’’ olan nesneden ayirir. Higlik kavrami kendi i¢in varlik’in
bagrindadir. “’Kendisi i¢in varlik’> “’Kendinde varlik’’in hi¢lenmesidir ve kendisi ayn1 zamanda bu
higliktir. Insan, higligin diinyaya kendisiyle geldigi varliktir. (Sartre, 2016) “’Higlik>* kavrami olumsal
olan diinyada kendi basina bulunmaz; onu diinyaya getiren kendi i¢in varlik yani insandir. Diger bir
ifadeyle ’higlik’> kavrami bilingli insan edimidir. Sartre’in ifadesiyle insan, “’Higligin diinyaya
gelmesine aracilik eden varliktir. Ama bu sorun hemen pesinden bir yenisini getiriyor: insan kendi
varlig1 i¢inde ne olmalidir ki, hi¢lik onun araciligiyla varliga gelebilsin.”’(Sartre, 2017) Bu sorunun
hemen ardindan hatirlanacagi iizere insan, bir biling varlig1 oldugu i¢in her daim devinim i¢indedir.
Devinim, aslen bir olumsuzlama edimini beraberinde getirir. Sartre bu olumsuzlama edimini,
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“’higlik”’in kendisi olarak tanimlar. Kendisi i¢in varlik olan insan, ge¢mis ’Ben’’ini yani kendisinde
nesnelesmis, yasanmis, dolayisiyla “’kendinde varlik’” olmusg ’Ben’’ini de higler.

’...gelecekteki varligim ile simdiki varligim arasina bir miinasebet vardir. Ama bu miinasebetin
bagrma bir higlik sizmustir: ben, olacagim kisi degilim. Oncelikle, zaman beni ondan ayirdig1 igin
degilim. Sonra, simdi oldugum sey, olacagim seyin temeli olmadigi i¢in degilim. Nihayet, hicbir
giincel var olan benim olacagim seyi kesin bir sekilde belirleyemeyecegi icin degilim. Yine de daha
simdiden olacagim sey olmamadan otiirii (aksi takdirde su ya da bu olmak beni ilgilendirmeyecektir.),
ben, olacagim kisi olmamak kipinde olan kisiyim.”” (Sartre, 2017). Kendisi ile nesne olarak karsisina
koydugu “’Ben’’i arasinda bir c¢atlak olusmustur ve buradan sizan ‘’Higlik’’ yani insanin her daim
gelecege yonelen bir imkan olma hali, kendi i¢in varligin bagrina sizmistir. “’Kendi i¢in varlik’” yani
insan, olacagi kisi olmamak kipinde bir varliktir. Dolayistyla insan, bir hi¢lik oldugu i¢in dnceden
belirlenerek (determinist) kendisini tutsaklagtiran tiim yapilardan ve kendine ait olan tiim
“Ben’’lerinden (yukarida bahsedilen kendisindeki ‘’kendinde varlik’’lardan) bagimsizdir. Onlari
yikma, degistirme ve tasarlama giiciine sahip tek varliktir.

Sartre, bilincin yonelimselligi ve onun higlestirici ediminden dolay1 insanin, her daim bir devinim
icinde oldugunu, an itibariyle ne diigiiniiyorsa bir sonraki an, onu higlestirerek, baska bir seye dogru
yonelecegini, varolusunun merkezine koyar.

Gabriel Marcel’in ifadesiyle higlik biraz daha somut bir anlam kazanir; hi¢lik, kendi i¢in varligin
merkezinde etkin, spesifik vakum benzeri bir hava boslugudur. (Bakewell, 2017). Kendisi i¢in
varlik’taki bu kiymetli bosluk, bir “’yeni’’ye ulasarak kendi boslugunu doyurmaya/doldurmaya calisan
insanin, kendisi icin olma, 6zgiinlesme imkanidir. Insan varligi, hiclestrici bir edimle kendisini tiim
varliklardan ayirabilme ve 0ziinii insa edebilme yetisine sahiptir; dolayisiyla higligi eyleyecek, diger
bir deyisle kendisini inga edecek kadar oOzgiirliigiine mahkumdur. Sartre’in ifadesiyle ¢ insan
Ozgiirliigiine mahkumdur’’; insan yani “’kendi i¢in varlik’’, 6zgiirliigiin ontik boyutudur. (Sartre,
2016)

Kendi i¢in varlik olma potansiyeli tagiyan tasarim Ggrencisinin, nesneye veya mekéana yonelmeden
once kendisini nesnelestirerek higlemesi gerekmektedir. Tasarim Ogrencisinin, ge¢mis yasantilarin
etkisi altinda kalan, tecriibelerle sabitlenmis “’Ben’’ inini “Hi¢lemesi” ile heniiz var olamayan bir
yeniyi tasarlamasi miimkiin olabilecektir. Tasarim Ogrencisinin beraberinde getirdigi gegmis
“’Ben’’ler, gelecege yonelen ve her daim bir yenin imkani olan kendisinin 6niinde duran en biiyiik
engeldir. Dolayisiyla mekan tasarimi 6grencisinin “’kendi i¢in varlik’’ olabilmesi, ‘’Ben’’lerinden
styrilmasiyla miimkiindiir ve ancak sonrasinda kendi ‘’Ben’’nini 6zgiirce insa edebilecektir. Taze ve
yeniyi arayan devindirici varlik olan tasarim 6grencisi, tasarlayacagi mekani da besleyecektir. Tasarim
egitmeninin, kendi i¢in varlik olabilme imkanina sahip olan 6grenciyi yonlendirmesiyle, 6grencinin
kendi kendisini nesnelestirip soymasiyla tasarim eylemi baslayacaktir.

“Higlik>” kavramimin egitimci tarafindan 6grenciye aktarilmasiyla, 6grenci kendi taze ‘’Ben’’nini
yaratma ‘’imkan1’’na sahip oldugunu fark edecektir. Yukarida ifade edildigi gibi, tasarim 6grencisinin
s0z konusu 0z insas1 siirecinde tasarlayacagi mekéan, kendi taze “’Ben’’ninin 1/sonsuz anlamimnin 1/1
olgekli somut karsilig1 olacaktir. Higlestirici eylemiyle siirekli bir yeninin (mekén ve kendi “’Ben’’inin
yenisi), var olmayanin pesinde olan 06grenci, kendisinin var olusunu, tasarlayacagi mekan iizerinden
somutlastiracaktir.

Kendi 6zgiinliigiiniin bilinciyle eylenen her eylemin mekani, kullanicisina kendi 6ziinii insa ve ifsa
etme imkam doguracaktir. Dolayisiyla tasarlanan nesne ve mekanin anlami, muhatabi olan
kullanicisini yeni deneyimlere ulagmasini saglayarak 1/sonsuz dlgege ulasacaktir.

KENDI ICIN VARLIK OKUMASININ iC MiMARI TEMSILI

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, I¢ Mimarlik Béliimii 1. Simif Tasarima Giris 1 dersi
kapsaminda; 6grenci ders ylriitiiciilerinin belirledigi planlardan birini secerek, tasarlama eylemine
0zne-0zne yani kendi ’Ben’’i ve kendi ge¢mis ‘’Ben’’leri arasinda baslar. Dersin kurallarindan biri;
Ogrencinin tasarlayacagli mekéanin ayn1 zamanda kullanicis1 olmasidir. Dolayisiyla, tasarim 6grencisi,
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mekanin kullanicisi olan kendisini (kendi Ben’ini) nesnelestirerek hiclestirmeye, yukarida bahsedilen
“’Bagkas1’’ndan soymaya, diger bir ifadeyle kendisini insa etmeye baslayacaktir. Dolayisiyla tasarim
Ogrencisi, egitimcinin ylriitiiciiliglinde, 6nce “’Kendi igin varlik’” olur. Kendi i¢in varlik olan tasarim
Ogrencisi, soyut ve somut varlari birbirleriyle iliskilendirerek anlamin somut karsiligina yonelir ve bu
sefer “’kendinde varlik’’ olan nesneyi imgeleyerek insa eder. Ders bu baglamda, tasarim 6grencisinin,
kendisini genel kabullerden arindirarak inga ettigi “’Ben’’ine ‘’Merhaba Ben!”” demesi adina
kurgulanmustir.

2. donemin baginda ders kapsaminda Ogrencilere verilmek lizere hazirlanmis 4 adet konut planm
arasindan Ogrenci kendisine uygun olan plami seger. Verilen planin bolici duvarlarmin varligi ve
mabhallerinin belirli olmasi, kendisini insa eden ve bir yeninin mekanmi arayan dgrenci igin engel
olusturmaktadir. Dolayisiyla Ogrenci, verilen plan iizerinden kendinde varlik’” kategorisine
doniistiiriilmekte diger bir ifadeyle “’baskasi icin varlik’” konumuna indirgenmektedir. Hali hazirda
beraberinde getirdigi geg¢mis ’Ben’’lerini hiclestirmeye calisan Ogrenci, mekén {izerinden bir
catigmaya sokulmaktadir.

Konut Projeleri

Proje 1

Resim 1. Proje 1 Verili Plan
Kaynak: Msgsii i¢ Mimarlik Béliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Verilen plan, 6grenciye “’kendinde varlik’’1 dayatirken, 6grenci, “’kendi igin varlik’’1 bulmak igin
kendi ge¢mis ‘’Ben’’lerini ve mekéanin belirliligini yikmak zorundadir. Hem o ona kadar ki kendi
sandig1 seyi (kendisindeki gegmis ’Ben’’lerini), hem de verilen meké&nin dayattigi kendinde varliklar
yikan 6grenci, kendisiyle birlikte mekanimi da insa etmektedir.
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Resim 2. Proje 1 Ogrencinin Kavramsal Plan
Kaynak: Msgsii i¢ Mimarlik Béliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrenci, kendinde varlik olan nesneleri diger bir ifadeyle mekan dgelerini anlamlandirarak kendi yeni
“Ben”inin ikame ettigi mekani tasarlarken, tasarlanan mekan da Ogrencinin ‘’Ben’’inin somut
temsilini isaret etmektedir. Ogrenci kendi oOziinii insa ederken ¢baskasi’’ndan kurtulmakta,
beraberinde inga edilen mekan da bir yeninin imkani haline gelmektedir. Ogrencinin kendi anlam
diinyasinin mekandaki iz diisiimiiniin ger¢eklesmesi i¢in 6n kosul olarak ortaya koydugu kavramsal
yaklasim resim 2 de yer almaktadir. Taze ’Ben’’inin yasantisina ait olan yeni mekan, 3 evre lizerinden
yasatilmaktadir. Ogrencinin kavramsal yaklagimini aktaran 3 evre esasen zihinsel ve fiziksel
eylemleriyle kendisini tazeleyen “’Ben’’inin kendini gerceklestirme asamalarindan olusmaktadir.
Mekanm giris boliimiinde konumlanan 1. B6liim, ‘evrilme sebebinin’ ya da evrilmesine neden olan
kosullarin eylemsel sahasini olugturmus ve bu boliimde 6grenci, ¢calisma alan1 ve uyuma alani olarak
belirledigi alanlarda yogunlukla igine diistiigii zihinsel ve fiziksel eylemlerinin ger¢eklesmesine imkan
tantyan alanlar tasarlamaya ¢aligmigtir.

Zihinlerde arketipik yaklagimin kaliplasmis mahal isimlerinden biri olan yatak odasi, uyuma alanina
doniistiiriilmiis ve geng odasi olarak bilinen mahal ise ¢aligma alanina doniistliriilmiis, kullanicinin
yasantisina ait bir tamim kazandirilmistir. Dolayisiyla ifade edilen evrilme, sadece kendinde varlik
Ozelinde ger¢eklesmemis ayn1 zamanda mahal isimleri tasarim &grencisi zihninde kendisi igin ne
anlama geldigi sorgulanarak tekrar isimlendirilmistir.

Tasarim Ogrencisi, mahalleri birbirlerinden kot farkliliklari ve malzeme ile ayirmis, arketipik
yaklagimlarda alisgilmis olan diisey diizlemde engel olusturan duvar ve benzeri yapi elemanlarini
olabildigince kullanmamistir. Uyku eylemi i¢in tasarlanan eylem destek elemani (yatak), yiikseltilen
zeminin igerisinde konumlandirilmistir. Tasarim 6grencisi, uyuma oncesinde bu zeminin igerisinde
kalarak yogun diisiinsel eylemlerini gerceklestirip kendisini dinginlestirmeye ¢alismistir. Bu
mekanlarin somut karsilig1 6grencinin verdigi anlama ve taze ’’Ben’’inin yasantisina aittir.
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“ne

Resim 3. Proje 1 Ogrencinin 1/20 Plan Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Verili plandaki her var, kendi i¢in var olan 6grencinin, varolusu adina yikima ugratilmakta, yikilan
“’baskasi”’nin kendinde varliklari, 6grencinin anlamlandirdigi “’kendinde varlik’’lar {izerinden bir
“’yeni’’ inga edilmektedir. Bagkasiin varligi olan “yatak’ tanimini ve bigimini ezberlenmis formundan
soyarak kendisinin ona verdigi anlamlar iizerinden yeniden insa etmistir.

Mekénin 1. Boliimiinden 2. Boliimiine dogru gegilirken var olan kendinde varliklara/nesnelere bigim
ve anlam veren tasarim Ogrencisi mevcut dosemeyi yiikselterek 2. Bolim olan “’evrilme siireci’’ni
kendisini evirten sebeplerden somut olarak ayirmaktadir. Uyuma alani ve ortak alanlardan ulasilan
ayn1 zamanda dinlenme alanim1 géren arinma alani, 6grenci tarafindan evrilme siirecinde yasanan
“tazelenmenin baslangici’> olarak fiziksel ve zihinsel armma anlamma uygun sekilde
igsellestirilmistir. Dolayisiyla tasarim Ogrencisi armma alanina verdigi anlam sayesinde
“’bagkast’’nin/arketipi olan “’banyo’’ ve onun tanimladigi kaliplasan nesnel yaklagimlari da yikmustir.
Bununla birlikte 6grenci 2. Boliimiin mutfak alaninda gerceklesecek olan eylemleri “’zihinsel bir
dinginlik siireci’’ olarak tanimlamis, mutfagi armmma alani ile ayn kotta ele almistir. Zihinsel dinginlik
stirecini yagadig alan ile 3. Boliimde “’yeniden dogus’’ olarak tanimladigi alan arasinda gorsel temasi
kesmemistir. Dolayisiyla evreler arasi gecislerde boliicli yiizeyler ve kot farkliliklari bu siirecin
yasanmasinda yonlendirici ve sinir belirleyici olarak tasarlanmaya ¢aligilmigtir.
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a-8 Kesit)

Resim 4. Proje 1 Ogrencinin 1/20 A-A, B-B Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

3. boliimii “’yeniden dogus’’ olarak tanimlayan grencinin diger alanlardan gectikten sonra ulasacagi
bu alan G6grenci tarafindan tazelenme ve yeniden bir umudun dogmasi olarak tanimlanmistir. Bu
tanimin 1g18inda tasarlanan oturma eleman konutun dis mekanla iliskiye gectigi pencere karisigina
konumlandirilmig ve giin 151811 olabildigince deneyimlenmesine imkén tanimigtir. Bununla birlikte
ogrenci, konutun diger aksinda konumlanan yeniden dogusun, iiretimin ve tazelenmenin anlamini
deneyimletecek bir bitki alani tasarlamaya galigmustir.

D-D KESITI

Resim 5. Proje 1 Ogrencinin 1/20 C-C, D-D Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)
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Ogrenci taze “’Ben’ini, madde ve anlam boyutunda yeniden dogan ve siirekli bir devinim halinde olan
bir varlik olarak tanimlamigtir. Tasarim 6grencisi, konutunu, kendisini evrilmeye iten nedenleri fark
edecegi, evrilmeye dogru yonlendiren siireci yasayacagi ve yeniden dogusuna imkan taniyacagi bir
mekan olarak tanimladigi i¢in her “’kendinde varlik’” diger bir ifadeyle nesne kendisini bigimlendiren
“’kendisi igin varlik’’ olan 6grencinin verdigi anlam tlizerinden insa edilmeye calisilmistir.

Proje 2
- .~
Rl
ATAX CONE
L}
SALCN .
P VAT RAMCSSI ' l- 5
oL s
MUTFAX
¢ I 1 BANYO,

-~
* GiRg Rl '
3

 Resim 6. Proje 2 Verili Plan
Kaynak: Msgsii [¢ Mimarlik B6liimii Tasarima Girig 2 Dersi (2020)
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Resim 7. Proje 2 Ogrencinin Kavramsal Yaklagimi
Kaynak: Msgsii [¢ Mimarlik B6liimii Tasarima Girig 2 Dersi (2020)

Tasarim egitmeni tarafindan yonlendirilen siiregte 6grenci diigiinsel yaklagimini resim 7 deki metinle
ifade etmistir.
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Resim 8. Proje 2 Ogrencinin Plan1
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrenciye verilen plan ‘bagkasi’nin somut ve soyut arketipik yapisini temsil ederken, resim 8’de
belirtilen 6grencinin plani kaliplagmis yaklasimlar1 yikmaya ¢alismistir. Resim 8 de goriildiigii tizere
ogrenci boliicli elemanlarmin ve eylem destek elemanlarinin (mobilyalar) geometrik dilini resim 7 de
ifade ettigi taze “’Ben’’inin yasantis1 iizerinden somutlastirmaya calismistir. Ogrenci, kullanicisinin
(kendi) 6ziinii bosluk kavramu ile iliskilendirmistir. Ogrenci, mekanin fiziksel boslugunu sarmalayan
bi¢imin siirlar1 ve formunu diisiinsel yaklagiminin izinde insa etmeye calismustir. Ogrenci, boslugun
tek parca ve smirsiz olarak hissedilmesi i¢in mekanin girisinde aynalar kullanmig ayn1 zamanda bu
ifadeyi giiclendirmek i¢in boliiciileri, désemeyi ve bir¢ok eylem destek elemanini ayni malzemeden
monoblok tasarlamaya calismustir. Ogrenci, yasantisina dayatilan ihtiyaci olmayan doluluklardan
mekanini arindirmaya ¢aligmistir.
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A-A KESITI

B-B KESITI

Resim 9. Proje 2 Ogrencinin 1/20 A-A, B-B Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrencinin, mekanin somut insasi ile kendi taze ‘’Ben’’inin yasantis1 arasinda devamli bir iliskiyi
gbzetmesiyle, resim 9 ve resim 10 da belirtilen kesitlerden de anlagilacag: lizere 6grenci bi¢im, form
ve malzeme gibi somut olgular ile kavraminin arasinda bir dil birligi olusturmaya ¢alismustir.
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Resim 10. Proje 2 Ogrencinin 1/20 C-C, D-D Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)
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Resim 11. Proje 2 Ogrencinin Perspektif Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrenci, yalniz veya arkadaslariyla zaman gegirdigi mekanini galisma ve sanat faaliyetlerine
ayirmaktadir. Bu alanlarda 6grenci pargadan biitline tamamlanan istendiginde bir sahne gibi kot
farkliliklart olusturan istendiginde oturma eylemine imké&n taniyan eylem destek elemanlar
tasarlamaya calismistir. Ogrenci hem ayna hem de cam 6zelligi gdsteren béliicii yiizeyler sayesinde
resim 11°deki perspektiften goriinen diger mahalleri de gorsel alginin igerisine dahil ederek mekandaki
boslugu yogun bir sekilde aktarmaya ¢alismustir.

"

Resim 12. Proje 2 Ogrencinin Perspektif Cizimi
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Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrenci bedenini ve dziinii hatirlamak, deneyimlemek icin, giris alanindan uyuma alan1 ve arinma
alanina yonelen sirkiilasyon alaninda birbirlerini belli agilarda karsilayan aynalar tasarlamistir.
Ogrenci kendi boslugunu mekanda var edebilmek igin aynalar1 belirli agilarda konumlandirarak
gercekte olan fiziksel simirlar1 garpitmak istemistir. Ogrenci tiim mahallerde oldugu gibi aydinlatmay1
gizli tutmus, tasarladigi yiizeylerin veya eylem destek elemanlarinin bi¢imini izleyen ve bi¢imin
ifadesini giliclendirecek sekilde konumlanan aydinlatma elemanlar1 ile biitiinliigii vurgulamaya
caligmistir. Hatirlanacagi {izere yaratilmaya galigilan biitiinliikk algis1 boslugun var olmasi igin 6n
kosuldur. Ogrenci icin parcali veya birbirinden bagimsiz nesnelerin mekan icerisindeki varlig,
boslugu arayan ve kendisiyle anlam diinyasinda ortiistiiren bir 6grenci/kullanici igin asilmasi gereken
bir engel olusturmaktadir.
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Resim 13. Proje 3 Verili Plan
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)
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Resim 14. Proje 3 Ogrencinin Kavramsal Yaklagim 1
Kaynak: Msgsii I¢ Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)
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Tasarim egitmeni tarafindan yonlendirilen stiregte 6grenci diisiinsel yaklagimini resim 14 ve resim 15
deki metinle ifade etmistir. Ogrenci dncelikle kendisi i¢in tasarlayacagi konutun ne anlama geldigi
lizerine yogunlagsmistir. Resim 14 deki tanim iizerinden 0grenci bagkasinin ev veya konut tanimini
askiya alarak kendi tamimimi ortaya koymustur. Ogrenci, konutu bilissel ve fiziksel simirlar1 6znenin
egemenligi ile bicimlenen ve idealize edilen bir bosluk olarak tanimlanmistir.
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Resim 15. Proje 3 Ogrencinin Kavramsal Yaklagimi 2
Kaynak: Msgsii I¢ Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Tasarim Ogrencisi kendi 6zl ile kullanicinin mekéandaki yasantis1 arasindaki iligkiyi de dahiliyet
kavrami iizerinden tanimlamistir. Ancak bu kavram sadece 6grenciye ait bir kavram degil, genel bir
kavramdir. Tasarim 6grencisi genel kavramin igerisinde kendisi i¢in olan anlami ortaya ¢ikarmis ve
esasen kendisini bagkasindan/genelden soymaya baglamistir.

Resim 16. Proje 3 Ogrencinin Plam
Kaynak: Msgsii [¢ Mimarlik B6liimii Tasarima Girig 2 Dersi (2020)
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Ogrenci ortaya koydugu kavramin yasantisina imkan taniyan mahalleri dahiliyete izin verecek sekilde
konumlandirmigtir. Mabhallerin birbirleri ile olan iligkisini tanimlayan sirkiilasyon alanlar1 ve
mabhallerin sinirlarindaki agikliklar “’dahil olmaya’” imkéan tanimaktadir.
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B-B KESITI

Resim 17. Proje 3 Ogrencinin 1/20 A-A, B-B Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii I¢ Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

C-C KESITI

D-D KESIT

Resim 18. Proje 3 Ogrencinin 1/20 C-C, D-D Kesit Cizimi
Kaynak: Msgsii I¢ Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ogrenci, mekanin kullanicisina sundugu “dahiliyet kontroliinii>> ya da egemenligini resim 16 ve 17 de
gosterilen kesitlerde boliicii ylizeylerin doluluk ve bosluklari {izerinden tanimlanmustir.
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Resim 19. Proje 3 Ogrencinin Perspektif Cizimi
Kaynak: Msgsii Ic Mimarlik Boliimii Tasarima Giris 2 Dersi (2020)

Ayni hacmin igerisinde yer alan mahallerin birbirlerine bakan boliiciilerinin kullanici tarafindan
hareket ettirilmesi ile mekanlar birbirlerine dahil edilebilir hale gelirken ayni zamanda mekénin
kullanicisinin dahil olma ve sinirlar {izerindeki kontroliine imkan tanimistir. Mekani tasarlayan 6grenci
mekanin verdigi bosluga egemen olma arzusunu mahallerin sinir ve sinirsizliklarina dahil olarak
tasarlamaya calismistir. Dolayisiyla 6grenci, gegmis yasantisinin kaliplarinin izlerini takip eden onu
baskalarmin nesnesi haline getiren genel kabullerin mekanini tasarlamamistir. Ogrenci soyarak ulastig
yeni “’Ben’’inin egemen olma arzusunu mekan iizerinden somutlastirmaya calismistir. Ogrencinin
kavram {izerinden tamimladigi “’Ben’’ ne kadar kendisine aitse ise tasarladigi mekén da o kadar
kendisine ait ve “’yeni’’ olacaktir.

TARTISMA

1.Smuf tasarim Ogrencilerinin tasarladigi mekénlar iizerinden varolugsal yaklasimli ¢ikarimlar
yapilmistir. Tasarima giris dersi siirecinde 0grencilere Sartre’in varlolugguluk perspektifi tizerinden bir
bakis kazandirilmaya ¢aligilmis ve tasarlanan projeler bu bakis ¢er¢evesinde yorumlanmigtir

Tasarim Ogrencisi kendisinden istenilen projeyi tasarlarken alismis oldugu diistinsel kisitliliklar ve
kendisine dayatilan genel kabullerin dogrultusunda tasarlama eylemine baslamaktadir.

Tasarim Ogrencisinin, kendi 6z insasini engelleyen gecmis ‘’Ben’’inin sanrilarinin yikimi, tasarim
egitmeni tarafindan mekanmn tasarlanmasimin 6n kosulu olarak ortaya konulmaktadir. Verili planda
hali hazirda var olan duvarlar esasen tasarim Ogrencisinin kendi ge¢mis “’Ben’’inin belirlenimei
yapisinin mekéansal temsilidir.

Ogrencilerin farkinda olmaksizin bagkasinin nesnesi olarak siirece dahil olmalarinin ardindan Sartre’in
varolusculuk felsefesi lizerinden kendi 6zlerini ifade edecek ve tasarlayacaklar1 mekandan 6nce kendi
0zlerini baskasindan soyarak insa edecekleri bir siirecin igerisine girdikleri sdylenebilir.

Tasarim Ogrencisi tasarim egitmeni tarafindan oncelikle tasarim eyleminin basladigi yere, diger bir
ifadeyle kendi 6ziinii inga etme imkanina sahip oldugu anlayisina goétiiriilmeli ve her daim kendini var
eden, tasarlayan bir varlik oldugu bildirilmelidir.
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Tasarim egitmeninin 6grenciyle kurdugu iliskide 6grencinin kendisine dayatilan fiziksel (verili plan)
verileri ve hali hazirda tasarima giris dersi oncesine kadar deneyimledigi yasantisindan kalan 6n yargi
ve yapilasmis kalintilar1 yikmak, 6grencinin zorunlu oldugu ilk eylemdir. Bigim, malzeme, bosluk,
form vb. somut olgulara ait olan nitel ve nicel ilineklerin tasarlanmasinin 6ncesinde &grencinin,
kendisini 6zgiirlestirmesi ve sonrasinda kendi taze ‘’’Ben’’inin mekanini tasarlamasi gerekmektedir.
Yikilan her yapilasmis kalint1 6grencinin kendi 6ziinii ortaya ¢ikarmakta, 6grenci “’kendi i¢in varlik”’
haline gelmektedir.

Ogrenciler kendisine dayatilanlar1 yikarak bir ‘yeni’yi tasarlama imkanma sahip olmaktadir. Ifade
edilen eylemin ardindan 6grenci kendisi icin tasarladigi mekana ait olan tiim ilintili varlar1 (kendinde
varlik), onlara verdigi anlam iizerinden anlamlandirmakta ve somutlastirmaktadir.

Mekanin geometrik dili 6grencinin anlam diinyasinin geometrik dili ile yikilmakta, genel kabul
normlarinin belirledigi fonksiyonlar1 6grencinin taze ‘Ben’ine gore islevlendirilmekte dolayisiyla
ogrenci, ’kendinde varlik’’ olan nesneleri anlamlandirarak kaliplasmis genel fonksiyonel bakisi da
yikmaktadir. Ogrenci, tammi geregince mekanda yiktigi ve yeniden olusturdugu tiim yatay ve diisey
yiizeyleri, eylem destek elemanlarmi ortaya koydugu yeni “’Ben’’inin tanimi dogrultusunda inga
etmektedir.

Ogrenci, tasarima giris dersi egitim siiresince tasarladigi mekan {izerinden kendisini insa etme
imkanina sahip olurken, tasarlanan mekan da &grencinin taze “’Ben’’inin yasamasina imkén tanir.
Ogrencinin simdiki *’Ben’’inin mekani, kendisi kadar taze ve dzgiin olacaktir. Tasarim dgrencisinin,
kendinde varliklar {izerinden anlamlandirdigi mekan, kullanicisinin deneyimine sunulmakta, tasarim
Ogrencisi ’yeni’’ deneyimlere imkan taniyan mekan tasarlamaktadir. Dolayisiyla mekanin kullanicisi,
ortaya ¢ikan ’yeni’’yi yasama imkanina kavusmaktadir.

Ozgiin bir tasarlama eylemi igin, tasarim 6grencisinin fiziksel mekana, nesneye diger bir ifadeyle
“kendinde varlik’’a yoOnelmesinden oOnce ’kendi igin varlik’” olabilmesi sarttir. Aksi takdirde
tasarlanan nesne, dgrencinin kendisi olacaktir. Ogrencinin tasarladigii sandigi mekan ise yapilasmis
kabullerin mekansal izdiistimii olmaktan &teye gecemeyecektir

SONUC

Sartre’m varolusguluk perspektifi lizerinden degerlendirilen 3 projeyi tasarlayan 6grenciler bagkasinin
nesnesi olmaktan siyrilip kendi Ozlerini yeniden insa etmiglerdir. Bu 6z tanimlari {izerinden
anlamlandirdiklar1 mekanlar1 tasarlamiglardir. Mekana ait bigim, form ve malzeme gibi somut var’lar
kendilerine 6zgli yeni anlam diinyalar1 {lzerinden tasarlamislardir. Bdylece kendi yeni’lerini
yasamalarina imkin taniyan mekanlar insa etmeye calismislardir. Ogrencilerin tasarladiklar1 bu
mekanlar yeni taze “’Ben’’lerinin mekéansal izdiisiimiidiir. Dolayisiyla tasarlama eyleminin
baslangicinin nesne degil 6znenin kendisi oldugu anlasiimistir. Oznenin yeni *’Ben”’ini insa etmesiyle
Ogrenci baskasimin nesnesi olmaktan siyrilmis dolayisiyla tasarlanan nesneler kaliplagmis olan
yaklagimlardan uzak taze ‘’’Ben’’inin yeni’si olarak tasarlanmistir.

Felsefe ve mekéan tasarimi disiplinleri arasinda bir¢ok ¢aligma olmasina ragmen Sartre’in varolugguluk
felsefesi lizerinden tasarimci ve tasarlanan nesneyle iliski kuran herhangi bir c¢alisma
bulunmamaktadir. Sartre’in varolugculuk felsefesi ile mekan tasarimina bakis yontemi Ozellikle
tasarim egitimine yeni baglayan 6grencilerin mekan tasarlama eylemiyle temas ettigi derslere dahil
edilebilir. Bu ¢aligma 6zne ve nesne iligkisini ele alan diger felsefi yaklagimlar {izerinden de ele
almabilir.
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ABSTRACT

Throughout the past years, worldwide interest in organic food has increased, as well as in Turkey. This
study is done in Turkey to understand what affects the organic food purchase intention in terms of
consumption values theory with the mediation of involvement. The findings of this study showed that
there is a positive direct significant relationship between functional value (quality + price), and
emotional value with the organic food purchase intention, there is a negative direct relationship between
social value and organic food purchase intention. Involvement fully mediates the relationship between
functional value-price and purchase intention, whereas it partially mediates the relationship between
emotional value and purchase intention. Involvement positively affects the organic food purchase
intention.

Anahtar Kelimeler: Organic Food, Consumption Value Theory, Involvement, Purchase Intention

TUKETIM DEGERININ TUKETICI iLGINLIGI
MODERATORLUGUNDE ORGANIK GIDA SATINALMA TUTUMUNA
ETKISININ INCELENEMESI

(0Y4

Son yillarda, tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de organik gidaya olan ilgi artmistir. Bu ¢aligsmada,
ilginlik degeri teorisi cercevesinde, Tiirkiye'de organik gida satin alma niyetinin hangi faktorler
tarafindan etkilendigi, ilginlik faktorii araciligi ile anlagilmaya ¢alisilmistir. Bu ¢alismanin bulgulari,
organik gida satin alma niyetinde, fonksiyonel deger (kalite + fiyat) ve duygusal deger arasinda pozitif
yonde dogrudan anlamli bir iliski oldugunu, sosyal deger ile organik gida satin alma niyeti arasinda
negatif dogrudan bir iliski oldugunu gostermistir. Ilginlik, islevsel deger-fiyat ile satin alma niyeti
arasindaki iliskiye tam aracilik ederken, duygusal deger ile satin alma niyeti arasindaki iliskiye kismen
aracilik etmektedir. Son olarak, ilginlik organik gida satin alma niyetini pozitif yonde etkilemektedir.

Keywords: Organik Gida, Tiiketim Degeri Teorisi, liginlik, Satin Alma Niyeti
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INTRODUCTION

Throughout the past years marketers are focusing on the trend of healthy food, which is why the sector
of organic food is having more attention nowadays. Organic food is defined as the food that is processed
without including any synthetic fertilizers or pesticides in which organic methods should be used while
growing it. Demand for organic goods is increasing since 1990’s, according to USDA it is estimated
that the organic market has double-digit growth through the past years (ers.usda.gov, n.d.). According
to Research Institute of Organic Agriculture “FiBL” in 2017 organic market has increased up to 533
percent since 1999 (Willer ve Lernoud, 2019:39). Consumers nowadays care about their health, that’s
why most people are looking for safe, healthy, and clean food which they believe that it is the organic
food instead of the conventional food (Nguyen, Nguyen, Nguyen, Lobo, & Vu, 2019:2; Hughner,
McDonagh, Prothero, Shultz, & Stanton, 2007:9). Seeking a sustainable diet and better sustainable food
provisioning system are some of the reasons that people are consuming more organic food (Baudry,
Allgs, et al., 2017; Baudry, Péneau, et al., 2017; Seconda et al., 2017; Strassner et al., 2015; Mark, Bech-
Larsen, Grunert, & Tsalis, 2017:407; Vitterse & Tangeland, 2015:97). In addition to that, organic food
purchase intention has increased due to the appearance of food toxics that were reported throughout the
past years (Barnes, Vergunst & Topp, 2009).

Organic farming’s main target is to have food with no chemicals. Being exposed to the chemical
substances during the farming process is associated with cancer in different body parts such as the brain,
colon, stomach, pancreas, central nervous system, and kidneys (Reuben, 2010). Conventional farming
affects negatively the farmers, their spouses and children who live around the farms. Some of the
diseases that were reported in children living in areas near the conventional farm where pesticides are
used is leukemia. Organic farming will protect the climate, will give the chance for diversifying the
species, protect the water, as well as it will protect farmers and their families (Al-Janabi, 2018).

Organic market in Turkey is one of the expanding markets. Organic area has reached 107.3 million
hectares, organic farmland 71.5 million hectares, with 2.8 million organic producers in 2018 (increased
55% since 2009). The share of the organic agriculture in Turkey is 1.7% in 2018, which is low compared
to other countries, Liechtenstein has 38.5% of organic share, Samoa has 34.5%, Austria has 24.7%, Sao
Tome and Principle 22.5%, and Estonia 21.6% (Willer et al., 2020:43). Organic agriculture industry in
Turkey is considered in its starting phase but is increasing because it is considered as an important
exporting country for the EU countries (Rehber & Turhan, 2002; Polat & Sayan, 2004:153).

This research aims to study the consumer purchase intention toward organic food by predicting what
are the factors that influence purchase intention according to the consumption value theory and how
involvement plays a role as a mediator between consumption value and organic food purchase intention.
Involvement influences purchase intention, this result was reported while a consumer looks for product’s
information during the product evaluation (Richins & Bloch, 1986). If the involvement leads to
association of the product with the values, need, or benefits, then the consumption values would affect
the level of involvement. Hence, it is important to explore more about consumption values and how
organic food involvement mediates the relationship and affects the purchase intention toward organic
food.

Organic Food in Turkey

The concept of producing organic products in Turkey started back in 1984 and 1985, mainly to support
the need of the EU countries. In the early beginnings, Turkey was producing and exporting only the
traditionally exported food such as dried figs and dried grapes. Later in the 1990’s the export and
production of organic food started to increase (Akgiingor, Miran, & Abay, 2010:299-300). Nowadays,
the different types of organic food being produced is above 200 different types (Nguyen et al., 2019).
Turkey exports to 68 countries in the world, it exports to them the four popular food items; raisins, dry
fig and apricot, hazelnut (Basaran et al., 2018:48). The organic area share in Turkey has increased from
0.15% in 2000, to 1.68% in 2018. The production also has increased strongly, organic producers were
only 13,187 in 2000, and have reached 79,563 in 2018 according to the last statistics published by FiBL
(statistics.fibl.org /world/operator, n.d.) (statistics.fibl.org/world/area, n.d.). The organic products that
where mostly exported in 2018 were wheat and wheats product, followed by figs, fruits, hazelnut,
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grapes, apricots, lentils, vegetables, spices, olives, chickpeas, and pistachios, which is according to the
last statistics produced by the Turkish Ministry of Agriculture and Forestry. In 2018, there were
111,690.68 tons of organic products that are produced to different countries across the globe, and the
value has reached 361,128,943 Dollars. The most countries that the Turkish government has exported
their organic products to are Italy, followed by Germany, Netherlands, USA, France, Belgium, Britain,
Sweden, Swiss, Canada, South Korea, United Arab Emirates, Spain, and Japan (tarimorman.gov.tr.,
n.d.).

Theory of Consumption Value

Theory of consumption value suggests that consumers choose what they want to choose according to
several consumption values. The consumption value has many aspects including the emotional value,
social value, epistemic value and the functional value in terms of the quality and price (Figure 1). The
customer value is a result of the customer experience with certain product, which many marketers are
considering in their marketing programs (Turel, Serenko, & Bontis, 2010:54). Each of the five values
influence the purchase decision in a different way. According to the Consumption Value Theory by
Sheth et al., the functional and social value will affect the consumers in terms of whether to buy the
filtered or non-filtered cigarettes, but the emotional value was the driver to whether the consumer will
smoke or not. Hence, all values have a differentiated performance, values will show what impacts the
person’s decision to choose product A or product B, brand A or B, service A or B (Sweeney & Soutar,
2001: 205; Sheth et al., 1991). Three fundamentals are proposed in TCV: (1) the choice of a consumer
is a function of several consumption values, (2) consumption values contribute differently in each
situation, (3) the values are independent (Sheth et al., 1991).

Conditional
Value

Functional Social
Value Value

Consumer

Emotional Choice Epistemic

Value

Behavior Value

Figure 1. Theory of Consumption Values
Source: (Sheth et al., 1991)

Functional Value

Functional value is explained as the benefit and advantage the consumer gets due to the functional
attributes of the demanded product. Functional value determines the consumer’s usage to certain product
depending on the product’s function, physical performance, utility, such as having a reliable product,
durable, and with a suitable price. Functional value is considered as the most important factor that affects
the consumer’s choice (Sheth et al., 1991). According to previous literature about organic food products
and functional value, the functional value was identified by mentioning the biological features of the
organic foodstuffs (Finch, 2006; Rahnama, 2017). Functional value has one of the most factors that
leads to the consumption of organic food which is the health attribute according to a systematic review
that reviewed 89 papers between 2005 and 2018 (Kushwah, Dhir, Sagar, & Gupta, 2019). Quality
matters to consumers because it refers to many characteristics in the organic product that protects
consumer’s health such as that it is free of chemicals and pesticides, it is completely natural, and better
than the conventional food in terms of health (Kushwah et al., 2019). Hence, the following hypothesis
is proposed in this research:

H;: There is a positive relationship between functional value-quality and organic food purchase
intention in terms of mediating the effect of involvement
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Price is another factor to consider in the functional value, in the organic market there were sixteen
studies about willingness to pay for organic products and all of the studies’ results showed that the price
is the major barrier, however there was a study done that showed that the price isn’t the major barrier
and other factors such as lack of knowledge and low availability of the organic products are the barriers
(Aschemann-Witzel & Zielke, 2017). Organic food price has a contradictory issue, the reason is that
consumers demand for low prices, but at the same time if they found that organic food’s price is low,
they might not trust it and think that it is not made according to the standards (Hughner, McDonagh,
Prothero, Shultz, & Stanton, 2007). Although prices impact the consumer’s decision to purchase organic
food, the decision relies on many aspects like the willingness to pay, price sensitivity, the economy, the
conscious degree of the consumer, and the value for the price (Aertsens, Verbeke, Mondelaers, & van
Huylenbroeck, 2009:1145). Consequently, the following hypothesis is proposed in this research:

Ha: There is a positive relationship between functional value-price and organic food purchase intention
in terms of mediating the effect of involvement

Emotional Value

Emotional value suggests that the product is able to impact the consumers feelings negatively or
positively which in turn will affect the decision of purchasing the product (Sheth et al., 1991). The
emotional experience will result in affecting the consumers mood in a way that leads to stronger feelings
with a brand that the consumer will be attached to it (Yang & He, 2011: 6738). Furthermore, it was
stated that it is not enough for a company to have only functional value, emotional value must always
be considered (Chernatony, Harris, & Riley, 2000). The emotions that are involved in the decision of
the consumer according to the literature are joy, happiness, pleasure, enjoyment, and satisfaction
(Janssen, 2018; Kushwah et al., 2019). Emotions are feelings that are always connected to food, that’s
why emotional factors affect the food choice. Emotional value has a strong effect on purchasing organic
food, (Finch, 2006; Rahnama, 2017). Consumers like to purchase organic food because they feel that
they are contributing to the environment positively (Padel & Foster, 2005). Accordingly, the following
hypothesis is proposed in this research:

Hjs: There is a positive relationship between emotional value and organic food purchase intention in
terms of mediating the effect of involvement

Social Value

Social value is defined when the product can provide the consumer an anticipated social status. The
social value is also defined as the behavior that occur when the decision is connected with positive
thoughts that comes from certain group or social consequence (Sheth et al., 1991). The social value
drives consumers in a way that make them choose a specific product because they are influenced by a
certain social group believes like their peers, family, or colleagues believes. For example, people who
consume organic food believe that people who purchase organic food are more educated and care about
their health (Finch, 2006). Social values was tested among many different sectors, however, according
to previous literature about organic food, the points to look at in the social value were; the product’s
recommendation, consumer’s self-identity, the consumer’s reputation in front of others, getting approval
from the surrounding society (Puska, Kurki, Lahdesméki, Siltaoja, & Luomala, 2018; Shin, Im, Jung, &
Severt, 2018). Therefore, the following hypothesis is proposed in this research:

Hy: There is a positive relationship between social value and organic food purchase intention in terms
of mediating the effect of involvement

Involvement

Involvement in general is defined as “The concept of felt involvement refers to a consumer’s overall
subjective feeling of personal relevance” (Celsi & Olson, 1988). Involvement is related to the person’s
goals as it is also positively correlated with frequently purchasing behavior (Gainer, 1993; Mittal & Lee,
1989). Consumers might be highly involved in products that have a high effect on self-image, that have
high cost or risk, or with high societal pressure. The high involvement will let the consumer think more
and learn more about the product, search more about information related to the product in order to weigh
and evaluate the product’s features before deciding and having intention toward purchasing the product
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or not. On the other hand, when low involvement is present, the behavior done while purchasing the
product will be due to a specific habit not due to search done on the product (Beharrell & Denison, 1995;
Verbeke & Vackier, 2004; Cho, im, Fjermestad, & Roxanne Hiltz, 2003; Griffith, Krampf, & Palmer,
2001; Koufaris, 2002; Koufaris, Kambil, & LaBarbera, 2001). Moreover, involvement influences
attitude and intention. It affects the behavior outcome, for example while doing a decision the consumer
might look for variety, switch to another brand, be loyal to certain brand, use product several times, or
enjoy the shopping due to the involvement factor (Beharrell & Denison, 1995; Verbeke & Vackier,
2004). People with high involvement level do a lot of differentiation among food especially among food
taste, food evaluation, and hedonic level (Bell & Marshall, 2003). People also care about food that brings
them and lead them to more healthy actions like getting involved in food that provides them good
nutrients such as fruits and vegetables, and will be less involved in food that affect their health negatively
such as the high fat snacks and food (Marshall & Bell, 2004). Accordingly, the following hypothesis is
proposed in this research:

HS: Involvement has a positive effect on organic food purchase intention

Purchase Intention

Purchase intention is the possibility that a costumer will purchase a specific product or service (Dodds,
Monroe, & Grewal, 1991). Purchase intention is also defined as the individual behavioral tendency
toward a certain product (Bagozzi & Burnkrant, 1979). Purchase intention is considered as the choice
to perform an action, which will allows to understand the consumer’s behavior to a specific product
(Wang & Yang, 2008). It is affected by factors such as the price, value, quality, external and internal
motivations (Gogoi, 2013). Other factors that affect the purchase intention are the age, gender,
educational level, and knowledge (Rezvani et al., 2012)

Attitude of consumers toward purchasing organic food in Turkey is affected by their values, awareness
to organic food, and price. The purchase intention toward organic food of Turkish consumers is affected
by being conscious of health, perceived about organic food, and care about to the environment (Selin
Yilmaz & Ilter, 2017). Also, there was no significant relationship between demographic variables of
consumers in Turkey and purchase intention toward organic products, however, socially responsible
consumers in Turkey have a high purchase intention toward organic products. Consumers in Turkey
have low price sensitivity toward organic food, they do not often incorporate the price as a factor while
purchasing the organic product (Ors, 2019).

Functional
Value (quality 6&
and price) %
Organic Food
Emotional N Purchgse
Involvement Intention
Value

Social Value

Figure 2. Research Model

METHODOLOGY

Data Collection Method

This research is descriptive research which was used quantitative data collection method by using a
questionnaire as a tool by using convenience sampling method (non-probability sampling). The
questionnaire is carried among Turkish consumers in Turkey. The questionnaire was sent online to 392
respondents, after the screening the data was analyzed for 386 respondents. The respondents were 64%
female, and 36% were male. The age group in the questionnaire is presented across five age categories,
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(“Less than 25” = 37.6%, “25-34” = 32.1%, “35-44” = 22.3%, “45-54” = 5.4%, above 55=2.6% of the
respondents). The sample studied constitute of 67.1% single respondents, and 32.9% married. It has
48.2% of the respondents with a bachelor’s degree, 27.2% of the respondents with a master’s degree.
Majority of the respondents have the lowest income level, which is 2020 Turkish Liras and below, they
constitute of 35.5% of the sample study. The demographics are shown in Table 1.

Measures

The questionnaire design was based on previous literature from different authors who measured the
consumption values. The social and functional values scale are adapted from Sweeney & Soutar (2001),
with having four items to measure functional value (price), four items for functional value (quality), and
four items to measure the social value. The emotional value scale is adapted from Ajzen & Fishbein
(1980) by using five items to measure it. The involvement scale and the purchase intention scale is
adapted from Teng & Lu (2016), four items are used to measure each of the involvement scale and the
purchase intention scale. The questionnaire is carried among Turkish consumers in Turkey, it was sent
online and manually in a convenient way. In all parts except the demographics, five-point Likert scale
was used to know whether the consumers agree or disagree with the statements listed, the scale is from
“strongly disagree” along to “strongly agree”.

Table 1. Demographics of The Sample (N= 386)

Frequency Percent
1- Gender
Male 139 36.0
Female 247 64.0
2-Age
Less than 25 145 37.6
25-34 124 32.1
35-44 86 223
45-54 21 54
>or=to 55 10 2.6
3-Marital Status
Single 259 67.1
Married 127 329
4-Educational Level
Primary School 9 23
High School 65 16.8
Bachelor's Degree 186 48.2
Master's Degree 105 27.2
PHD Degree 21 54
S-Income Per Month
2020 TL and Below 137 355
2021-3500 TL 86 223
3501-5000 TL 75 19.4
5001-7000 54 14.0
7001 and more 34 8.8
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Data Analysis and Findings

The inferential statistics are analyzed, and they include the Exploratory Factor Analysis (EFA) and
Confirmatory Factor Analysis (CFA) that help to understand the relationship between the variables and
to know the variability and reliability of the dimensions. After that, the multiple regression assumptions
were done. Structural equation modelling (SEM) was used to test the hypotheses. SEM is a method
designed to analyze the hypothesized model and it is done for complex models and other several types.
Demographics are analyzed by using the Statistical Package for Social Sciences (SPSS) version 22.00,
while AMOS software version 22.00 are used for the EFA and CFA.

Normality Assessment

Normality is done for parametric statistical analysis. The values for both skewness and kurtosis must
not be above 3 nor below -3 (Dori’c et al., 2009). Table 2 shows that both skewness and kurtosis values
are not below -3 nor above 3 which indicates that the data is normally distributed

Table 2. Skewness and Kurtosis

Variables Skewness Kurtosis
FV-Quality1 -.519 -434
FV-Quality2 -.695 .020
FV-Quality3 -.783 -.045
FV-Quality4 -.640 -210
FV_Pricel .804 -.047
FV_Price2 -.078 -.645
FV_Price3 -.121 -.948
FV_Price4 .920 346
Social Valuel .108 -1.079
Social Value2 -.007 -1.207
Social Value3 .001 -1.174
Social Value4 .055 -1.101
Emotional Valuel -.407 -.889
Emotional Value2 -.708 -.449
Emotional Value3 -.748 -.185
Emotional Value4 -.657 -.381
Emotional Value5 -.943 479
Involvement1 -.967 .280
Involvement2 -435 -.536
Involvement3 -.096 -.653
Involvement4 -.096 -.879
Purchase Intenl -.838 .043
Purchase Inten2 =741 .008
Purchase Inten3 -.903 209
Purchase_Inten4 -745 =205

In Table 3, the pattern matrix is displayed; it shows that all 6 factors are perfectly loading (except for
the item involvement 1 in the involvement factor was removed due to presence of cross loading). As
evidence of convergent validity, the loadings are above 0.5, and as an evidence of discriminant validity
there are no strong cross loadings.
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Table 3. Pattern Matrix

Factor 1

FV_Qualityl

FV_Quality2

FV_Quality3

FV_Quality4

FV_Pricel

FV_Price2

FV_Price3

FV_Price4

Social_Valuel
Social_Value2
Social_Value3
Social_Value4
Emotional_Valuel .628
Emotional_Value2 .655
Emotional_Value3 .857
Emotional_Value4 1.077
Emotional_Value5 811
Involvement2

Involvement3

Involvement4
Purchase_Intenl
Purchase_Inten2
Purchase_Inten3
Purchase_Inten4

787
.892
.864
.883

.857
954
.800
712

.820
.960
752
.688

817
671
579
793

.649
958
785

Variables Reliability Results

Reliability of the factors is checked by looking at the Cronbach’s alpha scores. The values should be
above 0.70 to indicate a good internal consistency (Hair, 2013:33). In the table 4 all the of the

Cronbach’s alpha scores are above 0.70.
Table 4. Variables Reliability Results

Variables

Total Items

Cronbach’s alpha a

Functional Value- Quality
Functional Value- Price

Social Value
Emotional Value
Involvement
Purchase Intention

N

W wm s

.892

.825

.920
922
.883
922

Validity and Reliability Results

In Table 5 the values show a convergent validity that is evidenced by the AVE scores which are all
above 0.5. The scores show reliability as well, which is evidenced by CR scores that are all above 0.7.
The scores resulted a discriminant validity based on the square root of the AVE being greater than any

enter factor correlation on this matrix.
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Table 5. Validity and Reliability Results

CR AVE MSV MaxR(H) Involvement Emotional Social Quality Intention Price

Involvem  0.886 0.722  0.596 0.895 0.849

ent

Emotional 0.925 0.712  0.510 0.928 0.530 0.844

Social 0914 0.729  0.266 0.925 0.227 0.516 0.854

Quality 0.886 0.662  0.286 0.908 0.349 0.512 0.278  0.814

Intention 0917 0.736  0.596 0.923 0.772 0.714 0.259  0.499 0.858

Price 0.801 0.512  0.286 0.860 0.407 0.526 0.394  0.535 0.476 0.715
Testing Hypothesis

Structural model analysis is done to check the relationship between the latent variables and observable
variables. Mediation is analyzed by checking the direct and indirect effects. The indirect effects
determines whether there is a mediation or not (Schreiber et al., 2006:328). In table 6 it is noticed that
the CMIN/DF= 2.687 which is considered as acceptable fit according to the threshold that is more or
equal to 2 and less or equal to 3 (Boyac1 & Atalay, 2016:141). The p-value showed a significant result
where p= 0.000. AGFI is equal to 0.842 which is considered as acceptable fit. Values for AGFI which
are .90 < AGFI < 1.00 are considered as perfect fit, whereas values .80< AGFI < .90 are considered as
acceptable fit. GFI in this study is 0.877 which is considered as acceptable fit. Values of GFI .90 < GFI
< 1.00 are considered as perfect fit and .85< GFI < 90 are considered acceptable fit (Dilek, Boyac1 &
Atalay, 2016:141). CFI value is 0.945 which is considered as acceptable fit. Values of CFI .95 < CFI <
1.00 are considered as perfect fit whereas values .90 < CFI < .95 are considered as acceptable fit. The
value of RMSEA is 0.066 which results in acceptable fit model. The RMSEA values of .00 < RMSEA
< .05 are considered as perfect fit and .05 < RMSEA < .08 as acceptable fit. Standardized Root Mean
Square (SRMR is 0.0706) which is according to the criteria considered as acceptable fit. SRMR values
of .00 < SRMR < .05 are considered as perfect fit and values of .05 < SRMR < .10 are considered as
acceptable fit (Boyac1 & Atalay, 2016:141). Based on the values in table 6, the model has a good fit,
and we can move to the hypothesis testing.

Table 6. Model Fit Scores of the Structural Model

Indices Obtained Fit Threshold Result
Indices

Chi-square/ df (CMIN/DF) 2.687 <3 Acceptable Fit

Goodness-of-fit index (GFI) .877 >0.90 Acceptable Fit

Adjusted  goodness-of-fit  index .842 >0.80 Acceptable Fit

(AGFI)

Comparative Fit Index (CFI) .945 >0.95 Acceptable Fit

Root Mean Square Error of .066 <0.05 Acceptable Fit

Approximation (REMSA)

Standardized Root Mean Square .0706 <0.09 Acceptable Fit

(SRMR)

Meditation analysis allows the researchers to test the mediator impact on the relationship between the
independent and dependent variable. In order to check for the mediation, the mediator effect on the
dependent variable should be examined, as well as the effect of the independent variable on the
dependent variable. To prove the mediation, a strong correlation between the independent variable,
dependent variable, and mediation variable should be reported (Hair, 2013:33). In the table 7 results of
the mediation are shown:
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Table 7. Meditation Results

Hypothesis Direct  Beta Direct with Standardized Result

without mediator indirect effect

mediator (two tailed

significance) (BC)
Functional  Value .142(.007) .103 (.020) .041 (.366) No mediation (indirect
(quality) - is not significant)
Involvement-
purchase intention
Functional  Value .117(.040) .028 (.559) .089 (.018) Full mediation (direct
(price) - effect was significant
Involvement- prior to the addition of
purchase intention the mediator,
insignificant after

adding mediator, and
indirect is significant)

Emotional  Value- .668 (***) A07 (FEF) .261 (.001) Partially mediated

Involvement- (direct with mediator

purchase intention and indirect effect are
significant)

Social Value- -.170 (**%*) -.113 (.006) -.059 (.082) No mediation (indirect

Involvement- is not significant)

purchase intention

Involvement- 547 (FFF) - - Involvement

purchase intention significantly  affects

purchase intention

H;: There is a positive relationship between functional value-quality and organic food purchase intention
in terms of mediating the effect of involvement by looking at table 7, the results’ interpretation shows
that involvement doesn’t mediate the relationship between functional value-quality and purchase
intention, which means that hypothesis (H:) is not accepted, and null hypothesis is accepted.

Ha. There is a positive relationship between functional value-price and organic food purchase intention
in terms of mediating the effect of involvement.

According to Table 7, involvement fully mediates the relationship between functional value-price and
purchase intention, which means that hypothesis (H.) is accepted.

Hj: There is a positive relationship between emotional value and organic food purchase intention in
terms of mediating the effect of involvement.

From Table 7 it is noticed that involvement partially mediates the relationship between emotional value
and purchase intention, which means that hypothesis (Hs) is accepted

Ha: There is a positive relationship between social value and organic food purchase intention in terms
of mediating the effect of involvement.

Involvement doesn’t mediate the relationship between social value and purchase intention, which means
that hypothesis (Hs) is not accepted, and null hypothesis is accepted.

Hs: Involvement has positive effect on organic food purchase intention
Involvement positively affects the purchase intention according to the direct effect result shown in Table
7.

CONCLUSION

The functional value is measured by two aspects, first one is the functional value in terms of quality, the
second one in terms of price. To start first with the functional value-quality the results showed that there
is a positive direct relationship between the functional value quality and purchase intention (without the
mediator), however, the indirect effect is insignificant, hence, involvement does not mediate the
relationship between functional value quality and purchase intention. In another words, consumers will
buy the organic food for its quality, they don’t need to be involved in the organic food to buy it, believing
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that the product is high quality is enough for them. However, when it comes to the functional value-
price, there is a positive direct relationship between the functional value-price and purchase intention,
there is also significant indirect effect, and it is a full mediation. This indicates that people who purchase
organic food are highly involved with it, to the extent that they are willing to pay the higher price for
organic food. This finding will help marketers to target consumers who are highly involved with organic
food.

Second, results for emotional value showed that there is a direct positive relationship between emotional
value and purchase intention without the mediator, and there is also a partial mediation, where
involvement partially mediates the relationship between emotional value and organic food purchase
intention. This shows that people who are involved with organic food and concerned about the emotional
value toward organic food (in terms of consumers respecting farmers wellbeing, feeling better about
their selves, feeling that they are responsible, conscious, care about the environment), are more likely
to purchase organic food

Third, results for social value showed that involvement does not mediate the relationship between the
social value and purchase intention of organic food. However, there is a significant negative relationship
between the social value organic food purchase intention without the mediation of involvement. This
means that consumers do not purchase organic food because they feel that they are more acceptable, or
that the organic food gives them social approval or good impression on other people when they purchase
organic food, they purchase it due to reasons other than the social value.

Last thing is the involvement, the results of the direct relationship between involvement and purchase
intention showed a significant positive relationship and this indicates that consumers who are highly
involved in a certain product are more likely to purchase that product compared with consumers who
have low involvement. Hence involvement is a factor that plays a good role in affecting the purchase
intention.

To conclude, functional value and emotional value have a positive significant relationship with the
purchase intention of organic food without including the mediator, and there is a negative significant
relationship between the social value and organic food purchase intention without the inclusion of the
mediator (involvement). However, after the addition of involvement as a mediator, it resulted with a full
mediation between the functional value- price, partial mediation with the emotional value and the
organic food purchase intention. Whereas it shows no mediation between functional value-quality and
social value with the organic food purchase intention. Hence, Turkish consumers who are highly
involved in the organic food buy the product no matter how high the price is. Emotionally involved
Turkish consumers purchase organic food. As a result, the marketers may target these two groups when
they need to increase the purchases of organic market.

LIMITATIONS AND RECOMMENDATIONS

The study has few limitations, to start with the first one; non-probability sampling was used, the
convenience method, which means respondents does not represent the population as if it was probability
sampling. The survey was collected by distributing it online and some consumers of organic food might
not have access to the internet. Another limitation is not having two groups (organic consumers and
non-organic consumers). Having two groups helps to understand the difference between both groups
which allows marketers to understand more why non-organic consumers do not purchase organic food
for example.

According to this research; it is recommended that marketers target Turkish consumers with high
involvement in the organic food. As it appears that involvement has a positive effect on the purchase
intention of organic food. It is also advised that marketers take into consideration the consumption
values tested in this study and notice that they all have significant effect on the purchase intention of
organic food. Government might take into consideration the support for the organic market in order to
help all Turkish consumers, especially the non-involved ones in purchasing organic food. Moreover, it
is recommended to promote organic food by targeting consumers who care about the emotional value.
Another recommendation is to find a strategy that targets the non-involved Turkish consumers.
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The study shows that it is beneficial to do further studies in the same area to determine furthermore the
needed marketing strategy, especially that in Turkey there is no previous study that had both
consumption value theory and involvement as a mediator, hence studies to confirm the results is needed
with the following suggestions:

. Implement the same research but add the other two remaining consumption values which are
the epistemic value and conditional value

. Implement the same study but with having two groups (organic and non-organic consumers)

. Future studies might include a mediator other than the mediator used (involvement) to the

research model.
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ABSTRACT

This article examines how NGOs representing social groups in Turkey symbolically construct national
identity by describing national days on Instagram. National signs and symbols function to communicate
national identity to its members and create a sense of belonging. Visual images also appear as traces of
social, economic, and political processes in which identities are shaped. Therefore, this paper argues
that analyzing Instagram posts by NGOs can provide insight into how national identity is constructed
through national days. NGOs' organization fields are chosen considering the 2018 report of 'NGOs in
the Development Process' by the Turkish Ministry of Development, and the 'maximum diversity
sampling' method was used for analysis. A grounded coding process supported a thematic analysis
approach was used to explore how NGOs portray national days. For this qualitative thematic analysis, a
coding frame was used to conduct cluster analyses of the symbols using QDA Miner software to
understand how they relate. The findings indicate that the celebration messages are mostly visualized
through certain national symbols in social media. These differ in three main national identity discourses
(Kemalist Nationalism, Right-Conservatism, Liberal-Kemalism and small segment of Islamist discourse
and Turkism discourse shaped around nationalism, militarism and partly Islamism) parallel to NGO’s
political and ideological positions or social groups and values they represent.

Keywords: Communication Studies, Instagram, National Days, National Identity, Symbolic
Construction.

ULUS KiMLIGININ SEMBOLIK INSASI: STK’LARIN ULUSAL
GUNLERDEKI INSTAGRAM PAYLASIMLARININ NiTEL ANALIZIi

oz

Bu makale Tirkiye’de farkli toplumsal gruplar1 temsil eden sivil toplum kuruluslarinin (STK)
Instagram’daki ulusal bayram temsilleri iizerinden ulus kimligini sembolik olarak nasil insa ettiklerini
incelemektedir. Ulusal simge ve semboller, ulusal kimligi iletme ve aidiyet duygusu insa etme islevi
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iistlenirler. Gorsel imgeler, ayn1 zamanda kimliklerin sekillendigi sosyal, ekonomik ve politik siireglerin
izleri olarak ortaya cikar. Bu baglamda, makalede STK’larin Instagram gonderilerini analiz etmenin,
ulusal kimligin ulusal giinler aracilifiyla nasil insa edildigine dair fikir verebilecegi savunulmaktadir.
STK'larin o6rgiitlenme alanlari, Tiirkiye Kalkinma Bakanligi’nin '2018 Kalkinma Siirecindeki STK'lar'
raporu dikkate alinarak secilmis ve analiz i¢in 'maksimum ¢esitlilik 6rneklemesi' yontemi kullanilmistir.
STK'lar1 milli bayramlar {izerinden tanimlamak amaciyla gémiilii kodlama siireci kullanilarak tematik
icerik analiz yontemi uygulanmistir. QDA Miner yazilimi kullanilarak kodlarin birbirleri ile ne sekilde
iligkilendigini ortaya ¢ikarmak amaciyla kiimeleme analizinden yararlanmilmistir. Bulgular, kutlama
mesajlarinin ¢ogunlukla sosyal medyadaki belirli ulusal semboller araciligryla gorsellestirildigini ve
bunlarim, STK'larin siyasi ve ideolojik pozisyonlarina veya temsil ettikleri sosyal gruplara ve degerlere
paralel olarak ii¢ ana ulusal kimlik sdylemi (Kemalist-Milliyet¢i, Muhafazakar-Sag, Liberal-Kemalist
sdylem ve daha kiiciik bir kiimede Islamci sdylem ve Tiirkcii sdylem) cercevesinde farklilastigim
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Instagram, Iletisim Calismalari, Sembolik Insa, Ulusal Giinler, Ulusal Kimlik.

INTRODUCTION

It can be challenging to agree on the definition, functions, and characteristics of national identity which
can be considered the ultimate presentation of collective belonging that builds modern societies. This
difficulty is due to the extensive academic literature available that extends their focus beyond the
boundaries of national identity. Furthermore, national identity is a dynamic, structured concept that has
assumed various meanings and contents in different countries throughout history. According to Smith
(1991: 14), a national identity assumes certain conditions, such as “a historic territory or homeland,
common myths, and historical memories, a mass and public culture, a common economy, and common
legal rights and duties" for all members. National identity relies on the resources of history, language,
and culture to create a reference point that determines the collective belonging of its members and draws
the boundaries between “us” and “the other”. National identity also takes on the function of legitimizing
and reflecting the institutions and existing power relations in the society in question. On the other hand,
all sorts of community claims and forms of collective identity, including national identity, are
constructed by/through symbols whose meanings and contents change depending on historical
conditions and social groups that refer to them.

This study focuses on the symbolic and visual representation of Turkish national identity. It also focuses
on non-governmental organizations (NGOs) that operate in different areas and from different social and
ideological backgrounds. Presently, NGOs exert influence in many public spheres, including the
economy, politics, culture, and social life. These organizations, which have expanded their influence in
Turkey in recent times, are considered as one of the most critical sources of power next to financial
institutions, multinational companies, and the media (Canbolat, 2002: 9). Although the effectiveness of
civil society in Turkey and the extent to which it acts from a rights-based perspective are often
questioned, these organizations can also be positioned as tools of the struggle for hegemony between
different ideologies and political movements in Turkey (Ayan, 2019;148). The symbols that NGOs share
on social media in official national days and which ones they highlight and in what kind of framework
they present them, appear as guiding elements in the reinterpretation of national identity through
symbols. Within the scope of the research, 38 NGOs from different fields of activity and with different
ideological backgrounds were included in the sampling by purposive sampling method. How these
NGOs interpreted national identity differed in four national holidays; The Commemoration of Atatiirk,
Youth and Sports Day (May 19), National Sovereignty and Children's Day (April 23), the Republic Day
of Turkey (October 29), and Victory Days also known as Turkish Armed Forces Day (August 30) were
examined by thematic analysis method on their Instagram posts. The research project, which follows a
thematic analysis, covers four official national days in Turkey during 2019.
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Literature Review

Current literature draws attention to the fact that national identity—unlike other identities—is not natural
and given but constructed and artificial (Hall, 1996; Hobsbawm and Ranger, 2000; Anderson, 2006;
Edensor, 2002; Wodak, 2009; Skilling, 2010). Anderson regards nations (and all other communities
larger than face-to-face groups) as imagined communities. Furthermore, national identity—which
ascribes itself to a political unity and sovereignty that is composed of the sum of individuals and further
claims a shared historical and cultural collectivity—is neither a reality nor an awakening to self-
consciousness, but a discursive and mental construct (Anderson, 2006).

A state’s discursive authority enables it to impose fixed ideas through symbols and discourses about
who does and who does not belong to the nation. Although it is stated that national identity is not natural,
this, strongly connected to and influenced by existing power relations within a society (Skilling, 2010:
178). According to Laclau, “them” is constructed and even if all realities are universal, they appear as
the result of political struggle for hegemony (Laclau, 2005). Reproduction of alternative symbols
represents hegemonic cultural struggle as well. Such as identity discourses; Political, economic, social,
and ideological dynamics can produce symbols that easily permeate daily practice. They are also based
on (objective) historical, political, social, and economic contexts.

Because identities are built through discourse, Hall (1996: 4) argues that “we need to understand them
as produced in specific historical and institutional sites within specific discursive formations and
practices, by specific enunciative strategies.” This reasoning paves the way for the content and meanings
of a national identity to be redefined and articulated through various types of belonging over time.
According to Wodak (2009: 16), the dynamic and flexible nature of national identity makes it impossible
to talk about a pure and homogeneous identity—whether at an individual or collective level. Wodak
(2009:16) further argues that “individuals as well as collective groups such as nations are in many
respects hybrids of identity.” Every nation-state contains fragments of social, ethnic, cultural, linguistic,
religious, sexual, and political identities that at times clash with another. Furthermore, one or more of
these multiple identities may dominate depending on the social, political, and economic changes and
interactions specific to the period.

According to Cohen (2001; 98) a community “is a symbolic construct rather than a structural one.”
Aside from accentuating common values and shared ideas that build a “we,” a community’s symbols
also constitute the repertoire of meanings that individuals can refer to when defining their identities.
Furthermore, communities use myth, ritual, and its heroes to construct a selective relationship between
the present and the future (Cohen 2001: 99). Hofstede indicates that culture manifests itself in four
different levels that can be illustrated “as the skins of an onion” (Hofstede 1991, 7): symbols, heroes,
rituals, and values. Each “onion” has its clearly defined profile, similar to the national boundaries of
politically defined and artificially created nation-states. Symbols such as flags, emblems, currency,
capitals, anthems, and monuments all form a web of signification. Furthermore, these nations need such
celebrations to legitimize existing power relations and inculcate certain values and behavior patterns
through repetition. However, Hobsbawm and Ranger's approach has been criticized for assuming that
the masses are recipients of these symbols and their ideological messages (Edensor, 2002). From this
point of view, “these cultural productions achieve elite objectives in pacifying the masses and coercing
them into line with the national project” (Edensor, 2002: 5). Importantly, however, symbolic cultural
elements do not have entirely fixed meanings; in daily life and popular culture these elements can take
on new meanings, and, depending on the conditions, individuals and social groups that make up the
nation can attribute new meanings to symbols (Edensor, 2002: 6).

The National Symbols that Shape National Identity in Turkey

At the heart of the Republic of Turkey’s national symbolism (including its national days) lie the national
liberation struggle, the modernization processes, and the cult figure of national hero Atatiirk. The
national struggle started in 1919 when the Turkish nationalist resistance movement resisted the Allied
powers’ invasion of the Ottoman Empire and lasted until the establishment of the Republic of Turkey
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in 1923, after the War of Independence. This period remains a common theme of the official national
holidays in Turkey. Themes, including the narratives of the national struggle and the Republic itself,
often emphasize a national history independent of the Ottoman Empire. Originally, the symbols
crowning these themes were amplified through a state-centric approach and functioned as carriers of
stories of a shared national identity. It would, however, be a mistake to limit Turkey’s national days to
liberation narratives only. Modernization, which began to exert its influence intellectually and
institutionally during the period of the Tanzimat (Alkan, 2001: 20), found its way not only into state
bureaucracy but also into the daily lives of the people under the leadership of the Republic’s founders
who defined modernization as a national goal. Reforms (including democratic, industrial, and
technological developments, the visibility of women in the public sphere, the new Latin alphabet, and
Western-style clothing) in various spheres and the transformation of social and cultural institutions left
their mark on the first decade of the Republic.

During the national struggle and early Republican periods, Atatiirk (Caymaz, 2019), the hero of
liberation and founder of modern Turkish Republic, was at the heart of the official historical narrative
and national symbolism (Okten, 2007). Kemalism, on the other hand, was central to the reforms.
Researchers who criticize Kemalism regard the philosophy as an elitist, centralist, statist, and positivist
ideology that forces people to Westernize (Parla, 1991; Robins, 1996; Ziircher, 1998). These criticisms
are grounded in the center-periphery paradigm of Serif Mardin (1973), which asserts that the center
formed by the founding elites of the Republic imposed Westernization on those in the periphery; in other
words, civil society and the conservative-religious. Those on the periphery reacted to this process by
clinging to the existing traditional cultural structure. Although this approach regards the center-
periphery distinction in a culturally reductionist context, it would not be inaccurate to state that for a
long time, Turkish politics have been organized on a polarized axis between a statist-elitist and an
opposing conservative-liberal understanding (Kongar, 2013).

In Turkey, especially with the transition to a multi-party system in 1950, those who advocate more
visibility of Islam and conservative symbols in the public sphere used right-wing political parties to get
their requests on the public agenda (Keyman, 2007: 223). In a sense, this development marks the
beginning of a widening gap between political views (Toprak and Carkoglu, 2006).

The 1960, 1971, and 1980 military coups, as well as the February 28, 1997'process (also referred to as
the postmodern coup) are critical historical turning points that affect national symbolism. At the time of
these events, the activities of movements that oppose the official national narrative and their political
parties, press organs, or NGOs were restricted or ended. (These movements included Islamist, socialist,
and ethnic groups.) In the public sphere, many symbols representing these ideologies, including the
headscarf, were banned. At the same time, coup administrations and military elites intensely utilized
symbols of Atatiirk and placed great emphasis on Kemalism to gain social legitimacy (Aydogan, 2011
and Cizre-Sakallioglu and Cinar, 2002). These actions have led to the perception that the emphasis on a
Kemalist thought system and Atatiirk affirms the dominant role of the army in Turkish politics (with
tutelage).

The national symbols in Turkey have undergone several major transformations with the emergence of
new identities. Identity politics, the economic and political liberalization, globalization, and the rise of
the Islamist/conservative movement have paved the way for these changes. These social transformations
of national symbols can be grouped into four interrelated categories: privatization, pluralization,
commercialization, and miniaturization (Ozyiirek, 2004; Caymaz, 2019).

During the 1990s, Turkey witnessed the rise of new political and social movements that opposed the
official national narrative and strengthened identity politics. The country's national identity symbols
have multiplied, and Islamist conservatives perceived this as an opportunity. Consequently, top-down

! Unlike other coups, the military did not directly seize power in their attempt on February 28 but forced the government to
resign by utilizing bureaucracy and the media. For this reason, the events of February 28, 1997, is referred to as the postmodern
coup (Cizre-Sakallioglu & Cinar, 2002).
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approaches lost their power to address the complexity of the national audience and the heterogeneity of
national discourses in Turkey (Skey, 2009: 336). However, social changes in the cultural sphere can
potentially be manipulated by the capital owners, religious persons, politicians, and the media (just like
the economic sphere is regulated by the powerful figures for their own interests), so it can be said that
the media in Turkey has played a crucial role in mobilizing the Islamist movement. According to
Caymaz (2019: 10), with the rise of the Islamist movement and the Justice and Development Party (the
AKP), "official nationalism was being reframed within the context of a highly Islamized populist
nationalism, Atatiirk's figure as the unique and unifying national symbol weakened." Accordingly,
various symbols of the Ottoman heritage were introduced into everyday life and political discourse
(Ongur, 2015: 417), and, because of the media, this process was regarded as a liberation from the nation-
state's authority that has opened the door for minority groups to voice their opinions and concerns
(Appadurai 1996: 27-47; Castells 1997: 69; Keyman 1997: 193-206).

The intense deregulation of the media sector coincided with the establishment of the first private
television and radio stations. Furthermore, because of the diversification and internationalization of
audience experiences caused by the expansion of cable and satellite broadcasting in the 1990s, the
existing, shared media and audience experiences were replaced with audience mobilization and
fragmentation. In addition, the rise and increasing visibility of the Islamist/conservative movement in
the 1990s promoted diversification among secular - moderns. Initially, the AKP repositioned a moderate
alternative model against secular modernization and secular nationalism, and this approach has played
a crucial role in the support it received from different segments of the society (Acikel, 2015). However,
with the policies pursued by the AKP after 2010, Kemalism ceased to be an official ideology and turned
into an opposition discourse (Y1lmaz vd. 2020). This reactive stance has led to the more intensive and
voluntary use and ownership of the national symbols referring to the values of the Republic and Atatiirk
by the social groups in question. People increasingly started to use national symbols (that were
previously exhibited in public spaces, government buildings, and official celebrations) at their homes
and in their daily lives and private spaces. Furthermore, parallel to this commercialization process of
national symbols, individuals started to express their voluntary loyalty to the Republican reforms and
their opposition to the Islamist/conservative government, secularism, and Atatiirk through car stickers,
tattoos, t-shirts, and other accessories. As a result, they distinguished themselves from the groups that
did support these conservative movements (Ozyiirek, 2006; Caymaz, 2019; Hart, 1999).

During the early days of the Republic, Turkey’s national symbols comprised grand and enduring visual
elements such as gigantic architectural structures (Bozdogan, 1997; Kezer, 2009), streets named after
Atatiirk and other heroes of the national struggle (Houston, 2005), bronze sculptures (Gur, 2013), as
well as monuments (Meeker, 1997), paintings (Altan, 2004), and mausoleums (Glyptis, 2008). After the
1990s, against the nature of the nation-building efforts of the early Republican period, more implicit
symbols and expressions found their way into the media, everyday life, and popular culture. Termed
“Banal Nationalism” by Billig (2010), this phenomenon became more widespread (K&se and Yilmaz,
2012; Yumul and Ozkirimli, 2000).

The privatization and pluralization of national symbolism in the 1990s were not limited to tangible signs.
During the same period, national days (as an abstract way to remember and strengthen national identity)
and how they were celebrated also changed (Billig, 2010: 57). McCrone and McPherson (2009: 1-3)
point out that some countries—especially in multinational states—celebrate competing national days,
which suggests that these celebrations are problematic and controversial. National days (as signs of
national identity) are, therefore, not stable; they are discoverable, can take on new meanings over time,
or may lose their validity altogether (Geisler, 2009). In Turkey, for example, the official national
holidays were widely celebrated under the sponsorship of the state after the proclamation of the Republic
and during the single-party era. Whereas the state initially planned official ceremonies, celebrations, and
commemorations in a hierarchical manner, these were gradually replaced by voluntary celebrations
initiated by non-state private actors, individuals, civil society, and even companies. Furthermore,
commercials aired on national days by NGOs and private companies advocate a secularist perspective
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(such as TUSIAD?) and make an overwhelming impression on the public. The commercial of Sabanci
group (one of the founders of TUSIAD), has been published on October 29 2020, and made a gigantic
impact by highlighting republican values such as women's rights, freedom of speech, science and
development®. Through activities such as these, citizens and private organizations appear to have
voluntarily and personally internalized republican principles even in those areas of everyday life that
exist outside the state authority (Ozyiirek, 2006: 379).

With the transition to the multi-party system and the rise of political Islamism, alternative (or competing)
national days emerged in addition to the official national holidays. The AKP government regarded the
new national days—that were marked by a religious background or connection to the military victories
of the Ottoman and Seljuk empires—as competition for the official national days. In recent years,
conflict over official national days has entered public debates. The government’s decision to ban stadium
shows and place restrictions on the celebration of official national days on the grounds of terrorist attacks
or the global Covid-19 pandemic frequently makes it onto the public agenda. These decisions are
interpreted as Kemalism-centered* initiatives that aspire to challenge the official national identity.

Instagram as Medium of Visual Communication in the Age of Social Media

In addition to mainstream media, the spread of digital media since the 1990s has significantly impacted
identity politics in Turkey. Although some commentators argue that the internet and new
communication technologies have downplayed locally based forms of collective belonging, including
national identity, the Internet and new media technologies put forward local forms of collective
belonging, including national identity, into the background (Poster, 1999; Mills, 2002; Bauman, 2008),
the Internet creates a platform for different social segments where counter-publics can actively
reproduce, interpret, challenge, and oppose the symbols of banal nationalism (Szulc, 2017; Baruh and
Popescu, 2008). According to Castells, although new communication technologies support the process
of individuation by reversing the traditional forms of community based on space, this is not the end of
the community or locality (hence the nation). Instead, it reconstructs social relations by connecting
online interaction with offline, cyberspace with local space (2016;10). The spread of social media has
also partially supported the individualization and fragmentation of national discourse and symbolism
(Giindiiz and Erdem, 2017). Digitalization and social media's extensive technical possibilities allows
individuals and social groups to manipulate national symbols by visually removing or transforming them
into elements of social interaction through sharing. Instagram is a visual-based social media used
extensively in Turkey, stands out as one of the channels where national symbols are produced and
transmitted. (Marcella-Hood, 2019; Avedissian, 2016). It is also a playground for international and/or
local subcultures and “cultural identities that established via small variations and differences” of themes,
narration, visual styles and aesthetics. “Digital cameras and editing and publishing tools as exemplified
by Instagram provide the crucial mechanism to further refine and ‘individualize’ these basic identities”
(Manovich, 2017; 89-90).

Visual images are traces of social identities, processes, practices, experiences, institutions, and
relationships (Khatib, 2013). Furthermore, visual images create the spaces in which social and political
worlds are generated and identities are shaped. Abstract images become tangible through signs that
provide clues about the history of these images. According to Barthes (1972), an object becomes a sign
when it replaces another through convention and use. Symbols, rituals, and myths play a dominant role

2 The Turkish Industry and Business Association (TUSIAD) is a voluntary, independent, non-governmental organization
dedicated to promoting public welfare through private enterprise. It was founded in 1971. TUSIAD defines itself as an
organization dedicated to democracy, rules of the universal principles of human rights, and freedom of thought, belief, and
enterprise. The organization is committed to developing a social structure that promotes the objectives set by Atatiirk: reaching
the level of contemporary civilizations and establishing a democratic civil society and a secular state of law (see
https://tusiad.org/tr/tusiad/tuzuk).

3 https://www.cumhuriyet.com.tr/video/sabancidan-ses-getiren-cumhuriyet-bayrami-filmi- 1786634

4 See https://www.duvarenglish.com/columns/2020/05/20/what-national-day-celebrations-tell-us-about-turkey.

Submit Date: 06.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/009 197
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJIDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.192-211

in the reconstruction of national identity. Myths are widely held false ideas that have taken on the form
of traditional stories, and they carry meanings within certain structures. Barthes points out that
dynamically structured myths can adapt to meet changing cultural needs. Messages are conveyed
through form and meant to convince people to adopt a certain ideology (Barthes, 1972). Therefore,
changes in the structure of a sign (or symbol) transform its meaning and, accordingly, the behavior it
encourages a society to adopt.

National signs, traditions, and rituals are, in many respects, the most influential and enduring
components of nationalism. They materialize the basic concepts of nationalism, make them visible to
other members of society, and help to make abstract ideologies more tangible (Anderson, 2006). Shaped
by a sense of shared loyalty toward symbols, nationalism also confirms that members of the community
belong to the same society. In this sense, symbols posted on Instagram on national holidays (such as
Atatlirk, the flag, and images of children or war) can convey multiple meanings while also bearing social
and political messages. How these signs are used (i.e., with what other visual elements they are paired
with or whether they are used at all) is an important indicator of the intended message.

Turkey has 38 million Instagram users, which places the country at 6™ place globally (We Are Social
Digital Report, 2020)°. Furthermore, Instagram relies heavily on visual imagery and, therefore, provides
the ideal opportunity to thematically analyze the use of visual messages. In addition, the visual content
on the platform is easily accessible, which makes it a lively and interactive platform that engages users.
In this regard, Berger (1972) writes that “seeing comes before words.” Visual imagery relies on lighting,
color, background, composition, and visual rhetorical figures to better convey a message or explain the
accompanying text. Even emotion, which is difficult to describe with text, can be conveyed more
effectively through images (Rose, 2016). Rose (2016) further asserts that visual imagery has become an
integral part of social life and offers us an opportunity to understand different views. Content creators
and editors produce visual frames by selecting and combining various visual elements (Coleman, 2010;
Hansen and Machin, 2013). The NGOs that represent various social groups and ideologies in Turkey
produce such visual frames to maintain and construct national identity on Instagram.

Research Design

Semiotics is an investigation into how meaning is created and how meaning is communicated. Barthes
indicates that "the viewer of the image receives at one and the same time the perceptual message and
the cultural message" (Barthes, 1977, p. 36). It means that all visuals have functions, and they have
communicative power, and images are never innocent (Aiello 2006). However, their messages often are
naturalized by being associated with a given perceptual object. Visual texts differ from verbal texts,
because they are communicative across cultural codes while also carrying culturally specific meanings.
In analyzing images, it is necessary to account not only for their cultural norms, but also for their
perceptual qualities. Semiotic analysis of images, open the way for critical approach and methodological
standpoint of the article is to analyze images according to representation, interaction, composition, and
organization (Iedema, 2001; Jewitt and Oyama, Aiello 2006).

The study's main objective is to analyze how different social groups in Turkey reconstruct and reinterpret
the national symbols through NGOs' Instagram posts on national days. In order to identify tangible
clusters, a grounded coding process was applied to 228 images shared in national days by 38 NGOs
during 2019. QDA Miner software that permits to code and retrieves text or photos and store files in an
internal database was used for the coding process. The software's primary function is content analysis,
but it also offers a range of advanced features that allow for frequency and statistical analyses of textual
or photographic data (Atherton and Elsmore, 2007; Mangabeira, Lee et all., 2004; Lapan 2013; Bazeley
2013). While this research is qualitative, this particular software-enabled cluster analysis is to be
conducted to help understand how codes go together. The Jaccard similarity coefficient is a statistic
used to understand the similarities between sample sets. As shown in (Figure 1), the codes were thus

3 See https://wearesocial.com/digital-2020
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grouped into three main and other small clusters according to Jaccard's coefficient. Colors show the
similarities, and the size of bars mention the size of codes. This method enabled identifying national
symbols on each national day and helped to understand the similarities and differences of each category
for interpretation.

Sample Design

The organizations included in the sample (n=38°) are chosen considering the 2018 report of 'NGOs in
the Development Process' prepared by the Turkish Ministry of Development within the framework of
the 'Eleventh Development Plan' covering the years 2019-2023 (Table:1). After determining the fields
of activity, research sampling has been chosen by considering the ideological backgrounds of the NGOs.
In this context, 'maximum diversity sampling that is one of the purposive sampling methods, was used
for analyzing.

Total
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Socal Ax a 187
Yoateall Pax b 1%
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1
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10T A % 1004

Table 1: Types of NGOs
Research Questions
For this qualitative thematic analysis, a coding frame was constructed and then used to conduct cluster
analyses of the symbols and how they relate to another. This method has enabled the researchers to
explore how symbols differ within the context of these structures. The following research questions
(RQs) guided the research process:

RQI: Considering the Instagram posts of NGOs in official national days, how do the meanings attributed
to national identity differ?

RQ2: What visual elements and themes are commonly emphasized in the national day Instagram posts,
and are these different for each holiday?

RQ3: How do NGOs differ in the context of national days they celebrate and not celebrate?

Limitations

This study offers patterns and interpretations of NGOs’ Instagram posts, but these patterns cannot
represent all fractions of national identity. While using these patterns, a quantitative segmentation
analysis that represented Turkey and applied to the public (individuals) instead of NGOs can offer more
fragments of national identity.

6 ACEV, AGD, AHBAP, AKUT, Alperen Ocaklari, ASKON, Atesbocegi Dernegi, Bisikletliler Dernegi, Cansuyu, Cem Vakfi,
Cars1 Besiktas, CGD, CYDD, Deniz feneri, Diyanet Vakfi, Doga Dernegi, Geng FB, HAYKOD, Hayvanlar1 Koruma Dernegi,
IHD, KADEM, IHH, Kara Kutu, LOSEV, MUSIAD, Okgular Vakfi, SETA Vakfi, TEGV, TEMA, TOBB, Trabzonlu Gengler,
TUGVA, TURGEV, TUSIAD, Ultra Aslan, Ulkii Ocaklari, Ugur Mumcu AG Vakfi, Yesil Diisiince Dernegi.
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Findings

The analyses of the data indicate that the NGOs that did not post on these days (or did so only once) are
predominantly Islamist-conservative, such as the Anatolian Youth Association (AGD), the Association
of Anatolian Businessmen (ASKON), the Anatolian Lions Businessmen Association, the Turkish
Religious Foundation, the Humanitarian Relief Foundation (IHH), the Youth of Trabzon, and the
Football Fan Association. The analyses further suggest that organizations that posted visuals related to
their field of activity only or did not make much use of their Instagram accounts include liberal NGOs
such as the social aid association Ates Bocegi, the association for raising the awareness of youth against
historical injustice (Karakutu), and the association for spreading green policies (Green Thought), as well
as left-wing oriented NGOs, including the Labor Union and the Ugur Mumcu Investigative Journalism
Foundation’, the CGD, the Contemporary Journalists Association (IHD), and the Human Rights
Association. The main visual elements used by the NGOs included in this study are Atatiirk (including
his signature, quotations, and symbols that refer to him indirectly), as well as images that represent the
Republic, flag, national struggle, war, heroism and martyrdom, and youth and children. The NGOs used
these symbols and visual elements in different contexts and in line with their fields of activity,
worldviews, and ideologies to create different semantic patterns. For this reason, the above-mentioned
themes (e.g., the flag and war, etc.) were interpreted in relation to the symbols present in the visuals
shared by the NGOs.

Cluster Analysis

The sources that were coded similarly were clustered together, as shown in Figure 1. The codes were
thus grouped into four clusters according to Jaccard’s coefficient for cluster analysis. Figures 2—5 show
the visuals shared on the Instagram posts representing these clusters.

As the analysis indicates, some clusters differ significantly (see Figure 1). The first cluster of posts
includes visuals about Atatiirk’s initiation of the national struggle when he set foot in Samsun, excerpts
from his Great Speech (known as Nutuk), as well as images that emphasize the importance of progress
in line with Atatiirk and the Republic’s basic principles. These posts, which focus on Atatiirk as the
founder of the Republic and the commander of the national struggle, position the youth as Atatiirk's
followers and the future of the country. Secular and Kemalist associations such as the Association for
Supporting Contemporary Life (CYDD), the Besiktas football fan club that was active in the Gezi Park
Protests (Cars1 Besiktas), the Search and Rescue Association (AKUT,) and the football fan club of
Fenerbahge (Geng Fenerbahgeliler) all shared this theme.

In another cluster of posts, Atatiirk is shown in a military uniform, at the front line, and wearing a calpac8
(Figure 2, Nos. 1-2). Interestingly, the calpac—a symbol that emphasizes Atatiirk's military identity—
is also noticeable in posts in which he wears civilian clothes. Generally, this eclectic use of symbols is
more evident in the posts of liberal, liberal-conservative, and more institutionalized NGOs, such as the
patterns have become standard for each national day. A consensus exists in using common symbols such
as the flag, national struggle, Atatiirk, martyrdom, republic, youth, and children. The findings show that
NGOs in Turkey use common national symbols in combination with alternative symbols and reinterpret
them within different contexts on their digital media platforms.

Turkish Union of Chambers and Commodity Exchanges (TOBB), the Turkish Youth and Education
Services Foundation (TURGEV), and the Idealist Hearths

7 The association was founded in the memory of the assassinated journalist Ugur Mumcu.

8 The calpac, (or the Caucasian or Cossack fur hat) protected riders in the harsh Anatolian weather and gradually became the
symbol of the national resistance (Mango, 2002). In later years, several prominent members of the Committee of Union and
Progress (the dominant political formation of the second Constitutional Period) participated in the National Forces Movement.
The calpac became the symbol of these two movements (Tiirk, 2018). The photographs of Atatiirk wearing a calpac, however,

represent the national struggle in Turkish politics, the war of liberation, and the fight against imperialism.
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Figure 1: Cluster Analysis

In the segment, where celebration messages are also used extensively, there is a noteworthy difference
between the NGOs’ posts in terms of placing Atatiirk at the center or excluding him entirely. Overall, a
photograph of Atatiirk that was taken during the great struggle was shared the most (Figure 2, No. 1).
This photograph is considered one of the symbols of the victory of August 30, 1922 and associated with
Atatlirk's military achievements. It was taken by Etem Tem on the morning of the attack in Kocatepe
and captures Atatiirk wandering alone between the rocks in a pensive manner and with his thumb
between his lips (Figure 2, No. 1). This iconic photograph was shared by NGOs that operate in different
fields and with different ideologies. These include liberal-conservative NGOs, such as ASKON, the
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Women and Democracy Association (KADEM), TOBB, the nationalist-conservative Idealist Hearths,
as well as the secular NGOs the Search and Rescue Association, AKUT, TUSIAD, UM-AG, the Ugur
Mumcu Investigative Journalism Foundation, and CYDD. These NGOs also organized their own events
to celebrate national days and tended to include children in their activities (Figure 3, No.4).

e U@

7 MAYIS

Minnettanz!
0 Aganton Inter Bayrssumiz
Kuths Olsan

Figure 2: Instagram posts by CYDD, the GS Football Fan Club
Ultra Aslan, and 3 and 4" pictures belong to the Cars1 Besiktas
Football Fan Club.

In posts with a similar theme but in which Atatiirk was absent (Figure 3, Nos. 1-3), the Turkish
flag was used prominently and, instead of portraying Atatiirk as the head of the army, the images
accentuated military service and martyrdom. This trend was noted in the posts of more liberal-
conservative NGOs (e.g., the Association of Independent Industrialists and Businessmen's
Association [MUSIAD?]) and Islamist-conservatives (e.g., the Cansuyu and Deniz Feneri social
aid associations, the Turkish Youth Foundation [TUGVA], and TURGEV) (Figure 3, Nos. 1—
3). Notably, the NGOs that posted celebratory messages without giving full details about the
specific day also did not include visuals of Atatiirk in their posts.

The third cluster of codes show photographs of Atatiirk that accentuate his contemporary and modern
clothes (e.g., suits, a tuxedo, and a bow tie) (Figure 2, No. 4 and Figure 3, No. 4). His other accessories
include hats, batons, gloves, ties, scarves, and pocket-handkerchiefs. These images, which show him in
black suits or frock coats along with his signature and quotations from the Republic’s 10™-anniversary
speech, portray Atatiirk as a leader and the founder of the Republic. The posts that shared this theme
were presented against a blue corporate background. The posts of TUSIAD, which express the NGO’s
commitment to the principles of the Republic and its legislation, are a reflection of the posts that were
shared in this segment. Furthermore, these posts emphasized the flag and children and the youth. The
posts stressed that young people and children carry us into the future and should, therefore, possess

9 Based on religious values, MUSIAD was founded in 1990 within the global market and liberal economic model by the
provincial conservative capital groups as an alternative to secularist TUSIAD. A small number of large and well-established
companies, a limited number of multi-partner holdings that are newly developing in Anatolia, and many small and medium-
sized enterprises (SMEs) came together in a religious and conservative identity perspective to form MUSIAD (Alkan, 1998;
Onis and Tiirem 2001: 100; Giimiiscii, 2010: 841).
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national consciousness and be equipped—mentally and physically—to address the challenges of our

30

AGLISTOS

Figure 3: Instagram posts by MUSIAD, TUGVA,
KADEM, and the Cars1 Besiktas Football Fan Club.

Posts of liberal-conservative NGOs such as TUGVA, TURGEV, and KADEM (Figure 4) represent a
small cluster of codes. These codes suggest that children and the youth engage in activities such as
fitness, chess, and technology (Figure 4, No. 1). Unlike the other clusters, the posts in this cluster did
not represent children as followers of Atatiirk; rather, these posts emphasized the principles of the
Republic against a mostly white background (Figure 4, Nos. 2—4). Noticeably, in this cluster too, the
full names of the national days were not included. For example, instead of referring to the
Commemoration of Atatiirk/Y outh and Sports Day, the posts would say only “19 May Youth and Sports
Day” (Figure 4, No. 3).

Figure 4: Instagram posts by TUGVA, TURGEV,
TUGVA and KADEM

Submit Date: 06.10.2021, Acceptance Date: 09.12.2021, DOI NO: 10.7456/11201100/009 203
Research Article - This article was checked by iThenticate

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, January 2022 Volume 12 Issue 1, p.192-211

The analyses indicate that another one of the segments differs in terms of how the NGOs combine
national and Islamic elements in their posts (Figure:5). This segment comprises two groups: the Islamic
nationalist posts that honor martyrdom and child soldiers and commemorate the national days with
messages of mercy and gratitude versus the posts in the other group, which encourage religious discourse
with symbols such as the mosque, headscarves, and skullcaps.

Figure 5: Instagram Postsby the religious
foundationsDiyanet Vakfi and Alperen Ocaklariand the
social aid foundation Deniz Feneri

These analyses also suggest that left-wing NGOs highlight themes such as freedom, enlightenment,
tolerance, and peace. Those NGOs that represent the Alawites (e.g., the Cem Foundation) promote
similar themes. The liberal-conservative NGOs (like ASKON, KADEM, and MUSIAD) emphasize
independence (instead of freedom and the republic) and combine this theme with discourses of
compassion and justice.

Posts Specific to National Days

In the official national historical narrative, Atatiirk arrived in Samsun on May 19 and initiated the
national liberation struggle. This date, which is celebrated as the Commemoration of Atatiirk, is also
associated with young people and sports (Table 2).

Case Case
May 19 Frequency April 23 Frequency
The Commemoration of Atatikrk, 17 Nationnl Sovereignty md 14
Youth and Sposts Day Children's Day
Congatulatory Message 1 Chiklren 12
Natioanl Strugzle 0 Hppy Kxds 11
No Awenirk § Congmtulatory Message 9
The Flag in Background 7 No Ak 3
Atatiizk & a Suit without Hat 7 Celebmtion with Kids 6
Atntiirk i Kalpak and Suint 6 Kid Wearing Hng T-5hirt K
Star and Crescent in Numbers 5 Atntiirk @ Swit 4
Bhue Background 5 Activities of The NGO 3
White Background 5 ChilMrea Playmg Outdoor 3
Table 2: Coding Frequency of May 19 Table 3: Coding Frequency of April 23
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The above table (Table 2) shows that this national day is celebrated through Instagram posts that include
the official name of the holiday and highlight themes that pertain to Atatiirk, the flag, and the national
struggle. (The national struggle is associated with the rise and reemergence of the Turkish nation on the
world scene following the Ottoman Empire's long period of decline and dissolution.) Although the
dominant themes in these posts are the national struggle and Atatiirk’s civil and military influence,
Western and traditional identities are intertwined in the messages. The data also showed that many posts
of 19th of May excluded references to Atatlirk entirely. This trend repeated itself at similar frequencies
in posts on other national days, which is probably a reflection of the Islamist-conservative NGOs’ view
that Atatiirk's role in the national liberation struggle and his position in the hierarchy of national heroes
is secondary. Furthermore, the NGOs often used the adopted flag figure as a background or depicted it
with the crescent-star only. Also, the findings show that the NGOs prefer blue and light background
tones that represent their corporate identity.

National Sovereignty and Children's Day, which is celebrated on April 23 (Table 3), is celebrated to
commemorate the opening date of the Grand National Assembly of Turkey. Atatiirk dedicated the day
to children, and, since 1979, it has been celebrated internationally through the participation of six
countries. In the codes with the highest frequency in this category symbols related to children dominate
those that signify the opening of the Turkish Grand National Assembly or Atatiirk. Children are often
depicted as a group that would carry the revolutions of the Republic and its ideals into the future.
Furthermore, children in these posts represent the official ideology and Atatiirk's love and care for them.
One of the most dominant trends in this day’s celebrations is the NGOs’ appeals for aid and the
promotion of their activities on education, social aid, or healthcare for children. In other words, the
NGOs that work with children use these days to promote their activities, and the national symbols remain
in the background (e.g., flags in the hands of children or on t-shirts). From these findings, it is evident
that April 23 has lost its international character and is now celebrated as a children's holiday mostly.

Case Case
October 29 Frequency August 30 Frequency
Emphasize on Republik 15 Congratuistory Messapes 19
Congmtulntory Messages 14 W 17
Atatick @ Suit 10 Atatfrk i Kalpak 8
Turkih Flag as Background $ Kids 8
Backgronad in White 7 No Atatluk .3
Flng Inserted i the Date £ Atatdrk Walkmg on War Front 7
Anatick With Tuxedo and Bow Tie | Flag 7
No Atatiirk ' Victory Message o
Special Event for Republic Day } Amtark i Kalpak ot War Froat 6
Silhouetie of Atattirk 3 Background Whate 6
Table 4: Coding Frequency of October 29 Table 5: Coding Frequency of August 30

After the establishment of the Republic of Turkey on October 29, 1923, this day was declared a national
holiday in a circular issued on October 29 a year later. A total of 29 of the 38 NGOs included in this
study shared posts to celebrate Republic Day and Victory Day on August 30. These posts were shared
more widely than any other posts, and three of the NGOs organized a special event to commemorate
these days (October 29 and August 39). In the posts, the NGOs generally referred to it as Republic Day
or the 96" Anniversary of the Republic and highlighted the word “Republic.” It could, therefore, be
argued that the Republic is central to Turkey’s national identity and that it is largely interpreted within
the framework of the founding principles and symbols of the Republic and not from a civilian
perspective.

In the posts on October 29, Atatiirk is used more often than not and seen wearing suits, frock coats, and
bow ties that emphasize his modern, secular, and progressive side. These symbols express the political
and cultural vision of the Republic in terms of its position regarding tradition vs. modernity and
religiosity vs. secularism.
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August 30 is the anniversary of the liberation of Western Anatolia from the Greek occupation, the
success of the national struggle, and the victory of the Great Offensive that started on the morning of
August 26, 1922. All the NGOs included in this study referred to this day as Victory Days, it’s official
name. Unlike other national holidays, the most striking aspect of the Victory Day posts was the use of
cult images of Atatiirk and an emphasis on his military identity. Some of NGOs posted religious
messages that foregrounded Atatiirk as a warrior and a Ghazi'’. Most of the NGOs’ messages reflected
the historical meaning of the day by focusing on symbols of war, soldiers, victory, and martyrs instead
of liberty and independence. At the same time, various symbols associated with Atatiirk, the flag,
children, and war were used in combination. The combined use of these symbols implies that citizens’
sacrifices for their country are admirable, and Atatiirk is a warrior and hero who saved the nation. It can
be concluded that the posts that celebrate Victory Day reflect a cultic national disposition.

Competing National Days
Although the official national days remain the most frequently celebrated, the anniversary of the military
coup attempt against the AKP government on July 15, 2016, is widely celebrated too (see Table 6).

DAYS FRQ.
30 August 29
29 Ocwber 28
23 April 25
15 July Democracy mnd Natsoaxt Unitr Day i
19 May 22
10 Novemmber Atstwrc's Death Acexversary

Batde of Galpos

Batde of Malazgict

Srebreaica Massacre

Teaches' Day

Conquest of Istzabul

Rhojaly Messacre

Acceprance of The National Anthesn

Barde of Sarikatigh

Battte of Kyt &-Aman

Amuversaey of Ziheyds Han (Asauks Mother)
[ndependence Day of Azerbaijn

Aaniversay of Eqen Balbal (Child killed by PRK)
Vieterans' Day

1 - - . = ol
oo w~wwmeoeve BB

[ovaaca of Cy G

Amiversary of Nooip Faal Basiclisk (Post)
Asniversay of Abdulhser 1 (Omoenan Sultan)
Ammiversxy of Aak Veysel (Bard)

Anuversxy of The 1999 Earthquake

Anniversxy of Sivas coagress

Annivers=xy of Tuwgit Qzal (Rigt-Wiog Polihcan)

o e b W N

Table 6: Most Celebrated National Days

Table 6 shows that August 30, October 29, and April 23 are the most celebrated national days. The Day,
known as Democracy and National Unity Day, follows these national days, and it appears that NGOs
generally recognize this new commemoration. In addition, NGOs generally commemorate the wars and
military victories of the Ottoman and Seljuk eras (e.g., the Battle of Gallipoli, the Battle of Malazgirt,
the Conquest of Istanbul, the Battle of Sarikamish, and the Kut Al Amara Battle). Mehmet Akif Ersoy
(the Islamist poet and composer of the Turkish National Anthem), Necip Fazil Kisakiirek II (an Islamist
poet), Abdulhamid II, and Turgut Ozal (the 8th president of Turkey) appear as prominent figures. These

100 September 19, 1921, the Assembly gave Mustafa Kemal the title of a war veteran (ghazi) and the rank of Marshall. Ghazi
(plural: guzat, guzza, or guziy) is derived from the word “gaza” (gazve), which means to attack, fight, or to fight for the sake
of religion. It is an honorary title granted to commanders and even rulers who succeed in war (see
https://islamansiklopedisi.org.tr/gazi).
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events and figures are significant in the Islamist/conservative circles. Some national days (e.g., Khojaly
Massacre and Azerbaijan Independence Day) are celebrated by supporters of Turkism and Turanism.

CONCLUSION

The study's findings suggest that various NGOs in Turkey perceive their national identity differently,
which may influence their interpretation of national symbols and days. Not only do NGOs’ Instagram
posts represent the conservative—secular separation that marked Turkish politics for a long time; they
also communicate messages and symbols that reflect nationalist, militaristic, leftist, and liberal themes,
as well as issues concerning the environment, animal, and children's rights, depending on their field of
interest.

It can be said that in the sharing of NGOs, three basic discourse patterns regarding national identity
come to the fore in parallel with their political and ideological positions.

Kemalist Nationalism: An ideal of national identity is drawn in which Atatiirk as the hero of the national
struggle and a leader shaping the nation's future and his cult images intrinsic to the early republican
period are at the center. On the other hand, a militarist framing structure is presented in these posts.

Right-Conservatism: While the image of Atatiirk was kept in the background and the national struggle
were put at the center. A youth devoted to national and moral values but has shown as the user of the
latest technology.

Liberal-Kemalism: While the image of Atatiirk was highlighted in these posts, his civil politician
identity was emphasized stronger. Atatiirk is glorified as the founder of the Democratic Republic, a
progressive leader who represents Western values based on secularism, science, and rationality, and a
youth that follows his ideals is idealized.

In addition to these three patterns, it can be seen that ‘Islamist discourse’ in which religious symbols
such as mosque, martyrdom and veteran are prominent and Atatiirk figures are not included at all and
‘Turkism discourse’ shaped around nationalism, militarism and partly Islamism, are also included in the
posts on national days.

However, those segments described above are not separated from each other by sharp boundaries. In
some specific cases, different segments can be intertwined, or NGO can share posts that can be included
in different segments on different national days. There can be seen that there are some transitions
between Kemalist nationalism and Liberal Kemalism, or between right conservatism, Islamism and
Turkism. For example, in parallel with the historical meaning of national days, an NGO drawing a
profile close to Kemalist nationalism in its 30th of August post, can get closer to liberal Kemalism on
April 23 by using a more civilian discourse. This situation shows that national images and their meanings
are not given and static, and that they can be reinterpreted according to the social, political and
ideological positions of the different groups and actors that are forming the nation.

In his article named ‘Nationalist Discourse in Turkey’ Taml Bora, classified different kind of
nationalism which predominates Turkish politics in 1990’s under six segments such as "Official Ataturk
Nationalism, Kemalist Nationalism, Liberal Nationalism, Turkic Radical Nationalism and Nationalism
in Islam" (2003). According to Bora, the struggle for hegemony among these different kinds of
nationalisms aims to show that they themselves are the "true" nationalism that dominates Turkish
politics. He also believes that liberal nationalism and its’ “dialect tends to form the dominant pattern of
the Turkish nationalistic discourse”. However, findings of the study show that, in Turkey, perceptions
of nationalism embodying militarist Islamist, statist accents are more dominant than liberal
understanding of nationalism on the verge of 2020. The thematic visual analysis of specific official
national days also shows that a state-centered perspective that idealizes the nation in general seems to
dominate. This situation can be conjectural in Turkey —such as lack of suitable ground for economic
populism, decline of cohesion policies with the EU, and cross-border military operations coming to the
agenda- after 2019.
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Until today, especially after the 1990s, a series of research had been conducted pointing to the emerge
of opposing or alternative national symbols or banal nationalisms outside of state authority (Ozyiirek,
2006; Caymaz, 2019). However, although the works of Ozyiirek and Caymaz contain rich specific
examples regarding the reflections of the symbolic struggle between religious and secular sections of
society in popular culture and daily life, these works are far from revealing how the meanings of national
identity are symbolically constructed and how the thematic differences between these narratives emerge
based on comprehensive and systematic empirical evidence. In this sense, the research, besides filling
crucial gaps, offers a clue in terms of understanding how the perception of national identity has evolved
in the digital media age. Social media, especially Instagram, are channels where not only global cultural
trends but also national identity is produced and circulated. National identity and narratives, which were
previously constructed in a state or elite-centered perspective, have evolved into a more dynamic and
fragmented structure in daily life and popular culture with the social and political transformations after
the 1990s. Today’s social media. and digital tools provide an appropriate platform for those
transformations (Szulc, 2017; Skey, 2009).

Although national days should remind a nation of its past, the NGOs included in this study are selective
when it comes to choosing which days to celebrate or which historical elements to include in their
messages. Especially selection between competing national days which point to the history of modermn
Turkey or emphasize its’ imperial past seems to be quite decisive. These decisions seem to be based
on their current political and ideological position, the group they represent, and their ideologies, goals
and fields of activity. For example, some NGOs (case frequency is 14) prioritized national sovereignty
and its embodiment, the National Assembly, on April 23, while others (case similarities are 12)
emphasized only children. Similarly, on May 19, some NGOs (case similarities is 13) focused on the
Commemoration of Atatiirk and others on the youth (case similarities is §)—some NGOs even altered
the official name of the holiday (case similarities are 3). The NGOs’ selective decisions about these
national days are made largely independent of the days’ historical meaning or the meanings attributed
to them by the official ideology. This trend, which is also mediated by digital media, has the potential
to transform national days and other national symbols into a floating and unstable signifier whose
content is shaped according to the actors using them.

In this study, Atatiirk appears to be the symbol that best reflects this distinction in national identities.
For this reason, further studies that focus on the representation of symbols of Atatiirk will provide
valuable insight into national identity and social dynamics in Turkey.
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